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UvoD

Strategie rozvoje cestovniho ruchu turistické oblasti
Ceskd Kanada je dlouhodobym koncep&nim doku-
mentem, jehoz Ukolem je definovat zakladni cile roz-
voje Uzemi turistické oblasti v horizontu let 2019-2023
a wytycit cestu, jak téchto cill doséhnout. Strategie je
sestavena tak, aby byla v souladu s pokyny v Dopo-
ru¢eném metodickém postupu tvorby strategickych
dokumentl v turismu agentury CzechTourism, avsak
byla stdle relativné stru¢nd a pro uZivatele srozumitel-
nd a prehlednd. Zaroven je kladen ddraz na to, aby
odpovidala situaci a potfebdm destinacni spole&nos-
ti, kterd je v pocdtcich svého rozvoje.

Strategie vznikla na z&kladé Uzké spoluprdce mezi
¢leny organizace destinacniho managementu
Ceskd Kanada a odbornymi pracovniky Fakulty
managementu VSE. Tim doslo k prolnuti znalosti

o redlité cestovnino ruchu na Gzemi Ceské Kanady,
vCéetné znalosti o potfebdch subjektd v tomto Uzemi
s odbornym a metodickym zdzemim akademické sfé-
ry. Vysledkem je dokument, ktery je v souladu se vie-
mi osvédcenymi praktikami strategického pldnovani,
zAroven dobre vystinuje rediné podminky a specifika
Uzemi turistické oblasti, a md& tak potencidl skutecné
prispét k jeho rozvoji. Uskutecnovdnim strategie muze
byt postupné ve véech oblastech naplnéno motto
turistické oblasti ,Objevuj, zazij, miluj”.
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ANALYTICKA
CAST

s v 2

Analytickda éast strategického dokumentu
obsahuje nasledujici analyzy a jejich vystupy:

e analyzu nabidky (predpoklady rozvoje turismu, turisticky potencidl)
e analyzu poptdvky (podoba a vyvoj ndvstévnosti)

e analyzu konkurence

* analyzu zpUsobu fizeni cestovniho ruchu v destinaci

e« SWOT analyzu
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Al. ANAL?ZA Geograficka poloha,
NABiDKY CR geomorfologie

a zakladni charakteris-

Tato &dst analyzuje aktudini nabidku sluzeb a atrakti- ‘I'i kq oblqsﬁ
vit turistické oblasti formou predpokladd rozvoje.

Turistickd oblast Ceskd Kanada se nachdzi ve vy-

A'I 'I I-OKALIZAéNi chodni &asti Jiho&eského kraje na pomezi Cech,

Moravy a Rakouska. Sousedi na zdpadée s turistic-

PﬁEDPOKLADY kou oblasti Treborisko, na severozdpadé s turistic-

kou oblasti Toulava, na severu a severovychodé

Lokaliza&ni pfedpoklady Ize chépat jako zaklad pro s okresy Pelhfimov, Jihlava a Tiebi& kraje Vysoci-
rozvoj turistické oblasti a faké produktti cestovnino na a jihomoravskym okresem Znojmo. Jizni hra-
ruchu. Hodnocena je geografickd poloha, pfirodni a nici turistické oblasti tvofi statni hranice s Rakous-
kulturni atraktivity. kem. Rozloha turistické oblasti &ini 1 1562 km?.

e Obrdazek 1
stna Viéeti Turistick& oblast

Ceskd Kanada
stav k 14. 12. 2018

Pozn.:
tmaveé modrd barva znadi
&lenské obce DM Ceskd Kanada
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Jednd se o pfihrani¢ni region venkovského typu,
s absenci vétsino primyslu, s nizkym prameérnym
zalidnénim, leZicim mimo pdtefni dopravni trasy
(silnicni, Zelezni¢ni i letecké). Je viak tranzitnim
regionem mezi pamdtkami UNESCO na jihu
Cech a na Vyso&ing, co? se projevuje primamé
v Jindfichové Hradci.

Ridsi osidleni, nepfitomnost 1&zkého primysiu

a doneddvna nepfistupné hranicni pdsmo
umoznilo zanechat Cistotu a jedinecnost
nenarusené a drsné&jsi mistni krajiny. Podminky
Ceské Kanady nabizi nejrliznéjsi formy rekreace
a cestovniho ruchu, spojené predevsim

s pfirodou a nékolika historickymi pamdtkami.
Obilast je protkand znacenymi stezkami

pro pé&si turistiku, cykloturistiku a v zimé i
znacenymi bé&Zeckymi trasami. Husté lesy jsou
bohaté na lesni plody a nachdzi se zde mnozstvi
skalnich Gtvar( v podobé velkych balvand,
chrédnénych rostlin a zivocicht. Oblast tvori
rozsdhlé mnozstvi rybnikd, které jsou vyuzivany
pro zemédéelsky chov ryb, turisticky rybolov a
rekreaci.

Z nejvétsi casti je Jindfichohradecko tvoreno
Ceskomoravskou vrchovinou. Do oblasti
zasahuje ze severovychodu, v jizni ¢dasti dominuje
Novobystiickd vrchovina. Na vychodé Uzemi

se rozklddd Dacickd pahorkatina, na zdpadé
Jindfichohradeckd pahorkatina. Prevazuiji
piscitohlinité pldy a mimé zvinény reliéf,
vystupujici zejména v oblasti Novobystfické
vrchoviny a Jihlavskych vrchd.

Z pohledu cestovniho ruchu je oblast
nehomogenni, zejména okrajové cdsti Uzemi

na severu a severovychodé jsou turisticky mdlo
vyznamné, s niz§im potencidlem a mensim
mnozstvim atfraktivit, Cestovni ruch se soustfeduje
do nékolika mést a do krajiny centrdini

a centrding jizni Casti Gzemi.

Historicky vyvoj oblasti

Obtizné Zivotni podminky zpUsobily, ze

zdejsi krajina byla osidlena relativné pozdé.
Systematické déjiny oblasti se zacaly psat

ve 12. stoleti, kdy se zdejsi kraj dostal do majetku
rodu VitkoveU. Ti, podobné jako rakouskd Slechta
na druhé strané tehdejsi hranice, zacali Uzemi
kolonizovat (Pomezi, Landstejn). Prvni hrady

s méstecky kolem nich vznikaly ve 13. a 14. stoleti.
Oporou moci pdnt z RUzZe se stavaji predevsim
stfediska Jindfich(v Hradec, Slavonice, Novd Bystfice,
Kunzak i Strmilov.

Husitské valky poznamenaly nékterd mésta, bylo
zniceno také nékolik vsi (zbytky jedné z nich -
Pfaffenschlag u Slavonic - jsou odkryty a slouzi

i jako turistickd zajimavost). Sestndacté stoleti prineslo
relativné klidny rozvoj hospoddiského podnikdni
Slechty (zakldddani rybnikd a chov dobytka)

i rést bohatstvi mést. Prave z této doby pochdzeji
architektonicky honosnd centra Slavonic

a Jindfichova Hradce. Tricetiletd vdlka znamenala
viestranny Upadek a zbidaceni obyvatel. Vétsinu
Uzemi ziskali privrzenci katolickych Habsburkd, staré
Ceské rody vystiidali v fadé pfipady cizi pristéhovalci.

V 18. stoleti se zacind hldsit o slovo manufakturni
vyroba, zamérend zejména na textilni produkci, sklo

a zelezo. Dalsi rozvoj nastupujici pramyslové vyroby
zabrzdila skutecnost, Ze se oblasti prakticky vyhnuly
vyznamné zelezniéni traté. Uzkorozchodné Zelezniéni
traté z Jindfichova Hradce do Nové Bystfice

a Obratané slouzily pfevdzné dopravé difeva a rovnéz
i fraté z Jindfichova Hradce do Veseli nad Luznici

a Jihlavy a ze Slavonic do Kostelce u Jihlavy mély jen
lokdIni charakter.

Ani po vzniku Ceskoslovenské republiky se prfevdzng
zemédalsky kraj nedockal vyraznéjsino prdmyslového
rozmachu. V obdobi 2. svétové valky a krdtce po ném
se piinranicni East oblasti stala déjistém konfliktG mezi
Ceskym, Zidovskym a némeckym obyvatelstvem,

Po pfipojeni pohranici (k némuz z velké &dsti patfila

i jizni Cast soucasné turistické oblasti) k Némecku

v z&fi 1938 nastal exodus Cechl a Zidd do vnitrozem.
Po vdlce bylo némecké obyvatelstvo vystéhovdno

a pohranic¢i ndsledné znovu osidlovdno Ceskym
obyvatelstvem, z&4sti viak novym, bez historicky
daného vztahu. Po Zidovském osidleni zGstaly

v podstaté jen ponicené hibitovy.

Po vypuknuti tzv. studené valky byla cast podél
rakouské hranice oplocena a mnohé vesnice
vysidleny, opustény nebo srovndny se zemi. Intenzivni
¢innost tehdejsi pohranicni strdze vedla v této Edsti

k dalsimu odlivu mistniho produktivnino obyvatelstva
pfi soucasném vypuzovdAni turistiky, &imz doslo

k citelnému vylidnéni smérem do vnitrozemi.

Diky uvedenému si viak kraj uchoval nepifilis
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dotcenou pfirodu a relativné zdravé Zivotni prosttedi, hlading, coz véak zcela neplati pro turistické
které po pddu zelezné opony poskytuje vyborné obce blizko rakouskych hranic.
predpoklady pro rozvoj turistického ruchu.

Na Uzemi turistické oblasti prevazuje lesozemée-
Obce a obyvclielsivo délskd krajina. Z grafu 1 je patrny vysoky podil
lesnich ploch u obci nachdzejicich se v pfirodnim
parku Ceskd Kanada, lesnatost zde vysoce pre-
sahuje pramér CR (34 %). Pravé kombinace lesd,
vodnich ploch, luk a kamennych Utvard je hlavni
devizou této nejvyznacnéjsi Easti turistické oblasti.

K 1. 8. 2018 je sou&dsti turistické oblasti Ceskd Kanada
57 partnerskych obci. Pouze devét z nich md vice

nez 1 000 obyvatel, pfeviddaji malé venkovské obce
do 500 obyvatel. Na rozloze 1143,8 km? Zije 59 251
obyvatel, co? z regionu déld jeden z méné osidlenych

regiond kraje i CR s primérem 51,5 obyvatele Naopak vychodni &dast turistické oblasti,

na km?. Z uvedeného poctu Zije témér 50 % obyvatel podobné jako Edst od J. Hradce na sever

ve dvou nejvétsich méstech: v Jindfichové Hradci a severovychod, je méné lesnatd, s vétsim

(cca 36 %) a v Dacicich (cca 12,5 %). Nevyhoda podilem poli, turisticky celkové méné atraktivni.

mnozstvi malych obci se misty projevuje v minimdinim Z grafu je také patrny vyssi podil vodnich ploch

z&zemi sluzeb, vcetné turistickych. Nizsi prdmérny v urcité ¢dasti Uzemi, nerozlisuje viak rekreacni

plat se odrdzi také v relativné nizsi prdmérné cenové vodni plochy.

Pozn.:

Podil lesnich a vodnich ploch na Gzemi vybranych obci uvedenych 15 obci

tvofi 79 % Uzemi
TO Ceskd Kanada,
Zije zde

58 % obyvatel

z celé turistické
oblasti

Pise¢né

Nova Véelnice
Strmilov
Blazejov
Volfifov

Cimér

Cesky Rudolec
Staré Mésto pod Landstejnem
Destnd

Kunzak
Slavonice
Nova Bystiice
Dacice

Jindfichliv Hradec | | 1 1 | | | ]

0 10 20 30 40 50 60 70 80

. Podil lest z celkové vyméry (%)

Graf 1

Podil lesnich a
vodnich ploch na
Uzemi vybranych
obci

. Podil vodnich ploch z celkové vyméry (%)
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Klima

Prdmérnd nadmoiskd vyska obci se pohybuje
od 443 m n. m. po 618 m n. m., nejvyssim
vrcholem oblasti je Vysoky kdmen pobliz obce
Kunzak s nadmorskou vyskou 738 metrl. Oblast
pfirodnino parku Ceskd Kanada s vyb&zkem
ddle na SV patfi z&4sti do mirné chladného

a vihkého klimatického regionu, zbyld cast
turistické oblasti pak do regionu mirné teplého,
vihkého. Nejnizsi teploty jsou dlouhodobé
zaznamendvdany na Studensku. Podminky pro
snéhovou pokryvku jsou sttedné vhodné v oblasti

s nadmortskou vyskou nad 550 metrd nad morem,

zejm. tedy v nékterych ¢dstech pfirodnino
parku Ceskd Kanada a v okoli Studené.
Snéhovd pokryvka je viak v poslednich letech
nedostatecnd a nepravidelnd. Globdlni zmény

klimatu se projevuji podobné& jako v celé CR.

Vodstvo

Ceskou Kanadou prochdzi hlavni evropské
rozvodi Labe (Severni more) - Dunaj (Cerné
mofe), které zde vede po rozvodnici mezi
povodim Nezdarky a Luznice (povodi Vitavy,

respektive Labe) na jedné strané a povodim
Moravské i Rakouské Dyje (povodi Dyje, respektive
Moravy, respektive Dunaje) na strané druhé.

V obci Landstejn se nachdzi Voddrenskd nddrz
Landstejn (40,5 ha). Slouzi pro Upravu pitné vody,
pfistupnd je pouze hrdz.

Nejvyznamngjsi rekrealni rybniky v turistické oblasti
jsou uvedeny v grafu 2. Turisticky nejvice vyuzivané
jsou rybniky Komornik, Zvile, P&€nénsky, Ratmirovsky
a Osika, kolem kterych se nachdzi i vétsi mnozstvi
ubytovacich zatizeni, kromé kempU a chatovych
osad prevdzné individudinich.,

Mezi dali rybniky vhodné k rekreaci patfi: Horni
Zispassky, Dolni Zispassky (Blato), Chytrov (Brandiin),
Hadrava (Recice), Hladovy (Mat&jovec), Dédkav
rybnik (Slavonice), rybnik u Cyklocampu pod
Landstejnem, Ghebdrecky rybnik (Filipov) a dacickd
rybni¢ni kaskada, kterou provazi nauénd stezka.

Vyznamnymi vodnimi toky v turistické oblasti Ceskd
Kanada jsou feka Nezdarka, kterd je pfi dostatku vody
sjizdnd v Useku Jaro$ov nad NeZdrkou - Ldsenice.
Sjizdnd pfi dostatku vody je také Moravskd Dyje, a to
az do Rakouska. Pii vypousténi rybnikl je sjizdny také

Rekreacni rybniky (rozloha v hekiarech)

Kacélezsky
Komornik
Krvavy

Mutina

Osika

Pénénsky
Piskovna Jindfis
Ratmirov
Vajrag

Zvule

197

05 01

Graf 2
Vyznamné rekreacni rybniky v turistické oblasti
Ceskd Kanada

00 150 200
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Hamersky potok, od Ratmirovského rybnika turistickymi tfrasami.
do Jindfise. Aktudini suché pocasi vsak sjizdnost

vodnich tokd v oblasti velmi vyrazné omezuje az Na uzemi prirodni parku, pfip. v jeho fesne

blizkosti, se nachdzi nékolik zvidsté chrdnénych

znemoznuje.
maloplo$nych Uzemi: PR Blanko, PR Hadi Vrch,

Dalsimi mensimi, pro oblast viak vyznamnymi vodnimi PR Hradecek, PR Skaldk u Senotina, PP Raselinisté
toky, jsou Slavonicky potok, ficka Dracice, potok Klenovd, PP Raselinisté Mosty, PP Raselinisté
Pstruhovec, potok Struha, Lansky potok, Dirensky po- u Suchdola, NPP Kaproun, NPP Krvavy a Kaclezs-
tok, Radikovsky potok, Kosténicky potok, Volfifovsky ky rybnik, PP Dédek u Slavonic, PP Gebhdrecky
potok, Re&icky potok, Feka Kamenice, feka Zirovnice, rybnik, PP Jalovce u Valtinova, PP Jalovce
Radoursky potok a Lodhéfovsky potok. Napdjeji u Kunzaku, PP Velky Troubny. Nékolik dalsich
mj. dullezité rybniky, turisticky ov§em nejsou pfimo pfirodnich pamdatek (PR, PP) se nachdzi i v dalsi
vyuzitelné. Casti Uzemi, jednd se viak o velmi mald dzemi

.. ’ s lokdInim &i krajskym vyznamem. Ochranou
Prirodni airakiiviiy je zejména fléra, mensi fauna a hnizdici ptaci.

Jednd se o maloplosnd Uzemi, s turistickou

Na Uzemi turistické oblasti se nenachdzeji z&ddnd B . . -
hodnotou ,pouze” v podobé pfirodni scenérie.

velkoplo$nd zvldsté chrdnénd Uzemi. Hlavni prirodni

atraktivitou turistické oblasti jsou pfirodni parky, Turisticky atfraktivni je nevyssi vrchol Uzemi, Vysoky
primdrmé pak Prirodni park Ceskd Kanada o rozloze Kdmen, leZici cca 5 km jizné od Kunzaku. Hora
283 km?, byla v minulych dobdch mistem, kde se set-

kavaly hranice Cech, Moravy a Rakouska. Na

Prirodni park Ceska Kanada vrcholku jsou mohutné skalni masivy, které stoji

Krajinnd scenérie, kterd dala vzniknout ndzvu Ceskd za zhlédnuti. Dalsim vyznamnym mistem
Kanada, je tvofena rozlehlymi, pfevdzné jehlienatymi je viklan u Suchdola pobiliz Kunzaku. Balvanovité
lesy, mensimi lesnimi rybniky, Zulovymi skalami skalni Gtvary na Uzemi piirodniho parku Ceskd

a balvany a dalsimi pfirodnimi strukturami. Pfedmé- Kanada obecné patii mezi mistni pfirodni

fem ochrany pfirodniho parku Ceskd Kanada je zo- zajimavosti.

chovani kulturni, historické a pfirodni charakteristiky

I ) T Piirodni park Javofickd vrchovina
vymezeného Uzemi a ochrana jeho krajinného razu.

S tim souvisi také vytvdreni vhodnych podminek pro Oblast o rozloze 78,8 km? v okoli obce Studend
turistiku a rekreaci v podobé nenarusujici uvedené se vyznacuje mnozstvim lesy, luk, pastvin
charakteristiky. Uzemi je hust& pokryto znagenymi a poli. Vzacnd jsou zejména cetnd raselinisté

Javorickd

Jindfichtv Hradec -
vrchovina

febofi  Homolka-
-Vojifov

Obrazek 2

PFirodni parky v furistické oblasti
(na mapé v byvalém okresu

J. Hradec)

Strategicky dokument rozvoje cestovniho ruchu turistické oblasti Ceskd Kanada 20192023




a mokfady. Krajina je ¢lenéna mezemi z nichZ nejlepsi jsou chrdnény v piirodni rezervaci

a remizky. Vyskytuji se zde mensi vodni plochy, Fabidn. Uzemi md& charakteristicky krajinny réz
prirozené Useky vodnich tokd a rovnéz drobnd s vhodné zaclenénymi stavibbami statkl a dvorcd.
skaliska a seskupeni balvand. Sidla pfirozené

. . . . . w - - P - -
prechdzeji pres zahradu do okolni krajiny Kulturnehistorickeé airakhvﬂy

a spolec¢né vytvdreji ojedinéle dochovany
a harmonicky pasobici krajinny rdz. Stavioy
ve volné krajiné se vyskytuji minimdiné.

V Uzemi previddaiji kulturnéhistorické atraktivity

a technické pamadtky. Soustiedény jsou prevdazné
do nékolika mést, pfip. jsou vyznamnymi solitérnimi
Pfirodni park Homolka - Vojifov pamatkami ¢i atraktivitami v krajiné. Na Uzemi

se nachdzeji tfi narodni kulturni pamadtky (vsechno
hrady a z&dmky ve spravé NPU), dvé méstské
pamdtkové rezervace, dvé méstské pamdtkové
zony a 5 vesnickych pamatkovych zén.

Rozprostird se na rozloze 42,65 km? mezi CHKO
Treborsko a pfirodnim parkem Ceskd Kanada
na rozhrani dvou odlinych geomorfologickych
celkd - Trebornské pdnve a Javorické vrchoviny.

Jednotlivé Edsti parku jsou proto velmi rozdilné. Z obrdizku vyse je dobre patrnd lokalizace hlavnich
V z&padni Edsti jsou Castéjsi rybniky, v jizni cdsti kulturnéhistorickych atraktivit turistické oblasti
raselinisté a ostatni Uzemi je prevdiné pokryto (uvedeny jsou pouze ty, kde se pocitd navstévnost,
lesem. Jadrem pfirodniho parku je Novobystfickd Cervené jsou oznaceny ty nejnavitévované;si).
vrchovina s protdhlym Zulovym hibetem Homolky Soustfedény jsou do nékolika mdlo mist, prevdzné
(610 m) a Bublavé skdly (609 m). V lesnim v linii severozdpad - jihovychod. Celd severni Cast
komplexu Homolky se dosud dochoval pomérné turistické oblasti je z tohoto pohledu mdlo turisticky
vysoky podil smiSenych porostd kvétnatych budin atfraktivni, a to co do kulturnéhistorickych, tak i pfiro-
s kyCelnici devitilistou pfirozené druhové skladby, dnich atraktivit a turistického zdzemi.
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Lokalizace nejnavstévovangjsich turistickych cild
v turistické oblasti
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Narodni kulturni pamatky
Stétni hrad a zadmek Jindfichtv Hradec

Druhy nejnavstévovanéjsi pamdtkovy objekt regionu,
fretl nejvétsi zamecky aredl v Ceské republice. Patfi
mezi nejnavstévovanéjsi pamdtky ve mésté

i v regionu. Pfistupny od dubna do fijna a ddle

v rdmci specidinich akci.

Stétni zéGmek Cervend Lhota

Nejnavstévovanéjsi pamdtkovy objekt regionu, lezici
na severozdpadé turistické oblasti. Pfistupny

od dubna do fijna. Oblibeny turisticky cil rodin

s detmi.

Statni zaGmek Dadice

Turisticky méné zndmy i méné navstévovany
pamadtkovy objekt ve mésté Dacice. Pristupny
od dubna do fijna.

Dalsi vyznamné kulturné-
historické pamatky
Statni hrad Landstejn

Zficenina hradu Landstejn je jednou z nejzachova-
lejsich ukdzek stfedoveékého fortifikacnino systému

d je vyznacnou pamadtkou regionu. BEhem sezdny
se zde konaji pravidelné akce. Prohlidka hradu je
volnd, bez prdvodce, otevieno je od dubna do fijna.

Méstské pamatkové rezervace
a zény

Méstské pamdtkové rezervace jsou v oblasti
vyhldseny dvé: v J. Hradci a Slavonicich. Zejména
Slavonice ldkaji na unik&tni zachovalé exteriéry a
inferiéry renesancnich domu. Dacice a Novd
Bysttice jsou méstskymi pamatkovymi zénami.

Technické pamatky a atraktivity

Mezi nejvyznamnéjsi technické pamdtky oblasti partfi
Uzkorozchodnd trat, NKP Vodni pila Penikov, aredly
pohrani¢nino opevnéni, podzemi ve Slavonicich a
KfiZzikova vodni elektrdrna v zadmeckém mlyné

v J. Hradci.

Uzkorozchodné traf

Nejvyznamnéjsi technickou pamdtkou v oblasti

je bezesporu Uzkorozchodnd trat vedouct

z Jindfichova Hradce ve dvou vétvich: jizné
do Nové Bystfice a severné do Obratané.

V letnich mésicich je turisticky hojné navstévo-
vdana, oblibené jsou pravidelné parni viaky.

Vodni pila Penikov, NKP

Vodni pila Penikov nedaleko Ceského Rudolce
je od roku 2014 narodni kulturni pamdtkou. Nabizi
prohlidku vodni pily, ukdzky pofezu a vyklad

o pile i jejich ddvnych stavitelich. Prohlidky
probihaji ve vybrané dny od kvétna do fijna.

Aredly pohraniéniho opevnéni

Pri hranicich s Rakouskem se nachdzeji dva
aredly zachovalého pohraniéniho opevnéni

z 30. let 20. stoleti, Muzeum &s. opevnéni Kldster
se nachdzi na Novobystficku mezi obci Kidster a
hradem Landstejnem. Pevnostni aredl Slavonice
se nachdzi u mésta Slavonice. Oba aredly

jsou volné pfistupné celorocné, komentované
prohlidky s pravodcem a specidlni akce pak
probihaji od kvétna do zdfi.

Slavonické podzemi

Jde o systém gotickych chodeb a sklepd,
sekanych do kamene, nachdzejicich se pod
slavonickym ndméstim. Otevieno je od jara

do podzimu, podzemi md dveé prohlidkové trasy.

Dim u Giordanu

Renesancni diim gotického plvodu na
slavonickém Hornim ndmésti s dochovanou
pUvodni dispozici a sgrafitovou vyzdobou,

Vv jehoz pfizemi se nachdzi renesancni mdzhaus
a v prvnim patfe byvald luterdnskd modlitebna
s unik&tnimi ndsténnymi mallbami s pfibéhem
Janova zjeveni.

Zdechuv mlyn

Mlyn se nachdzi v obci Svétce pobliz mésta
Destnd. Prvni pisemnd zminka o mlyné pochdzi
jiz z roku 1255, Mlyn je kompletné dochovdn se
strojni technologil z let 1890-1924. Unikatni je zde
predevsim vdlcovd mleci stolice z roku 1890,
savka, mlynskd hranice aj. Objekt je pfistupny
jako muzeum stroj& a mlyndfstvi, zpravidla po
dohodé s majitelem.
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Zamecky miyn

V zdmeckém miyné v aredlu SHZ J. Hradec
se nachdzi zrestaurovand pavodni Kfizikova
elekfrdrna s Francisovou furbinou, dodnes
funkeni. Mlyn v souc¢asné dobé hosti stdlou
expozici zameéfenou na historii rybonikdfstvi a
lesnictvi na Jindfichohradecku.

Muzea

Muzejni a galerijni expozice jsou soustiedeny
prevdazné do mést. Nize je uveden jejich soupis,

Nazev turistické atraktivity Misto
Muzeum Jindfichohradecka Jindfichtv
Hradec

DUm gobelind, kulturnich fradic  Jindfichtv
a femesel Hradec

Muzeum fotografie a Jindfichtv
modernich obrazovych médii  Hradec

Vystavni ddm Stard radnice Jindfichv
Hradec

Méstské muzeum a galerie Dacice

Dacice

Zahradni minizeleznice v Dacice

Dacicich

Leteckd muzeum Viléma Dacice

Gotha Dacice

Muzeum veterdnl Novd Novd Bystiice
Bystrice
Regiondini Uzkokolejné Novd Bysttice

muzeum Novd Bystfice

Méstské muzeum Slavonice Slavonice

Muzeum samorostt Slavonice
(Stailkov)

Muzeum 20. stoleti Slavonice

Provaznické muzeum Destnd Destnd
Letecké muzeum Destnd Destnd
Muzeum tkalcovstvi Strmilov Strmilov

Muzeu motorovych kol v Horni Horni Radoun
Radouni

Muzeum Ceské Kanady a Vigice
Galerie osobnosti

Tabulka 1
Muzejni a galerijni expozice v turistické oblasti

z né&jz plyne i hlavni zaméreni expozic.

Ostatni pamatky, atraktivity a
zajimavosti

Ostatni vyznamné kulturné-historické pamatky,
atraktivity a zajimavosti jsou uvedeny prehledove

v ndssledujici tabulce.

Nazev turistické atraktivity

C e e Jindfichlv
Fruko-Schulz Jindfichuv Hradec
Hradec
o I Jindfichtv
Likérka Hill’s Liquere
Hradec
Hvézddarna prof. Frantiska Jindfichtv
Nusla Hradec
Méstskd vyhlidkovd veéz Jindfichv
v Jindfichové Hradci Hradec
JindrichCGv
Aqua show sv. Floridn
Hradec
Renesancni véz v Dacicich Dacice
Pomnik kostky cukru Dacice
Pivovar Novd Bystfice Novd Bystfice
Bejcklv mlyn (domdci mini _
Slavonice
Z00)
Méstskd véz Slavonice Slavonice
ZAmecky pivovar Gosky Rudolec
Cesky Rudolec v
Rozhledna RydUv kopec Débolin
Farma Alpaka Dobrd Voda
Zoopark Na Hraddecku Dolni Péna
Ludkova Hrackolna Lodhérov
Keramika Maifiz Maifiz
Pivovar Popelin Popelin
Kukuri¢né bludisté ,Léto .
Y Rosec
v kukurici
Houbovy park Rosec
Bison Ranch Roznov
Tkalcovna Strmilov Strmilov
Rozhledna a lesopark .
Valtinov
U Jakuba
Ohrada bizonl Veclov

Tabulka 2 Ostatni vyznamné pamdtky, atraktivity a

zajimavosti turistické oblasti
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Kulturné historické atraktivity tvoii daleZitou soucdst
nabidky turistické oblasti. Nejvice zastoupené jsou
hradozdmeckého a muzejniho typu, soustfedény
do nékolika mdlo mist, vétsinou mést. Dalsi turisticky
zajimavé afraktivity se nachdzeji pfedevsim v oblasti
pfirodnino parku Ceskd Kanada. AZ na vyjimky se
jednd o pamatky a zajimavosti spise mistniho az
krajského vyznamui.

Kulturni festivaly a sportovni akce

Pfehled obsahuje pouze pravidelné organizované
akce, které zdaroven vétsinou patfi jiz mezi akce
tradicni,

Kulturni akce jsou soustfedény do mést, s vyjimkou
opery na zamku maji pfevdzné mistni az regiondini

vyznam. Konaji se az na vyjimky v letni sezdné.

Nazev akce Misto kondni

Opera na Statnim hradu a

Z&mku v Jindfichovs Hradci R

Dny mésta Jindfichtv Hradec  Jindfichtv Hradec
TOP tyden JindfichQv Hradec  Jindfichtv Hradec

Zivy Hradec - multizénrovy

hudebni festival Jindfichuv Hradec

Do Klobouku - fesfival Jindfich@v Hradec
poulicniho umeni

Jindfichohradecké Jinohratky  Jindfichlv Hradec

Vecerni tfoulky bdjnym

Jindfichtv Hradec
Hradcem

Adventni tfrhy na Statnim
hradu a zadmku v Jindfichové  Jindfichtv Hradec
Hradci

Dacickd kostka Dacice
Hazeni kozla z véze Dacice
Rockfest Dacice Dacice
Dacické kejklovani Dacice
Dacickd fezba Dacice

Novobystfické jahodobrani Novd Bystrice

Slavonice Fest (hudebné-

: . . Slavonice
fillnovy festival)

Slavonicky jarmark Slavonice
Prepadeni fopikl
v Pevnostnim aredlu Slavonice

Slavonice

Tabulka 3
Pravidelné organizované kulturni akce a eventy

Hlavni tézisté sportovnich akci taktéz lezi

ve méstech, prabéh &i kondni nékterych z nich
viak zasahuje do vetsi oblasti, zejména do pfi-
rodniho parku Ceskd Kanada. Kromé zavodd
profesiondll se jednd spise o mensi akce
mistniho az krajského vyznamui.

Nazev akce Misto kondni

Okolo jiznich Cech
(mezindrodni etapovy
cyklisticky zévod muzd
v kategorii 2,2 UCI)

Jindfichlv Hradec
+ efapy po celych
jiznich Cechdch

Chalupa Cup JindfichGv

Hradec (veslafské zavody) clelisiiiZlaliclele

B&Z na véz Jindfichtv Hradec
Jindfichohradecky

T Jindfichtv Hradec

Jindfichohradecky pohdr
- soutéz Ceského pohdru  Jindfichtv Hradec
v parasufismu

JH Sprint & Tuning Jindfichtv Hradec

Pres kopec na Hradec
aneb Jindfichohradecky
peddl

Jindfich&v Hradec

Kldster u Nové
Bystrice

ZAvody psich sprezeni
Ceskou Kanadou

Golfové turnaje béhem
celého roku - Golfresort
Monachus

Novd Bystfice

B&h Ceskou Kanadou Novd Bystfice

RBB Tour - cyklistické
z&vody (3 etapy po Ceské Cesky Rudolec
Kanadé)

Czech Downtown Series Dacice

Dacickda 14 Dacice
Gravel Blinduro (cyklisticky  Staré Mésto pod
z&vod) Landstejnem

Tabulka 4
Pravidelné organizované sportovni akce

VySe uvedené ukazuje na pocetné i tematicky
ne pfili§ rozmanitou nabidku, kterd ovsem
odpovidd aktudinim moznostem destinace.

V rdmci hodnoceni predpokladd Ize vymezit
hlavni nadregiondini atraktivity a akce, které

disponuji nejvyrazné;jsim turistickym potencidlem.

V rdmci hodnoceni predpokladd Ize vymezit
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hlavni nadregiondini atraktivity a akce, které
disponuji nejvyraznéjsim turistickym potencidlem.

Prirodni park Ceskd

pfirodni atraktivita

Kanada

Nadregiondini cyklotrasy — turistick&
(Thayarunde, Greenways) infrastruktura
Jindfichohradecké mistni  technickd
drahy pamadtka

Statni zamek Cervend
Lhota

Statni hrad a zadmek
Jindfichdv Hradec

Kryzovy jeslicky

MPR Slavonice, kandiddt
UNESCO

Statni hrad Landstejn

ndrodni kulturni
pamdtka

ndrodni kulturni
pamatka

Guinessova kniha
rekordt

MPR

ndarodni kulturni

pamadtka
Aredl pohrani¢niho technickd
opevnéni pamdatka

Muzeum veterdnd,
N. Bysttice

Tabulka 5

muzejni expozice

Atraktivity nadregiondiniho vyznamu

Opera na Statnim hradu jednodenni,
a zdmku v J. Hradci 1x rok
- &tidenni,
Okolo jiznich Cech P
1x za rok
Prepadeni fopikd, jednodenn,
Slavonice 1x za rok
Adventni frhy dvoudenni,
v Jindfichove Hradci 1x za rok
Chalupa Cup jednodenn,
Jindfichtv Hradec 1x rok
&tidenni,
Slavonice fest et I
1x za rok

Tabulka 6
Kulturni a sportovni akce nadregiondiniho vyznamu
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A1.2 REALIZACNI
PREDPOKLADY

Realizacni predpoklady jsou nezbytné pro rozvoj
primdrnich zdroji CR. Jednd se o predpoklady
komunikacni (tedy rozmisténi, typ a kvalita
komunikaci, znac¢ené trasy a stezky) a infrastrukturu
cestovniho ruchu (zejm. kapacity a kvalita
ubytovacich a stravovacich zafizeni, turistickd
informacni centra &i sportovni aredly).

Komunikaéni predpoklady

Hlavni komunikaéni trasy

Uzemi se nachdzi mimo hlavni komunika&ni uzly i trasy
Ceské republiky. Hlavni silni&ni tepnou je silnice prvni

tfidy ¢&. 23, napojend na zdpadé na ddlnici D3 a na

vychodé pokracujici na Tel&, Trebi¢ a Brno (D1). Dalsi

pdtefni komunikaci je silnice prvni tfidy

¢. 34 napojend na severu u Humpolce na

D1 a na jihu pokradujici na Trebon a Ceskd
Budéjovice (v budoucnu zifejmé s napojenim na
D3 a letiste). Zbytek Uzemi je dosazitelny silnicemi
druhé a freti tiidy a mistnimi komunikacemi.

V oblasti se nachdzeji dva hrani¢ni pfechody

s Rakouskem pro automobilovou dopravu: Novd
Bystfice a Slavonice. Hlavni zelezni¢ni traf vede
z Veseli nad Luznici pres Jindfichlv Hradec

do Horni Cerekve. Druhd fraf vede z Kostelce

u Jihlavy pres Tel¢ a Dacice do Slavonic.

V Uzemi je ddle Zelezni&ni spojeni realizovdno
Uzkorozchodnou Zeleznici vedouci v jedné vétvi
z Jindfichova Hradce do Obratané a ve druhé
vétvi z Jindfichova Hradce do Nové Bystfice.
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Obrdzek 4
Hlavni dopravni tepny regionu
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Praveé tato jizni vétev je v sezdné& vyrazné turisticky
vyuzivana.

V Jindfichové Hradci je provozovdno vefejné
vnitrostatni letiste, turisticky zajimavé vsak spise
jen pro vyhlidkové lety a porddané akce.

Problémem regionu je parkovdani a dopravni
sifuace ve méstech. V sezéné pak na nékterych
mistech neodpovidd velikost parkovacich ploch
rekreacnim kapacitdm.

Rozsah a kvalita komunikaci, véetné jejich
napojeni na hlavni tahy, vyrazné omezuji
dostupnost regionu zejm. pro navstévniky ze
vzddlengjsich zemi a regiond. Zlepseni by méla
prinést dostaviba ddinice D3 a mezindrodnino
letiste v Plané u Ceskych Bud&jovic.

S rdstem automobilové dopravy se Uzemi také
potykd s problémem parkovacich mist (obecné
s dopravou v klidu), zejména pak ve méstech
nebo u vyznacnych atraktivit,

v

Turistické trasy

Oblast je pomérné hojné protkdna siti turistickych tras,
zejména pro pési a cykloturistiku, ale téz pro turistiku
lyzarskou a jezdeckou.

Trasy pro pési turistiku vyuzivaji predevsim prirodnich
zajimavosti. Nejvétsi hustota tras je v srdci prirodniho
parku Ceské Kanada (trojuhelnik Staré Mé&sto pod
Landstejnem - Cesky Rudolec - Kunzak). Stav t&chto
fras je velmi dobry, turistické znaceni je udrzovdno
KCT.

Sit cyklotras a cyklostezek je v Uzemi pomérné hustd,
jak ukazuje ndsledujici obrdzek. Trasy pro cykloturistiku
zaujimaji ze véech znacenych tras v Uzemi nejvyssi
podil.

Nejhustsi sit cyklotras je v oblasti pfirodniho parku
Ceskd Kanada. Vedou prevdzné po mistnich
komunikacich a silnicich treti tfidy, misty také

po lesnich a polnich cestdch.,

Telt

4

7. Litschau
Obrazek 5
Sit cyklotras na Uzemi turistické oblasti

ooV

7]

X0,
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Uzemim prochdzi Greenway Praha - Viden.
Do Slavonic vede rakouskd frasa Thayarunde,

na Uzemi zasahuji také dveé vétve jihoceskych
pdatefnich cyklotras: Eurovelo 13 (v jizni Easti Uzemi)

a cesta Luznice - Nezdrka (pfes Jindfichtv Hradec).

Stav cyklotras je z velké vétsiny velmi dobry,
horsi situace je jen misty na nékterych mistnich
komunikacich nebo lesnich cestéch.

Z hlediska obtiznosti se vétsinou jednd o mirné az
sttedné obtizné trasy pro silni¢ni kola. Kvali mimé

Ndazev nauéné stezky

Délka Pocet
vkm zastavek

kopcovité krajiné nejsou piilis vhodné pro rodiny
s mensimi détmi a mdlo zdatné cyklisty. Zdzemi
na cyklotraséch je omezené, mimo mésta se
soustfedi prakticky jen do nékolika v sezdéné
turisticky navstévovanéjsich mist,

V oblasti se nachdzi celkem 267,5 kn nauénych
stezek, jejich soupis je uveden nize. Pfevazuji
stezky zfizované na mistnich pfirodnich

zajimavostech.

Zfizovand na piirodni / kulturné
zajimavych / pfirodné-kulturnich
mistech

Lokalita

Stezka zfizovand na pfirodnich mistech
Stezka zfizovand na prirodnich mistech

Stezka zfizovand na piirodnich mistech

Jindfichdv Hradec
Dacice

Dacice

Jindrova nau¢nd stezka 1 2]
Naucnd stezka okolim Dacic 13 11
Stezka hajného Kdzka 1.3 8
Naucénd stezka valdenské 12 14
a Ceské reformace

Vydfi nauénd stezka 10 9
Naucnd stezka Senotin 1 8
Graselova stezka Novd Bystice 29 5
Stezka 20. stoleti — krétky okruh 19 14
Stezka 20. stoleti — dlouhy okruh 30 12
Textilni stezka 25 7
Stezka vyzndni 50 6
Naucnd stezka kolem Muzea 2 9
Cs. opevnéni Kldster

Cesta pohddkovy lesem Slavonice 4 8
Graselova stezka Slavonice 23 7
Naucnd stezka v Pevnostnim aredlu 3 13
Slavonice

Graselova stezka Cesky Rudolec 9 4
Naucénd stezka podél rozhledny 8 11
U Jakuba

Naucénd stezka Podél kaskad rybnikl 3.7 6
Naucnd stezka Poznej kraj 14 9
pod Javorici

Nau&nd stezka Certlv kamen 4,5 14

Stezka zfizovand na pfirodné-kulturnich mistech \olfifov, Dacice

Stezka zfizovand na pfirodnich mistech Dacice
Stezka zfizovand na prirodnich mistech Senotin
Stezka zfizovand na prirodnich mistech Novd Bysttice
Stezka zfizovand na piirodné-kulturnich mistech Novd Bysttice
Stezka zfizovand na piirodné-kulturnich mistech Novd Bysttice
Stezka zfizovand na piirodné-kulturnich mistech Novd Bysttice
Stezka zfizovand na pffrodné-kulturnich mistech Novd Bysttice

Stezka zfizovand na pfirodné-kulturnich mistech Klaster Il, Nova

Bystfice
Stezka zfizovand na piirodnich mistech Slavonice
Stezka zfizovand na prirodnich mistech Slavonice
Stezka zfizovand na piirodné-kulturnich mistech Slavonice

Stezka zfizovand na prirodnich mistech Cesk{/ Rudolec

Stezka zfizovand na pfirodnich mistech Valtinov
Stezka zfizovand na prirodnich mistech Valtinov
Stezka zfizovand na pfirodnich mistech Studend
Stezka zfizovand na pfirodnich mistech Lodhérov

Tabulka 7

Pocet a délka naucnych stezek v turistické oblasti
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Lyzaiska turistika je v regionu zastoupena
nékolika lyzafskymi aredly a upravovanymi

bé&Zeckymi stopami.

Nazev lyzaiského Délka Sjezdovek Sjezdovek Vieku Lokalita
aredlu drahy v km pro déti
LyZarsky aredl 0,35 1 1 2 Hradisté u Nové Bystfice
Hradiste
Lyzarsky vliek Horni 0,35 1 1 1 Horni Radoury
Radoun
LyZafsky viek 0,25 1 1 1 Studend
Studend
Tabulka 8

LyZafské aredly véetné poctu viekd a délky znacenych
a upravovanych sjezdovych frati
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V Uzemi se nachdzi celkem 133,7 km znacenych a
upravovanych bézeckych trati. Snéhovd pokryvka
je posledni roky bohuZel nepravidelnd a casto

nedostatecnd.

Oznacéeni

Lokalita

Perslacky okruh

Stambersky okruh

2 okruhy na golfovém hfisti Mnich

Okruh pod sjezdovkou Hradisté (pro bézecky styl

ZBT 09 12,5
ZBT 10 3,3

bez znaceni 8,0

bez znaceni 2,0

bruslent)

Ze Starého Mésta pod Landstejnem na Landstejn  ZBT 01 85
Staré Mésto pod Landstejnem - Landstejn ZBT 01 30
Slavonice - Mafiz - Trojmezi - Kadolec - Slavonice  ZBT 01 12,0
Z Landstejna do Matéjovce ZBT 01 6.7

Z Landstejna do Matéjovce

Okruh u Ceského Rudolce

ZBT 01, 02 10,6

bez znaceni 5,0

Cesky Rudolec - Radikov - Mat&jovec - Zvile - Jitra  ZBT 01, 04 13,6

Dobrd Voda - Kuné€jov - Kunéjovské samoty -

Dobrd Voda

Kunéjov (Kunéjov - Kuné&jovsky DvUr - Senotin -

Kung&jov)

Z Matéjovce na Stojecin a zpét do Matéjovce
Ze Stojecina na Penikov do Ceského Rudolce
BéZecké trasy v okoli Studené - zelend stopa

BeéZecké trasy v okoli Studené - cervend stopa

Bé&Zzeckeé trasy v okoli Studené - modrd stopa

Okruh kolem Zvtle

ZBT 08 8,0

ZBT 06, 07 9,1

ZBT 03, 01 52

bez znaceni 3,5

zelend 5,0
cervend 13,0
modrd 50
ZBT 05 4,2

Pro jezdeckou turistiku jsou v oblasti vyznacené

jezdecké trasy. Jejich Udrzba jiz bohuzel neni nékolik

let financovdna a tento druh turistiky neni oficidiné

podporovdn.

Novd Bystfice
Novd Bystfice

Novd& Bystfice
Novd& Bystfice

Staré M. p. Landstejnem
Staré M. p. Landstejnem
Slavonice

Landstejn

Landstejn

Cesky Rudolec

Cesky Rudolec

Dobrd Voda

Kunéjov

Matéjovec
Stojecin
Studend
Studend
Studend

Zvlle

Iabulka 9

Znacené a upravované lyzarské bézecké traté
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Infrastruktura cestovniho ruchu

Infrastruktura cestovniho ruchu zahrnuje
ubytovaci a stravovaci sluzby, kapacity pro
pofdddni kongresd a eventd, a kapacity pro
rekreacni a sportovni vyziti,

Ubytovani a stravovdni

V turistické oblasti bylo k za&dtku roku 2018
evidovdno celkem 132 hromadnych ubytovacich
zafizeni. Z nich dominuji penziony se 47,7%
zastoupenim. Hotely tvofi 15,1 % kapacit, z nich
jsou pouze dva ctythvézdickové (oba se
nachdzeji v J. Hradci). V HUZ bylo v roce 2017

k dispozici celkem 1903 pokojl s 5 718 10zky.
Struktura té&chto zafizeni je ndsledujici (graf &. 3):

Hromadna ubytovaci zafizeni
vedend v registru €SU

Graf 3:
Pocet a struktura HUZ v turistické oblasti

Oblast je typickd velkym mnozstvim objekt’
individudiniho ubytovdni, silné zastoupeni md druhé
bydleni, oboji v podobé chat a chalup. Dalsi castou
kategorii IUZ jsou pronajimané byty a apartmdany.

V evidenci DM je 221 individudinich plus CSU
neregistrovanych dalsich ubytovacich zafizeni, jejich
skutecny pocet, I0Zkovd kapacita ani obsazenost vak
neni presné zndma. Kapacita je odhadovdna

na 30 % celkové ubytovaci kapacity (zdlezi vsak

na lokalité). Provoz mnohych z nich (zejm. mimo
meésta) je sezdnni.

Ubytovaci zafizeni jsou soustfedéna predevsim

do mést (J. Hradec, Dacice, Slavonice) a do oblasti
pFrodniho parku Ceskd Kanada, ponejvice do okolf
rekrea&nich rybnikd (Blazejov, Cesky Rudolec, Cimét,
Kunzak, Novd Bystfice, Strmilov, Staré Mésto pod
Landstejnem).

Ostatni
Ubytovna

Chatova osada

Zbytek zafizeni, zejména téch mensich, se nachdzi
v mensich obcich.

Podrobnd evidence stravovacich sluzeb neexistuje,
evidovdny jsou zejména stravovaci sluzby, které jsou
soucdsti HUZ a stravovaci kapacity ve méstech.
Stravovaci sluzby jsou v regionu soustfedény prevdziné
do mést.

U hlavnich turistickych atraktivit jsou ¢asto stravovaci
zafizeni jen sezénni. V malych obcich stravovaci
zafizeni Casto bud' zcela chybi, nebo poskytuje jen
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minimdaini nabidku, primdrné v sezéné. Zlepseni
nelze ocekdvat vzhledem k pfilis kratké sezdne,
nizké celkové poptdvce a obecnym ekonomicko-
administrativnim viivam.,

Kvalita a dostupnost stravovacich kapacit je
navstévniky hodnocena v prdméru hidfe nez dalsi
sledované ukazatele (s vyjimkou parkovani

a dopravy).

Kongresové a konferenéni kapacity

A& neni pro region konferendni turistika typickd ani
¢astd a neni na tento typ turistiky cileno, existuje
nabidka kapacit, kterou je mozné pro konference,
eventy a dalsi podobné akce vyuzit. Omezeni
spocivaji predevsim v rozsahu sluzeb, velikosti
kapacit a omezené dopravni dostupnosti

Ndazev subjektu kapacita Ps a Divadlo Lokalita

sdld
Statni hrad a zdmek Jindfichtv Hradec 300 4 0 JindfichGv Hradec
Muzeum Jindfichohradecka 120 1 0 JindfichGv Hradec
Zﬂsriityf:omggf @ modernich 244 2 0 Jindfichtv Hradec
KD Sttelnice 500 2 ano Jindfichlv Hradec
Hotel Concertino**** Zlatd Husa 324 3 0 Jindfichlv Hradec
Hotel Frankdv Dvar**** 122 8 0 JindfichGv Hradec
Statni z&mek Dacice 40 1 0 Dacice
KD Beseda 736 4 ano Dacice
Katolicky ddm 200 2 0 Dacice
Hotel Nobys*** 145 3 0 Novy Bysttice
KD Koruna Novd Bystrice 250 2 ano Novy Bystfice
Lesni Hotel Persldak*** 300 3 0 Novy Vojifov
Spolkovy diim Slavonice 200 4 0 Slavonice
Institut Slavonice 200 5 0 Slavonice
KD Slavonice 500 2 ano Slavonice
Penzion Bejckav Mlyn***+ 80 1 0 Slavonice
Hotel U RUze**** 24 1 0 Slavonice

Tabulka 10
Kongresové a konferen&ni kapacity
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Kapacity pro rekreaéni a sportovni vyziti

Tyto kapacity predstavuji zafizeni nabizejici aktivni
mozZnost trdveni volného casul.

Ndzev Nabidka

Koupalisté Dacice Plavecky a rekreacni bazén, skluzavka, hristé

Plavecky bazén a venkovni aquapark Jindfichtv Bazény, fobogdn, sauny, venkovni aguapark
Hradec

Plovarna Vajgar, Jindfichlv Hradec Vodni a pldzovd zdbava, pdjcovna vodnich plavidel
Discgolfové histé Jindfichdv Hradec Z&zemi pro hru

Golfresort Monachus, Novd Bystfice Golf

Stezka pro jizdu na koleckovych bruslich, In-line drdha 1,5 km

Staré Mésto pod Landstejnem

Bikepark Hradisté Bikrosovy park s viekem a 2 drdhami
Cykloplacek Dacice Bikrosovy park - single track a pump frack
. o ) ) ) Tabulka 11
Ostatni sportovni vyziti je v regionu orientovano Atraktivity a zafizeni pro sporfovni vyziti

predevsim na turistiku, v nabidce jsou ale také
napf. kurty pro micové hry a nékolik mensich hrist,

Ndzev Nabidka

Bison Ranch Roznov Stado bizonl americkych, vylet mezi bizony, défské histeé, stravovani
Ohrada bizond Veclov Stado bizont americkych

Zoopark Na Hradecku Soukromy zoopark, pfes 90 druh zvitat

Farma Alpaka Dobrd Voda Alpaky, ovce, kozy, koné. Vyjizdky na konich.

Bejcklv mlyn u Slavonic Domdci minizoo

Penzio Lada, Blato Domdci minizoo

Stdj Jindfi§ Vyjizd'ky na konich, ustdjeni koni

Vyjizd'ky na konich, Harky Vyjizd'ky na konich

Dostihovd a chovnd stdj

Vyjizd'ky na konich, jizda kocdrem
Vinkldrek, Placovice g v J

Zeleny R4j, Rodvinov Vyjizd'ky na konich
Penzion Romantika, Lestina Vyjizd'ky na konich, programy pro déti
JC Club Maly P&cin Vyjizd'ky na konich

Tabulka 12
Mistni zajimavosti je pfedevsim stddo bizond Afraktivity a zafizeni spojend se zvifaty
americkych, v regionu se také nachdzi jeden

soukromy zoopark.
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Ndzev Nabidka

Autorskd origindini keramika Mafiz Keramickd dilna, restaurace, z&dzemi pro deti

Jindrova naucnd stezka Nauénd pési trasa

Houbovy park a rdj skiitkl Rosec Interaktivni park pro celou rodinu

Cesta pohddkovym lesem Slavonice Znacend trasa s Ukoly pro déti

Ludkova hrackolna, Lodhéfov Vystava autorskych dievénych stavebnicovych hracek
Lesopark U Jakuba, Valtinov Z&bavné naucny lesopark v aredlu rozhledny

Lanovy park Landstejn Lanové prekdzky pro déti od 5 let

Zamecky park Dacice Détské histé, pracovni list pro skoldky

Stezka hajného Kdazka, Dacice P&si naucnd stezka

Vydfi stezka Moravskd Dyje P&si naucnd stezka s Ukoly pro déti

Dacice hrou s kostkou Pracovni sesit pro déti od 6 do 10 let

Interaktivni privodce POZNEJ HRADEC Interaktivni privodce s tajenkou po Jindfichové Hradci
Geolokaéni hra Skryté pribéhy, Dacice Mobilni aplikace s geolokacni hrou pro rodiny s détmi od 6 let
Léto v kukufici v Roseci Nejvétsi kukurficné bludisté ve stfedni Evropé, sldmovy hrad, obri

tframpoliny a dal$i afrakce pro déti

Dacicky Quest (hledacka) a Dacice hrou  Tisténé pravodce po mésté s kvizy pro rodiny s détmi

s kostkou
Tabulka 13
Z uvedeného prehledu je vidét velmi mald a mdlo Araktivity pro rodiny s défmi

rozmanitd nabidka aktivnino vyZiti pro déti.

Nazev Nabidka

Zamecky mlyn v Jindfichové Hradci expozice historie lesnictvi a rybnikdrstvi na Jindfichohradecku
MO CRS J. Hradec Rybolov: Vajgar, Nezdrka, Zirovni¢ka a Hamersky potok
Rybnik Popelov (K. Recice) Rybareni, taboriste
MO CRS Destnd Rybolov v reviru Direnského potoka
MO CRS Nova Bysttice Rybolov: Horni, Farsky, Benesdak, Vétrov
Tabulka 14

Rybd&fstvi, rybnikdrstvi a myslivost

Realiza¢ni podminky celkove ukazuji na velmi
dobré podminky regionu pro béZznou nendro&nou
turistiku, pozndvdani pamdatek a odpocinek. Nabidka
pro vice aktivni fréveni volného casu je omezend

a lokalizovéna do nékolika mdlo mist, Mald je také
nabidka aktivit v pfipadé §patného pocasi a aktivit
vhodnych pro mensi déti.
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A1.3 SELEKTIVNI
PREDPOKLADY

Selektivni predpoklady reprezentuji zpUsobilost
oblasti (a téz produkt’) dcastnit se frhu
cestovniho ruchu. Mezi objektivni selektivni
predpoklady patfi demografické predpoklady,
urbanizacni, ekonomické, socidini, politické,
ekologické a technicko-technologické.
Subjektivni selektivni predpoklady jsou zalozeny
na individudinim vnimdni a potfebdch
jednatlivce.

Objektivni predpoklady

Demografické a urbanizaéni Oblast se nachdzi
mimo patefni frasy CR, patii mezi venkovské
prihraniéni oblasti. Dopravni spojeni zejména
do odlehlejsich casti Gzemi neni dostacujici.
Uzemi turistické oblasti je relativné fidce osidleno,
prabérnd hustota obyvatel ¢ini 51,5 obyvatele
na km? Témér 50 % obyvatel Zije ve dvou
nejvétSich méstech, v Jindfichové Hradci

a v Dacicich. Primérnd hustota ve venkovském
osidlen’ je tak jesté nizsi. Podil cizincd v oblasti
je velmi nizky.

Pocet obyvatel v ORP Dacice dlouhodobé mirné
klesd, aktudlné tempem cca 100 obyvatel

za rok. Vystéhovalost z regionu je cca 1,5x vyssi
nez pristéhovalost. Podil zemfelych a narozenych
je vyrovnany. Stéhovdni v rdmci ORP je velmi
nizké. Po&et obyvatel v ORP J. Hradec od roku
2016 mirné klesd tempem cca 150 obyvatel

za rok. Vystéhovalost z regionu je cca 1,2x vyssi
nezZ pristéhovalost. Podil zemrelych a narozenych
je témér vyrovnany. Pramérny vék obyvatel

Vv regionu jen mirné presahuje prameérny vek

za CR. Situaci Ize celkové oznadit za stabiln,

Ve srovndni jednotlivych ORP v Jihoceském

kraji hovofi v neprospéch ORP Dacice relativné
nepfiznivd struktura ekonomiky, nizsi bytovd
vystavba, nizs§i podnikatelskd aktivita i cestovni
ruch, to vée ve spojeni s nizsi vzdélanosti a kva-
lifikaci a niz§im ocenénim pracovni sily. ORP
Jindfichlv Hradec se v uvedenych ukazatelich
pohybuje na priméru Jinoceského kraje.

JindfichGQv Hradec patii mezi prvni ¢tyfi obce
s nejvetsim poctem dokon&enych byt

a s intenzitou bytové vystavby v JihoCeském kraji

v letech 2012 az 2017. Kvalitou bydleni se ORP Dacice
i ORP J. Hradec v porovndni fadi mezi pramér

ORP v Jiho&eském kraiji. V hodnoceni socidiné-
patologickych jevl vychdzi dliouhodobé ORP Dacice
jako jedno z nejlepsich v Jihoceském kraji, ORP

J. Hradec je na fom o pozndni hife (projevuje

se zde vliv hlavniho a nejvétsiho centfra celého
okresu), presto Ize oblast oznacit za velmi bezpelnou.

Urbanizacni rdz predevsim historickych mést (ktery
I&kd k navsteveé) aktudiné neumozniuje lépe se
vyporddat s nardstajici dopravou a s dopravou

v klidu. Resit je potfeba také né&kterd vefejnd
prostranstvi a zeler ve méstech.

Ekonomické

Aktudini nezaméstnanost v okrese J. Hradec &ini
pouhé 1,2 %. Okres jiz od roku 2016 vykazuje nizsi
nezamé&stnanost, nez je pramér CR i JihoGeského
kraje. Vyssi strukturdini nezaméstnanosti tak trpi

spise konkrétni obce, mimé vyssi nezameéstnanost

je v porovndni v ORP Dacice. Aktudiné je viak
nezaméstnanost velmi nizkd a ve sttednédobém
horizontu se neocekdvd jeji drastické zvyseni, a tudiz
ani znatelnéjsi dopad do mistni ekonomiky.

V rdmci srovndni prdmérné mzdy v jednotlivych

ORP v Jihoceském kraji patfi ORP J. Hradec osmé

a ORP Dacice tfindcté misto ze sedmndcti. Velky
pocet malych obci v obou ORP md za ndsledek

v porovndni s dalsimi ORP i celkové nizkou
ekonomickou a investicni aktivitu obci. Cestovni
ruch je pro region dllezitym odvétvim, postaven

je na nabidce prevdzné Zivnostnikd a mikro a malych
podniky. To zaroven omezuje investice do rozvoje.
Problém vysoké sezénnosti cestovniho ruchu je fesen
pfedevsim dalsimi ekonomickymi cinnostmi mimo
cestovni ruch (hlavnimi ¢i vedlejsimi).

Socialni

V socidlni pfedpokladech se turistick& oblast
prakticky nelisi od ostatnich obdobnych regionu.
Fond volného Casu se obecné mirné zvysuje ve viech
zdrojovych oblastech, mirné roste také primeérnd
mzda, dffo je tomu v turistické oblasti. Ochota
cestovat se taktéz zvysuje, a to i v kategorii seniord.
Rezidenti zatim neprojevuiji vici ndvstévnikim averzi,
Obecné nizsi vzdélanost oproti Jihoceskému kraji
nebo CR se mUiZe projevit v budoucnu v kombinaci

s novymi pozadavky navstévnikd Ei novymi
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technologiemi.

Historicky pfevazujici ndbozenstvi se projevuje
existenci kostell, mensich kaplicek a kfizl (i v krajing),
pro cestovni ruch viak vétsinou nevyuzitelnych, Mistni
kultura neni specifickd, turisticky vyznamné tradice

¢i femesla prakticky neexistuji. Mddnost se v regionu
neprojevuje.

Politické a legislativni

Politickd stabilita jak CR, tak hlavnich zdrojovych

zemi a regionu je ddlezitd pro dalsi rozvoj. V tomto
sméru je situace stabilni, alespon podle dosavadnich
reakci trhu a krdtkodobého vyhledu politického
vyvoje. Vyrazngjsi vliv mlze mit politickd situace na
krajské Urovni, a to zejména z pohledu dlouhodobé
koncepce rozvoje cestovniho ruchu, na které je tu-
ristickd oblast vyrazné zavisld. Podobné se mlze
projevit politickd situace mistni, a to zejména v ochoté
predstavitell obci ke spoluprdci v rdmci destinacniho
managementu.

Legislativa v oblasti cestovniho ruchu je v CR
dlouhodobé problematickd, zejm. z pohledu
absence zdkona o cestovnim ruchu. V krdtkodobém
horizontu se neocekdavaji zmény, které by mohly mit
vliv na fungovdani turistické oblasti a mistniho DM.

Ekologické

Uzem kraje mélo vzdy spi$e charakter rekreacni

a zemédélské nez pramyslove vyspélé oblasti,

35 % turistické oblasti zaujimd plocha tfi pfirodnich
parkd, v jejich rdmci se nachdzi také nejvétsi pocet
maloplo$nych zvidsté chrdnénych Uzemi. Na Uzemi
celkové prevazuje ormnd puda a louky a pastviny.

| kdyz Ize Zivotni prostfedi oblasti (a zejm. ovzdusi)

v rdmci Ceské republiky charakterizovat jako

méné poskozené a zatizeni emisemi se postupné
snizuje, stdle existuji zdroje znecisténi, a to zejména
lokdlnimi fopenisti (ovzdusi), zemédélstvim (puda

a voda) a liniovou dopravou (ovzdusi). Na lesni
porosty v poslednich letech nepfiznivé pUsobi
zejména extrémni situace (intenzivni sucho) a hmyzi
skGdci. V zemédelstvi stdle jesté previddd intenzivni
hospodareni v krajiné.

Pfes vy$e uvedené je oblast, zejména jeji sttednia

jizni Cast, dlouhodobé navstévovana prave kvdli
relativné pfiznivému zivotnimu prostfedi, které

je vyraznou devizou oblasti. Je proto zapotfebi
vyvijet snahy o jeho uchovani, pfip. zlepsovani
stavu.

Technicko-technologické

Faktory se tykaji technické a technologické
vyspélosti pfi vyuzivéni modernich prostiedkd

a zpUsobl komunikace a sprdvy i fizeni obecné.
Turistick& oblast se v tomto nijak nelisi od dalsich
obdobnych regionl, destina¢ni management
vyuzivd zé&kladnich aktudinich prostiedki

pro komunikaci. Region nepatti k technicky

¢i technologicky vyraznégji vyspélym, coz viak
cestovni ruch zatim nijak neovliviuje.

Shrnuti objektivnich pfedpokladu

Vyse uvedené se v rdmci cestovnino ruchu
projevuje nizsi zastavbou i osidlenim v krajing,
dominanci nékolika mést, relativné omezenymi
sluZbami mimo mésta a hlavni turistické
atraktivity, relativné nizsimi cenami, s ¢imz
Castecné souvisi i kvalita sluzeb. Oblast je pova-
7ovdana za klidnou a bezpecnou, uréenou

pro nendrocnou rekreaci, zavislou na priznivém
pocasi, relativni Cistoté Zivotnino prostiedi

a daném rdzu krajiny. Pro dalsi rozvoj turistické
oblasti a destinacniho managementu je klicovd
krajskd politickd a finanéni situace. Vyvoj nespéje
k vyrazngjsim zméndm,

Subjektivni predpoklady

Tyto predpoklady Ize hodnotit v souvislosti

s informacemi o ndvstévnicich regionu. Image
regionu je spojena zejména s pamdtkami
(Cervend Lhota, J. Hradec, Slavonice, Landstejn),
s prirodou (lesy. vodni plochy, balvany) a cyklo-
turistikou v krajing, tedy s méné ndrocnou

a klidnou dovolenou. Tomu odpovidaji hlavni
skupiny ndvstévnikd. Oblast je dlouhodobé
stabilni v ukazatelich, které navstévniky
prioritné zajimaiji. Propagace je vedena po
kandlech, které patfi mezi standardni pro cilové
skupiny regionu. Hlavnimi navstévniky jsou lidé
s obdobnou mentalitou, vyzndnim, potfelbami,

i kulturnéhistorickym vyvojem. Navstévnici
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hodnoti poskytované sluzby i informace

O regionu pomerne vysoko a vzhledem

k oCekdavdanim. Navstévnici upfednostiuji
nejlepsi pomeér kvality a ceny. Relativné nizsi
cenovd hladina je dllezitd zejm. pro tuzemské
navstévniky.

Mezi aktudini trendy patii postupné zkracovani
pramérné doby prfenocovani, cestovdani na kratsi
dobu (prodlouzené vikendy, 2-3 noci). Jelikoz

je turistickd oblast vyrazné sezdnni destinaci
vhodnou pro klidnou letni dovolenou, tento trend
je postupny a projevuje se zatim spise mirne.
Krétkou prdmérnou dobu prenocovani Ize vak
povazovat za nezddouci jev i tfrend, kterému Ize
jen velmi té&zko Celit. Souvisejicim projevem je
relativné kratkd sezdna, navic zAvisld na pocasi.

Dalsim trendem v cestovdni je bezpecnost.
V tomto ohledu je turistickd oblast vysoce
bezpecnd po viech stradnkdch.

Potfeba z&zitkG a zabavy béhem cestovani,
nejlépe v souvislosti s mistnimi zajimavostmi

a kulturou patti mezi dalsi frendy, které se jiz
né&jaky cas projevuiji. V destinaci je omezend
moznost z&zitkd a z&bavy, zejména vice
adrenalinovych nebo specifickych &i ve spojeni
s mistnimi zajimavostmi nebo specialitami.
Destinace je zaméfena spise na klidngjsi fraveni
volného Easu v pfirodé, pii ndvstéve pamdtek
a pfi turistice, zejm. cyklistické. Tento trend

se tedy muze projevovat spise u mladsi gene-
race, kterd zatim neni pro destinaci klicovou
cilovou skupinou. Bylo by vsak vhodné pokusit
se i na fento trend postupné reagovat.

Podobné destinace neptildkd ani asijské
navstévniky, jejichz pocet i vlihoCeském kraji
stoupd. Destinace nemd pro tuto klientelu
vhodnou nabidku ani predpoklady. V této
souvislosti Ize hovofit o nedostate&nych
pfedpokladech a minimdinim potencidiu.

Potfeba odpovidajiciho turistického zdzemi

a kvalita (odpovidajici cené) je dalsim trendem.
Navstévnici se stavaji ndrocnéjsimi a zkusenégj-
$imi. Pro destinaci je proto dulezité udrzet si nebo
zvySovat kvalitu poskytovanych sluzeb v kontextu
s odpovidajici cenovou hladinou. Mirné nizsi
prameérnd cenovd hladina vsak neprindsi vetsi

vvvvv

Autenti¢nost (z&zitkd, krajiny, kultury, lidi) je dalsim
tfrendem. Destinace nabizi pfedevsim méné
dot¢enou krajinu, kulturnéhistorické pamatky a
znacené trasy krajinou. V fomto sméru je tedy
autentiCnosti dosazeno, byt jde o relativné
nendrocnou autenti¢nost bez vyraznéjsich atrioutd.
Jedna se o nejvétsi devize Gzemi, které je nutno
bezpodmineéné chranit a udrzovat v dobrém stavu.

A1.4 POTENCIAL
CESTOVNIHO RUCHU
DESTINACE CESKA
KANADA

Potencidl destinace je chdpdn jako komplex
véech predpokladd, které maji schopnost prildkat
ndvstévnika a uspokojit jeho potfeby v rdmci
cestovdni. Z analyzy predpokladl Ize vyvodit, ze
potencidl Uzemi je predevsim v krajinném rdzu,
znacenych trasdch, pfirodnich atraktivitdch a
nékolika hlavnich atraktivitdch kulturnéhistorickych,
primdrné ve svém propojeni. Zaroven se tento
potencidl na Uzemi turistické oblasti pomérné Iisi;
severni, severovychodni a vychodni ¢&st TO md
turisticky potencidl vyrazné slabsi.

Tento potencidl Ize také zhodnotit v souvislosti se
starsim bodovym vyjadienim potencidlu die UUR
(Bina a kol., 2010). V hodnoceni tohoto potencidlu
CR je potencidl turistické oblasti hodnocen na Urovni
ORP. Z ndsledujiciho obrdzku jsou vidét rozdily mezi
ORP J. Hradec a ORP Dacice, v porovndni s dalsimi
ORP Jiho&eského kraje a Cdsti kraje Vysocina.,

Potencial atraktivit CR

Celkovy potencidl CR

ORP Datice

| ORP Datice

.
B ORP lindfichiv Hradec B ORP JindFichlv Hradec
]

— —
- -
Obrdzek 6

Hodnoceni potencidlu CR za ORP
dle UUR (Bina a kol.)
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ORP Jindfichtv Hradec md& oproti ORP Dacice
vyrazné vyssi celkovy turisticky potencidl, coz je

ddno mj. vhodné&jsi krajinou, komunikacemi i vétsim
poctem atraktivit CR. ORP Dacice md potencidl zejm.
v kulturnéhistorickych atraktivitdch CR, kde se fadi

k pomysinému praméru CR.

Potencidl rozvoje cestovnino ruchu je ovlivnén také
dopravni dostupnosti daného Uzemi. V turistické
oblasti Ize tento potencidl zhodnotit jako nizsi, a to
jak z dlvodu odlehlosti Gzemi, tak i kvali omezenym
az chybéjicim spojenim v rdmci nékterych atraktivit
v Uzemi. Souvisi to s rozmisténim atraktivit v turistické
oblasti a charakteristikou Uzemi, jiz je silni¢nf sit
SsoucCdsti.

ORP Jindfichliv Hradec
Jihozesky kraj

Dedtna

(i [M]

[
m Cervoné Lota /

@| izvorozchoatis zeieznico
/

ORP Datice
JihoZesky kraj

Vel Lhota

Kostelni iy [P

el
MEm

©, Ceskj Rudolec

Iﬁmm

Datice  Budikovice

Lidsiovice

o

E Pstenschisg B caxaior
Landstejn * i M
ez (@] [ﬂ Sisvonie
g

Rekreani tursiticka krajina typu I
Placovice [

Rekreatni turisticka krajina typu Il

Obrdzek 7
Hodnoceni potencidlu krajiny v ORP na Gzemi
turistické oblasti dle UUR (Bina a kol.)

Z uvedeného obrdzku je vidét, Ze pfihodné&jsi krajinné
podminky pro turismus md sttedi Cdst turistické oblasti
(pfirodni parky s jejich spddovym Uzemim) a severni
&ast v okoli Cervené Lhoty. Tato situace se prakticky
nezménila.

Uvedené hodnoceni potencidlu cestovnino ruchu
pomérné odpovidd i soucasné situaci. Lokalizace
predpokladl cestovnino ruchu do centrdini Edsti,
tedy oblasti pfirodnino parku Ceskd Kanada se svym
spddovym Uzemim, a do mést J. Hradec, zdmku
Cervend Lhota, a v mensi mife do mésta Dadice

se projevuje ve zvyseném potencidlu prdve této

Strategicky dokument rozvoje cestovniho ruchu turistické oblasti Ceskd Kanada 20192023

Casti, a naopak ve snizeném potencidlu Edsti
okrajovych, zejm. na Dacicku, pfip. v pdsu mezi
J. Hradcem a Cervenou Lhotou.

vave

Nejvyraznéjsi potencial turistické

oblasti je v krajinném rdzu ve spojeni

s kulturnéhistorickymi pamatkami, pobytem
u vody a cykloturistikou.

Faktory posilujici potencidl turistické oblasti:

e krajinny rdiz, pfiznivé Zivotni prostredi

« pfirodni park Ceskd Kanada (jako pfirodni
dominanta TO)

¢ historické pamdtky a atraktivity

¢ rekreacni vodni plochy

e pocet a znaceni turistickych tras

e pocet ubytovacich kapacit

¢ ne prili§ vysoké zatizeni cestovnim ruchem

e absence objektt vyraznéji narusujicich mistni
prostfedi a krajinu

v

e nizsi ceny

Faktory snizujici potencidl turistické oblasti:

o kratkd sezdna

e dbsence vyraznych atraktivit
nadregiondlniho vyznamu

e omezené moznosti parkovdni

e dopravni provoz v centrech mést

e dopravni dostupnost regionu

* nizkd variabilita nabidky produkit CR

e nizsi mzdy, nizsi inovacni aktivita obci
i podnikateld

e zhorsend kvalita vody pfi nepfiznivych
podminkd&ch

e posledni roky horsi podminky pro zimni
sezénu

e nizsi i variabilni kvalita stravovacich sluzeb

e nizsi ceny (v kontextu kvality sluzeb)




A2. ANALYZA
POPTAVKY CR

Ndsledujici analyza je zaméfena na kvantitativni
zhodnoceni navstévnosti, doplnéné analyzou
ndzord a chovani ndvstévnik( turistické oblasti.

A2.1 ANALYZA NAVSTEVNOSTI

Analyza ndvitévnosti vychdzi z daj CSU, adajd
od jednotlivych obci, Udajd od provozovatell
turistickych cill, z vefejné dostupnych informaci
a z Udajd od informadnich stfedisek v turistické
oblasti. Vyvoj je sledovdn za roky 2015 az 2017.

Hromadnd ubytovaci zafizeni

V turistické oblasti bylo k zacdatku roku 2018
evidovdano celkem 132 hromadnych ubytovacich
zarfizeni. Tento pocet je dlouhodobé stabilni.

Ubytovdni hotelového typu (hotel, hotel garni)
predstavuje 15,1 % hromadnych ubytovacich
zarfizeni. Hotely se nachdzeji az na vyjimky pouze
ve méstech, predevsim v J. Hradci, Slavonicich,
Nové Bystfici a v Dacicich. V turistické oblasti
dominuji penziony se 47,7 % zastoupenim. 46

ze 63 penzionl (73 %) se nachdzi ve velikostni
kategorii méné nez 10 pokojd. 23 penzionl

(36,5 %) md& pouze sezdnni provoz, a to v letni
sezéné (cca kvéten/Eerven-zdar).

Kempy a chatové osady jsou az na vyjimky
situovdany u hlavnich vodnich rekrea&nich ploch
(rybniky Zvile, Komornik, Ratmirovsky), jejich
provoz je pouze sezdnni. Jinde nespecifikovand
zarfizeni tvofi 17,4 % hromadnych ubytovacich
zarfizeni. Zahmuji ubytovdni typu rekreacnich
stfedisek, ubytoven, rodinnych penziont &i
apartmdnd, ve dvou pfipadech i s prostory

pro stanovani.

Nejvétsi zastoupeni hromadnych ubytovacich
zafizeni je v Jindfichové Hradci a ddle

v oblasti pfirodniho parku Ceské Kanada,

vé. jeho spadové oblasti. Pieviadaji penziony
s kapacitou do 10 pokoju.

V HUZ bylo v roce 2017 k dispozici celkem
1 903 pokojd, coz znacilo 5 718 1Gzek. V nich

prenocovalo celkem 89 336 ndvstévnikd, pocet jejich
pfenocovani ¢inil 211 761, v priméru tedy 2,37 noci
na osobu. Za posledni tfi roky byl nejuspésnéjsim
rokem rok 2016, kdy pocet pfenocovani Cinil 224 654
pfi poctu ndvstévnikd 80 010 (v praméru 2,80 noc).

Rozdily v poltu pfenocovdni je mozné spatfit zejména
mezi mésty a rekreacnimi oblasti, napt. v J. Hradci

¢&i Slavonicich &ini pramérny pocet prenocovdni

2,0 noci, v Cimé&tfi 2,8 noci, v BlaZejové az 3,68 noci
(nejvyssi hodnota z turistické oblasti).

Pramérny poéet pfenocovdni v HUZ v turistické
oblasti tedy éini cca 2,4 noci. Naddle Ize
ocekdavat miré klesajici nebo stagnuijici situaci, coz
koresponduje s pramérnymi Udaiji za srovnatelné
destinace. Turisticka oblast tedy trpi na nizky
prumérny podéet pienocovani a zaroven krétkou
sezénu.

Na ldzernském a turistickém poplatku vyberou
obce v destinaci pres 1,5 milionu K& ro&né, nejvice
v Jindfichové Hradci (témérf 30 % celkové &dstky),
Nové Bystfici, Kunzaku a Strmilove,

Individudlni ubytovaci zafizeni

V evidenci DM Ceskd Kanada je k roku 2018 celkem
221 individudinich ubytovacich zafizeni (chaty,
chalupy, apartmdny, aj.) a ubytovacich zafizeni
neregistrovanych CSU (rekrea&ni aredly, ubytovdni
penzionového typu). Zafizeni mimo mésta jsou
Casto pouze sezdnni. Celkovy pocet pokojd, Iizek
ani ndvstévnost nejsou bohuzel nijak evidovany,
navstévnost ani pramérny pocet prenocovani

nelze presnégji odhadnout. 47 % téchto kapacit je
rozmist&no v oblasti pfirodniho parku Ceskd Kanada
s nejblizsim spddovym Uzemim.

Turistické cile

Navstévnost turistickych cild destinace, ve kterych

se pocitd mnozstvi ndvstévnikd (ze vstupného), je
uvedena nize, a to za roky 2015 az 2017. V tabulce
jsou uvedeny pouze ty objekty, jejichz ndvstévnost
prekonala alespon v jednom roce 5 tisic ndvstévnika.
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Kategorie

Ndavstévnost Navsiévnost Navstévnost

2015 2016 2017

Jindfichohradecké mistni dréhy, ais. fechnicka 355 000 371 000 400 000
pamatka
Plavecky bazén JindfichtGv Hradec koupaliste 231 562 255 101 242 414
Statni zamek Cervend Lhota zdmek 71 740 80 495 81 567
Muzeum Jindfichohradecka muzeum 78 606 84 303 79 535
Stétni hrad a zédmek JindfichGv Hradec zdmek 56 560 60 268 60 163
St&tni hrad Landstejn hrad 36 837 49 742 54 936
Rozhledna U Jakuba rozhledna 22000 35 000 50 000
Zoopark Na Hraddecku Z0O0 X 10 000 37 000
Veterdn muzeum Novd Bysttice muzeum 25 000 26 000 28 000
Koupalisté Dacice koupalisté 30 090 18 093 20 640
Aquapark Jindfichlv Hradec koupalisté 43 000 14 648 20 111
Zﬂsrzezityziorfg:le @ moaernich muzeum, galerie 13 279 12 854 14 387
Statni z&mek Dacice z&mek 14 547 13 862 13 015
Méstské muzeum a galerie Dacice muzeum 12 275 12 723 11 755
DUm Gobelind muzeum 11 305 12 634 11 253
Letecké muzeum Destnd muzeum 5 500 5 500 5500
Léto v kukufici, Rosed ET:;JE?;@ 5 350 5200 4980
Tabulka 15

Z vy$e uvedené tabulky je patmé, ze jednoznacné
nejnavstévovanégjsim turistickym cilem v oblasti je
Uzkorozchodnd drdha vedouci z Jindfichova Hradce
jizné do Nové Bystfice a severné do Obratané.
Uvedeny pocet sice zahrnuje i bézné cestujici,
sezdnni nArdst a prdmeérné rocni vytizeni ukazuiji
na rozhodujici podil navstévnikd béhem letni sezdny.

Druhym nejnavstévovangjsim turistickym cilem je
plavecky bazén v Jindfichové Hradci, zde viak neni
mozné odlisit navstévniky od rezidentl, a tudiz nelze
urcit turistickou vyznamnost tohoto cile. Podobné je to
s aquaparky v J. Hradci a Dacicich.

Mezi nejvyznamnéjsi pamatky, co se ndvstévnosti
ty&e, patfi Statni zdmek Cervend Lhota, Statni

hrad a zdmek v Jindfichové Hradci a Stétni hrad
Landstejn. Muzeum Jindfichohradecka tézi predevsim
z kombinace muzejnich expozic, kostela s kidsterem
a vyhlidkové véze. Vyznamnymi ndvstévnickymi cili se
za posledni dva az tfi roky staly Rozhledna u Jakuba,
Zoopark na Hrddec&ku a Veterdn muzeum v Nové

Navstévnost turistickych cild destinace

Bystfici. Navstévnost Ize oznadit za pomérné
stabilni, kolisajici jednak podle dané sezdny a
jednak podle toho, zda se jednd

o novinku ¢i nové objeveny turisticky cil.

Hlavnimi turistickymi cili v oblasti jsou tedy
hrady a zdmky, plavecké aredly a expozice
muzejniho typu, spolu s rozhlednou a
zooparkem.

Vyznamnymi prvky turistické nabidky jsou
informacni centra. V turistické oblasti se
nachdzeji &tyfi. Jejich ndvstévnost je uvedena
nize, opét za roky 2015-2017.

Celkovd navstévnost TIC v roce 2017 presdhla
138 fisic ndvstévnikl. Od roku 2016 jde o mirmny
nardst. Podil cizincl na celkové ndvstévnosti

se mezi TIC vyrazné lisi. Nejvice cizincl navstivi
TIC v Jindfichové Hradci, naopak jen nékolik
malo cizincl zavitd do TIC Dacice, co? priblizné
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odpovidd i rozlozeni poctu cizincl - ndvstévnikd
V regionu.

Pozn.: mnozstvi navstévnikd véak ne vidy
odpovidd persondini zabezpeceni TIC, zejm.
v sezéné.

podil

cizincu

Informacni centrum Jindfichtv Hradec
Turistické informacni centrum Slavonice
Infocentrum Dacice

Turistické informacéni sttedisko Novd Bystfice

Tabulka 16
Navstévnost turistickych informacnich center

A2.2 PROFIL NAVSTEVNIKA

Z 4daju ziskanych osobnim dotazovdnim

na Uzemi turistické destinace Ceskd

Kanada v letnich mésicich roku 2017 a 2018

Ize charakterizovat ndvstévniky destinace
ndsledovné. Uvedené Udaje se tykaji hlavni
turistické sezény, kterd probihd od Eervna do
konce srpna (v zAvislosti predevsim na pocasi).

Tuzemsti navstévnici

Nejvice ndvstévnikd pochdzi z JihoCeského kraje,

témér 20 %. Ndsleduji kraje Stredocesky a Praha
s 12 az 15% zastoupenim, vyznamnym zdrojovym
krajem jsou také kraje Vysocina a Jihomoravsky
s 10% zastoupenim. Ostatni kraje vykazuji méné
nez 9% zastoupeni. Nejméné ndvstévnikd pfijizdi
z krajl Karlovarského, Krdlovéhradeckého

a Zlinského.

Naprostd vétsina ndvstévnik(l do destinace
pfijizdi automobilem, jde o témér 80 %. Priblizné
10 % navstévnikl prijede viakem. Autobus,

motocykl nebo kolo maji méné nez 5% zastou-
peni na dopravé do destinace.

Navstévnici nejcastéji pfijizdéji v malych
skupindch - partnefi, zndmi, a to ve vice nez
50 % pfipady. Témér ze Ctvrtiny s sebou maji
déti, z nichz alespon jedno je predskolnino
véku. § détmi Skolniho véku pak pfijizdi témer

78 627 88 924 89 421 322 %
19 307 23 977 23 979 12,5 %
14 223 14 553 16 827 1.6 %
7 847 8 269 7972 4 %

15 % ndvstévnikd. Nejcastéji navstévuji destinaci
ndvstévnici, kterym je mezi 35 a 49 lety (pres 40 %),
ndsledovani vékovou kategorii 26-35 let a v témér
podobném zastoupeni kategorii 50-60 let. Ve véku do
25 let navstivi destinaci kolem 10 % ndvstévniky.

V letnich mésicich prevazuje délka pobytu na tfi a
vice noci. Ubytovdni na 3 az 5 noci a nad pét noci
jsou zastoupeny priblizné ve stejném pomeéru, kazdé
reprezentuje kolem 30 % ndvstévnikd. Pouze na jeden
den, bez noclehu, navstivi destinaci neceld &tvrtina
navstévnikd. Ve méstech je to ovsem vice.

Navstévnici se také pomérné Casto do destinace
vraci, byt vétsinou jen o letnich prézdnindch; 60 %
navstévnikd za posledni tfi roky navstivilo destinaci
jiz alespon jednou, 30 % z nich pak dokonce vice
nez fiikrat, Na 40 % ndvstévnikd zde viak pobyvalo
poprvé.

Pokud se navstévnici ubytuji (v souladu s vyse
uvedenymi Udaiji tak v sezdné &ini pres 75 %
navstévnikd), jde nejcastéji o penzion (22 %
navstévnikd), nebo o pronajaty byt, apartmadn ¢i
ddm (15 % ndvstévnikl). Kempy a taborfiste vyuziva
na 15 % ubytovanych navstévnikd. U zndmych &i
piiouznych pfenocuje 8 % ndvstévnikl destinace.
Pfiblizné stejné procento pak vyuzivd viastnich chatu
nebo chalupu. V hotelech se ubytuje téméerf 10 %
prfenocujicich ndvstévnika.
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Ndavstévnici do destinace jezdi zejména za
pozndvanim, za pamdtkami, historii a také za
kulturnimi akcemi, ¢ini tak 37 % ndavstévnikd. Pro
témér 25 % je jednou z hlavnich motivaci turistika,
zejména krdatkd pési a ddle cykloturistika. Relaxace,
pobyt u vody a v pfirodé a odpocinek je dllezitym
motivem pfijezdu pro 23 % navitévnikd. Sest procent
navstévnikd pak navitévuje své zndmé a piibuzné.

V souladu s tim ndvstévnici nejcastéji navstévuji
pamatky a mistni atraktivity, provozuiji kratsi pési
turistiku nebo cykloturistiku, pobyvaji u vody a od-
pocivaji nebo navstévuiji kulturni akce. Pro 8 %
navstévnikd je dllezité dobré jidlo, piti a zdbava
s prateli. Informace o destinaci ziskdvaji zejména
pfes internet a od zndmych.

Co se tyCe pramérmné Utraty za osobu a den (véetné
ubytovani, jsoudi ndvstévnici ubytovdni), z vice nez
tretiny jde o &dastku do 500 K& za osobu a den. Z ticeti
procent navstévnici utrati mezi 500 a 1000 K&; vétsinou
1i, ktefi jsou ubytovani. Cca 15 % ndvstévnika utrati

do 300 K¢ za osobu; zde se naopak jednd predevsim
o ty, ktefi destinaci navstivi jen krétkodobé.

Utratu nad 1 000 K& uvadsji zejména ndvitévnici,
ktefi vyuZivaiji relativné drazsi ubytovdni, spojené
se odpovidajicim stravovdanim.

Prameérny piijem domdcnosti tfetiny ndvstévnikl

se pohybuje mezi 20 a 30 fisici korun za mésic. Témer
25 % uvédi prdmérny piijem domdcnosti 20 az 30 tisic
korun a 22 % pak tento pfijem vy&isluje nad 40 tisic

za mésic. Na 15 % ndavstévnikd uvedlo jako primérny
mesicni prijem domdcnosti do 20 tisic korun.
Navstévnici preferuji relativné nizsi ceny, oviem
zAroven pii urcité kvalité sluzeb, zejm. ubytovacich

a stravovacich.

Ndavstévnici si oblast ponejvice spojuji s pamdtkami,
konkrétnimi mésty a misty, ddle s pfirodou, cyklotu-
ristikou a kulturnimi akcemi. Spokojenost se sluzbami
je dlouhodobé na vysoké Urovni, nejvétsi s mnozstvim
a nabidkou muzejnich a pamdtkovych expozic,
ddle téZ s mnozstvim, typem a kvalitou ubytovacich
zafizeni. O néco méné jsou spokojeni se stravovacimi
sluzbami a s moznostmi dopravy. V regionu zatim
nebyla zaznamendna zvysend turistickd iritace
rezidentd vaci ndvstévnikam. Existuji nicnéné mista,
kde se mnozstvi ¢i chovdani navstévnikl jiz setkalo

s problémy. Prozatim se jednd pfedevsim

o jednotlivé mista s relativné nové rozvinutym
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turismem. Do budoucna je vhodné tuto situaci
pravidelné monitorovat.
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Navstévnici si nejvice stézuji na moznosti
parkovdni, na velky provoz na ndmeéstich

(J. Hradec, Dacice, Slavonice, Novd Bystice),
také na provoz na cyklotraséch, na uzavirky
silnic nebo na nedostateéné znaceni cest. Cast
navstévnikl postrddd také kvalitni stravovaci
zafizeni ¢i mozZnosti mistnino ndkupu, napf.

v podobé mistni pekdrmny apod. Mensi ¢dast
navstévnikl oznacuje za nedostatecné moznosti
vyziti pro rodiny s détmi, velmi omezené moznosti
noc¢niho Zivota a mdlo kulturnich akci. Zaviené
pamdtky pres poledne nebo uzaviené pamdtky
mistniho vyznamu (napf. kostely) patfi mezi
uvdadénd negativa souc¢asné nabidky.

K vy$e uvedenému je nutné doplnit, Ze v rdmci
turisticky nehomogenniho Uzemi destinace
Ceskd Kanada existuji lokdini rozdily, v nékterych
pfipadech vyznamngjsi. Jednd se predevsim

o ndsledujict:

e V oblastech méstského turismu
(J. Hradec, ¢dstecné Slavonice a Dacice)
a v oblastech vyraznych solitérnich
pamatek (Cervend Lhota, Landstejn)
je vyraznéjsi zastoupeni jednodennich
navstévnikd, prfevazujici motivaci je
ndvstéva pamdtek, projevuje se zde
vyrazngjsi zastoupeni navstévnikG
z JihoCeského kraje a ze sousedicich kraju;

* v oblasti piirodniho parku Ceskd Kanada
a jeho spddového Uzemi prevazuji delsi
pobyty (tydenni) s motivaci rekreacni,
turistickou a kulturné-pozndvaci: mensi je
také procentudini zastoupeni nAvstévnikd

z JihoCeského kraje.




Profil prevazujiciho navstévnika turistické
oblasti Ceska Kanada Ize charakterizovat
ndsledovné:

e jde o mensi skupinu pidtel & zndmych
ve véku od 36 do 49 let

e prijizdéji autem

e pochdzeji z kraje Jihoceského,
Sttedoceského, z Prahy nebo z kraje
Jihomoravského

e v destinaci pobyvaiji tyden (6-6 noci)

e motivaci je navstéva pamatek a turistika

e prevazujicimi aktivitami jsou ndvstéva
pamatek, kratsi pési turistika a cykloturistika

e doplnkovymi aktivitami jsou rekreace
(u vody) a navstéva kulturnich akci

e ubyfovdnijsou v penzionu nebo pronajatém
byté/apartmdnu/domé

e ufrati od 400 do 1 000 korun za osobu a den

e postradaji lepsi moznosti parkovani a feseni
provozu v centrech mést

e dle archetypu ndvstévnika dle CzT se jednd
prevdazné o rekreanty

Doplikovy profil ndvstévnika v rdmci odlisnych
mist v destinaci

Vzhledem k vy$e uvedené heterogenité
turistické oblasti Ize vymezit je§té dalsi dva typy
navstévniky, ktefi jsou pro urcité oblasti typicti
a tvofi vyznamnéjsi Cast navstévnikl destinace,
a to nd&sledné;

* V oblasti pfirodniho parku Ceskd Kanada se
spddovym Uzemim jde o rodinu s jednim az
dvéma détmi od predskolniho po §kolni vék,
provozujici zejména turistiku, navstévujici
pamdtky a akce pro rodiny s détmi, aktivné
odpocivajici u vody, ubytovani na tyden
bé&hem prdazdnin.

eV méstskych pamdtkovych rezervacich
a na solitérnich historickych pamdtkéch
jde o malé skupiny, s relativné vétsim
zastoupenim piijezdd z Jihoceského kraje
a z krajd sousedicich, s motivaci ndvstévy
pamdtek a s krdtkodobou ndvstévou,
mnohdy bez ubytovdni v destinaci.

Zahraniéni navstévnici

Hlavnimi zdrojovymi zemémi pro destinaci jsou

Rakousko a Slovensko, pficemz obyvatelé Rakouska
tvofi zcela zasadni Edst zahranicni klientely. Mezi
méné vyznamné zdrojové zemé pak patti zejména
Némecko, Velkd Britdnie, USA, Francie a Nizozemi.
Asijsti turisté zatim destinaci spise projizdé€ji, pfip. se

zastavuji pouze na pfenocovani (vétsinou tranzit mezi
pamdtkami UNESCO).

Zahrani¢ni ndvstévnici pfijizdéji prevazné viastni
dopravou, kromé automobilu se jednd i o kolo, a fo
zejména v rakouském piihranici. Vyznamnou skupinu
zahranicnich cyklistd tvofi ndvstévnici jedouci po
ddlkové cyklotrase Praha-Viden, pfipadné Eurovelo 13,
nebo cyklisté ubytovavajici se na 1 noc prijizdéjici do
Slavonic po Thayarunde.

Celkové prevazuje jednodenni ndvstéva bez
noclehu (30 % navstévnik(), kterou jsou typicti
zejména Rakusané. Na dvé noci se ubytuje Ctvrtina
navstévnikd, pétina pak na jednu noc. Pobyty nad
dvé noci jsou méne Casté, tykaji se prézdninovych
mésicl a predevsim klientely ze vzddlenéjsich zemi i
oblasti,

Zatimco Rakusané navstévuji destinaci Castéji, ostatni
zahranicni ndvstévnici jsou zde ve vice nez poloviné
piipadl poprvé. V naprosté vétsing jezdi jako partneti
nebo mensdi skupina pratel ¢i zndmych, casto bez
déti. V pripadé ubytovdni prevazuji hotely (pres 40 %
navstévnikd), ¢tvrtina se zde viak neubytuje vibec,
Na druhém misté v ubytovacich zafizenich jsou
penziony, za nimi pak pronajaté byty i apartmdny.

Jednd se predevsim o kulturné-pozndvaci turismus,
motivaci zahrani¢nich navstévnikl je z vice nez 40 %
pozndvani a ndvstéva pamdtek. S velkym odstupem
se jednd o rekreaci a pobyt v pfirodé nebo o turistiku.
Prevazujici aktivitou tak je navstéva pamdatek a
mistnich atraktivit, vyznamnéjsi je také cykloturistika
(22 % navstévnika). Oproti domdcim ndvstévnikim je
zde Vvetsi daraz na kvalitni jidlo, piti a zdbavu, naopak
minimdalné provozovand je p&si turistika.

Primérnd Utrata za osobu presahuje 1 000 KE,

a fo u témérf poloviny zahrani¢nich navstévnikd. 15%
navstévnikd pak uvadi Gtratu mensi nez 300 KE; zde
se jednd primdrné o ty, ktefi navstivi destinaci jen na
jeden den, bud' v rdmci krétké pfihraniéni turistiky,
nebo kratkodobé ndvstévy urité pamdtky.

S nabidkou regionu vyjadfuji zahranicni ndvstévnici
vétsinou spokojenost, oproti tuzemskym o néco
hafe hodnoti zejména kvalitu stravovacich sluzeb,
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Castecné i ubytovacich sluzeb (zde zejm. co se
Cistoty tyce). Néktefi poukazuji také na velké mnozstvi
asijskych obchodut (nepdvodnich, bez nabidky
regiondlinich produkt’). Tém, ktefi vyhleddvaji vice
vyziti u vody, chybéji také aquaparky ¢i koupalisté se
z&zemim, pfip. vyziti pro déti.

Nejcastéjsi vékovou kategorii navstévnikl je 50-60
let (tfetina navstévnik(), mezi touto kategorii vévodi
Raku$ané. Dalsi vyznamné vékové kategorie jsou
36-49 let a nad 60 let (v této opét vévodi Rakusané,
zejména v rdmci pfihranicni turistiky).

Ve shodé s tuzemskymi n&vstévniky maiji i ti zahranicni
vyhrady prfedevsim k parkovdni a k dopravnimu
provozu na ndméstich mést. Jazykovou vybavenost
pracovnikl ve sluzbdch hodnoti jako dobrou.

Z vy$e uvedeného vyplyvd, Ze vzhledem k sousedstvi
destinace s Rakouskem, je zde vyrazné zastoupeni
krétkodobych cest Rakusanu, vétsinou stfedniho

a vyssiho véku. Ostatni zahraniéni ndvstévnici pak
castéji nez Rakusané bud’ pobyvaji jednu az dvé
noci, a to bud ve méstech, nebo v Iété v rdmci
pfirodniho parku Ceskd Kanada, nebo pfijizd&ji
pouze na jeden den na ndvstévu hlavnich pamdtek
(pfedevsim J. Hradec, C. Lhota, Slavonice).

Profil pfevazujiciho zahraniéniho ndvstévnika

e jde o pdr nebo mensi skupinu prdtel ¢i zndmych
ve veku od 50 do 70 let

e prijizdéji autem z Rakouska

e v destinaci pobyvaiji jeden den

¢ motivaci je ndvstéva pamatek, jidlo a piti
a zdbava s prateli

e prevazujicimi aktivitami jsou ndvstéva pamdtek
¢l jinych atraktivit a jidlo a piti

e doplikovymi aktivitami je ndvstéva kulturnich akci

e utrati mezi 500 az 1 000 korun za osobu a den

e postradaiji lepsi moznosti parkovani a feseni
provozu v centrech mést

¢ dle archetypu ndavstévnika dle CzT se jednd
o pozitkdre
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A3. ANALYZA
KONKURENCE

Turistickd oblast Ceskd Kanada zabird Gzemi,
které se utvorilo na zdkladé spolec¢ného zdjmu
zainteresovanych obci a podnikatelskych
subjektt aktivovat potencidl cestovniho ruchu
tak, aby destinace obstdla v konkurenci ostatnich
turistickych oblasti. V této &dsti strategického
dokumentu jsou zhodnoceny konkurenéni
turistické oblasti, které s turistickou oblasti
Ceskd Kanada sousedi. Jednd se o turistickou
oblast Treborisko, turistickou oblast Toulava a
Mikroregion TelCsko.

Turisticka oblast Trebonsko

Tfebonsko je dlouhodobé zavedend turistické
destinace, jejimz prirozenym centrem je mésto
Trebon. Vyznamnou ¢dst Uzemi zabird CHKO
Treborsko. Do turistické oblasti patfi Gzemi
Trebonska, Vitorazska a Veselska. K certifikaci
turistické oblasti Treborsko Jihoceskou centrélou
cestovniho ruchu doslo v prosinci roku 2016.

V soucasné dobé oblast zahrnuje 44 obci na
rozloze témé&r 800 km? s témér 37 000 obyvateli.
V roce 2016 bylo v oblasti vybrdno 6 616 000 K&
na ldzenskych a rekreacnich poplatcich.

mmmmm

Obrdzek 8
Turistick& oblast Treborisko

Hiavni turistické atraktivity Trebonska Ize rozdélit

na cykloturistiku a pé&si turistiku, rybdrskou turistiku,
vodni sporty a rekreaci u vody, wellness a Idzefstvi,
pamatky a pfirodni zajimavosti.

Nejvétsi turisticky potencidl Trebornska spociva

v kombinaci pfirodnich atraktivit (konkrétné

CHKO a rybniky), Idzefstvi a vhodnych podminek
pro cykloturistiku, spolu s nékolika vyznamnymi
pamdatkami. Koncentrace turistické nabidky se
soustfeduje do mésta Treboné, podél feky Luznice
a do obci a oblasti kolem rekreacnich rybonikd
(Tfrebor, Chlum u Tfeboné, Suchdol nad Luznict).
Nejnavstévovanéjsi cdasti je stfed turistické oblasti,
kde je nejvétsi koncentrace atraktivit a sluzeb.

Pfirodni atraktivity, turistika u vody

Cykloturistika a pési
turistika

Obrdazek 9
Zndzornéni intenzity konkurencnich prvkl potencidlu
TO Treborisko vici TO Ceskd Kanada

Turistickd oblast Treborsko konkuruje turistické oblasti
Ceskd Kanada nejvice v pfirodnich atraktivitéch,
které jsou z velké cdasti spojeny s vodnimi plochami,
v&etné rekreacnich. Turistickd oblast Trebofisko md

v tomto vétsi potencidl, plynouci z existence CHKO,
naucnych stezek a nékolika vyznamnych rekreacnich
rybnikl s ndrodnim vyznamem.

Rovinatd krajina s hezkou krajinnou scenérii

a s dostatkem znacenych turistickych tras je hojné
vyhledavdna véemi kategoriemi cykloturistd, vyrazné
také rodinami s détmi. V sezéné se jiz projevuje
problém naplnéni Unosné kapacity a objevuji se
zndmé problémy vychdzejici z pfilisného mnozstvi
navstévnikd,

Pamdtky v oblasti jsou prfedevsim dvojiho druhu:
historické pamatky v Treboni (komplex statniho
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z&mku, Schwarzenberskd hrobka, tfeboriské

seniky, centrum mésta - MPR) a mensi pamdtky
mistniho az regiondiniho vyznamu, Eastec¢né véetné
lidové architektury. Nejnavstévovaneéjsi pamditky
jsou obdobné kategorie i vyznamnosti jako v TO
Ceskd Kanada. V Treboni jsou pak vyznamnymi
kulturnéhistorickymi objekty se vzdélavaci tematikou
DUm pfirody a D&m St&pdna Netolického.

Zejména v Treboni se b&hem roku kond velké
mnozstvi kulturnich akci, z nichz vétsina je vhodnd

i pro navstévniky. Mnoho z nich Iakd i ldzenské
hosty. Tfeborsko také vice v rdmci kulturnéhistoricko-
naucnych akci pracuje s vyznamnymi lidmi, napf.
Jakubem Kr&inem &i St&pdnkem Netolickym.

Hlavni turistick& sezéna na Treborsku je delsi, viivem
zejména Idzenstvi. Mirnéjsi klima oblasti oproti

TO Ceskd Kanada a méné ndro&ny ferén, spolu

s kulturnimi akcemi, I&kaji navstévniky predevsim

od kv&tna do konce zdi, Turistické oblast Ceska
Kanada tak mdze Treborisku konkurovat pro urcitou
Cdst turistl jako oblast méné turisticky zatizend,

s dobrym zdzemim zejména pro ndvstévniky bez
malych déti, které 1dkaji pobyt na kolech, pfiroda a
pamatky.

Konkurenci turistické oblasti Ceské Kanada neni
Treborsko napt. v oblasti IGzenstvi, pro které nemad
TO Ceskd Kanada predpoklady, podobné& ani pro
rybdrskou turistiku nebo pro mistni gastroturistiku.

Turisticka oblast Toulava

Turistickd oblast s centrem v mésté Tabote, druhém
nejvetsim mésté Jiho&eského kraje, zahrnuje
Taborsko, okoli Milevska a sttedoceské Sedl¢ansko.
Pokryvd oblast o rozloze pres 2 000 km?, zahrnuje
155 obci, 11 hradl a zficenin, 18 rozhleden a veé7i,

7 pfirodnich parkd, 8 ndrodnich kulturnich pamatek,
15 pamdtkoveé chrdnénych mést a vesnic, pres

1000 km cyklo a turistickych tras, pres 200 km nauc-
nych stezek a 150 km bézeckych tras, pres 30 muzei,
4 zpfistupnéné zamky, 2 golfovad hristé, 5 pivovard

a jednu zoo.

Oblast m& geograficky vyhodnou polohu mezi
turisticky vyrazné atraktivnimi oblastmi Prahy a
Sumavy. Destinace se profiluje heslem

.Od Tabora az k nédm... do srdce Cech”.

Destinacni management vyuzivd jako jeden
z marketingovych ndstroju ndvstévnickou kartu

> M Q)

> Sy~
— U\ N

<& od Tdbora o7 b ndim..

. Obrézek 9

Uzemi turistické oblasti Toulava
Toulavka. Tato karta funguje v roce 2018 jiz
Ctvrtym rokem a sdruzuje pres 60 mist, kde
navstévnik ziskd bonus nebo slevu. Karta je
poskytovdna zdarma.

Toulava o. p. s. byla zalozena 24. 8. 2012 v Tdbore.
V roce 2016 bylo v oblasti vybrdno 4 073 292 K&
na ldzenskych a rekrea&nich poplatcich

(ztoho 1 679 600 K¢ v oblasti Jihoceského

kraje). V rozvoji cestovniho ruchu je TO Toulava
na $pici JihoCeského kraje. Stala se také prvni
certifikovanou oblastni turistickou destinaci

v Ceské republice.

Atraktivity TO Toulava jsou rozdéleny a
prezentovdany ve 4 hlavnich pilifich: pamatky,
turistika, festivaly a tradice, zazitky a odpocinek.

1) Pamatky

Mésto Tdbor je vyznamnym méstem spojenym
s husitstvim v Ceské i evropské historii. Dalsi
vyznamné pamdtky regionu jsou situovany

ve méstech Bechyné, Sobéslav, SedIcany,
Sedlec-Prcice; z hradu jsou to zficeniny Choustnik,
Borotin, Kozi hradek, Vrskamyk. V oblasti
nalezneme vyznamné technické pamdtky,
zejména Stadlecky most, Bechyriskou duhu,
prehradni nddrz Jorddn, pfehradu a pfehradni
hrdz nadrze Orlik, Zd'dkovsky a Podolsky most,
Ci elektrickou drdhu Frantiska Kfizika. Vyznacné
jsou i nékteré cirkevni stavby, zejména Klokoty
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a Milevsky kl&ster, v Uzemi se nachdzeji také
Zidovské pamdatky. Odkazem prvni republiky jsou
Benesova vila, Sedicansko i nékolik mist v Tabofe.

2) Turistika zaméfenda na pési, cyklo, voddctvi,
zimni bézecké trasy, pfirodni zajimavosti a
rozhledny

Typicky Ceskd krajina mirné kopcovitého rézu
je zastoupena zejm. v oblasti SedICanska a
Jistebnicka. Z pfirodnich zajimavosti vynikd
Chynovskd jeskyné i viklan Husova kazatelna.
Reky LuZnice a Vitava jsou vyuZivané pro
voddckou turistiku. Tradici pési turistiky predsta-
vuje zejména Sedlec-Pr&ice. Oblast md& srovna-
telné podminky pro cykloturistiku, zatim oviem
s nizkou frekvenci cyklistl. Na Uzemi TO se nachd-
zi také nékolik rozhleden a vyhlidek (Hylacka,
Kunicek, Vitavskd podkova).

3) Festivaly tradice, gastronomické zazitky,
regiondini produkty

Mezi spojeni lidovych tradic a pamdtek patii
pfedevsim Sobéslavskd Blata, ddle také
Kozdcko, stfedni Povitavi a Skanzen Vysoky
Chlumec. Podpora regiondinich produktt
spocivd predevsim v certifikaci znackou
Toulava - regiondini produkt (Toulava, o.p.s. je
koordindtorem a &lenem Asociace regiondinich
znacek s prdvem udélovat na svém Uzemi
vyrobkdm a sluzbdm certifikaci Toulava -
regiondini produkt.). Pestrd je také nabidka
fradi¢nich akci s nadregiondlnim vyznamem,
napf. Taborskd setkdni, Milevské maskary,
Pochod Praha-Préice, Festival dechovych hudeb
(Taborsko — Chynovsko), Téborské kulturni [éto,
Slavnosti piva (Tabor), Husitské dny, Léto nad
LuZnici, festival Mighty Sounds, Taborsky festival
vina, Svétovy pohdr a mistrostvi CR v cyklokrosu
v Tdbote, mezindrodni a ndrodni soutéze v leh-
ké atletice Tabor. Gastroturistika je castecné
spojend s regiondinimi pivovary.

4) 2azitky s détmi, aktivni zazitky, odpoéinek a
koupdni

Aktivni z&zitky v 1été i zimé nabizi aredl Moninec.
Skalni lezeni je mozné v Udolich fek, pro golf Ize
vyuzit Certovo bfemeno a Bechyni. Z&Zitky pro
celou rodinu nabizeji Zemérdj, Houstv miyn,
Muzeum cokolddy. Relaxaci pak Ldzné Bechyné,
Pivni Idizné Tabor a vodni plochy na Luznici a Viiave,

Kulturni a sportovni akce, festivaly, tradice,
poloha

Pamatky

a zajimavosti

Turistika

Obrazek 11
Zndzornéni infenzity konkurencnich prvkd potencidiu
TO Toulava vi&i TO Ceskd Kanada

Turistickd& oblast Toulava konkuruje TO Ceskd Kanada
zejména kulturnimi a sportovnimi akcemi, festivaly a
z4zitky. Za to vdéci zejména zdzemi velkého mésta a
také vyhodné geografické poloze. Specialitou Uzemi
v oblasti pamdtek je zaméreni se na husitstvi. Mnozstvi
a variabilita nabidky, véetné rlznych typl z&zitkd, je

v TO Toulava mnohem vetsi. Také voddacka turistika

je pro region typickd. TéZi ze splavnych fek Luznice a
Vitavy.

Naopak stejné nebo mirné lepsi podminky md TO
Ceskd Kanada pro cykloturistiku, p&si turistiku, pirodni
krdisy a rekreaci u vodnich ploch.

Mikroregion Telésko

Oblast se nachdzi v jihozdpadni Edsti kraje Vysocina
a sdruzuje 51 obci. Centrem oblasti je mésto Tel&,

s pamdatkou UNESCO. Na Uzemi se nachdzi nejvyssi
vrchol Ceskomoravské vrchoviny, Javofice (837 m

n. m.). Nejvyznamnéjsi fekou oblasti je Moravskd
Dyje, turisticky vyznamné rybniky jsou Velky parfezity
rybnik, Zhejral s okolnimi raselinisti tvori ndrodni

Obrdzek 12
Uzemi mikroregionu Tel&sko
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pfirodni rezervaci, v Telci pak soustava fii rybnikd
(Staroméstsky, St&pnicky a Ulicky).

Oblast mikroregionu se turisticky zaméruje predevsim
na pamdatky, pési a cykloturistiku, pfirodni zajimavosti,
regiondini kulturni a sporfovni akce a venkovskou
turistiku a agroturistiku.

Celd oblast je protkdna pomérné hustou siti
znacenych turistickych tras. Oblast je také typickd
relativné zachovalou pfirodou Ceskomoravské
vrchoviny. Geopark Vysocina (50 km?), zalozeny

v roce 2010, zahrnuje chrdnénd mista cennd z hledis-
ka geologického vyvoje (PP Michova skdla, PR Stam-
berk a kamenné mote) a pfirodnich hodnot (PP Horni
Nekolov, PR Velky Pafezity rybnik, NPR Zhejral,

PR Raselinisté Bazantka, PR Rostyskd obora a dalsf.)

Historické jadro TelCe bylo roku 1992 zapsdno na
Seznam svétového dédictvi UNESCO. Zdmek Tel¢ je
zarazen mezi nemovité ndrodni kulturni pamdtky:.
Préveé z tohoto dlvodu je Tel¢ hlavnim Idkadlem
regionu. Mimo Tel¢ patii mezi vyznamné pamdtky
hrad Rostejn, vesnickd pamdtkovd zéna Praskolesy,
kidster v Nové Risi, zdmek Krasonice, vodni tvrze

a mlyny v okolf Vanova a Cernige. Kromé Tel¢e

a Rostejna se viak jednd spise o mistné az regiondiné
vyznamné pamdatky, ne véechny jsou navic pfimo
vyuzitelné pro cestovni ruch.

V Telci jsou pravidelné pofdddny sportovni a

kulturni akce s dlouholetou tradici (Prdzdniny v Telci,
mezindrodni filmovy festival Arts&film, Balény nad
Tel&i, Veterdnskd revue, jarmarky, farmdrské trhy,
historické slavnosti). Ve mésté je i nékolik galerii

a muzei, kde jsou poraddny rlizné vystavy. Za zminku
stoji také filmovd turistika, v Telci bylo natoceno
nékolik desitek filmd a pohddek. Vyznamny je také
Golf Resort Tel€. V zimnim obdobi jsou v regionu

Pamatka UNESCO

Venkovska
turistika

Kulturni akce

Obrdzek 13
Zndzorméni infenzity konkurencnich prvkd potencidlu
Mikroregionu Tel&sko va&i TO Ceskd Kanada

upravovdny zimni béZzecké trasy
a funguje zde lyzarsky aredl Mrdkotin.

Oblast m& dobré predpoklady pro sluzby
venkovské turistiky a agroturistiky, v regionu jsou
pravidelné udrzovdny také znacené jezdecké
frasy. Region je sidlem projektu Prdzdniny

na venkove.

V oblasti rozvoje cestovnino ruchu se mikroregion
Tel&sko zapojil do spole¢ného projektu

s mikroregiony Jemnicko, Dacico a Tresfsko,

které od roku 2006 spolec¢né sdruzuji tzv. Region
Renesance. Ddle je Tel¢ ¢lenem dobrovolného
svazku obci a mést Ceské dédictvi UNESCO

a Ceskd inspirace. Tel& je také &lenem SdruZeni
historickych sidel Cech, Moravy a Slezska.

Shrnuti analyzy konkurence

Z analyzy vyplyvd skutecnost, Ze sousedici
regiony jsou turisticky atraktivni, byt se j&ddro jejich
atraktivit zE&4sti lisi. Jejich nabidka se ve velké mite
kryje s nabidkou turistické oblasti Ceskd Kanada,
predpoklady pro rozvoj cestovnino ruchu

jsou v mnoha ohledech podobné. Zejména

v oblasti aktivniho trédveni dovolené v pfirodé
(cyklo a pési turistika, pobyt u vody). Viechny

tfi oblasti ndvstévnikam nabizi rovnéz mnozstvi
vyznamnych historickych pamatek. Treborisko

se navic opird o tradi¢ni nabidku wellness

a lazenstvi, kterd méstu Trebon prindsi
navstévniky v prdbéhu celého roku. Stejné jako

v Ceské Kanadg, tak i v oblasti kolem Telce
existuji pokusy o pfipravu nabidky pro zimni
turistickou sezénu, kterd je viak vézdna na pocasi
a vhodné klimatické podminky (zimni béZecké
fraté, mensi lyzarskd stfediska). Kazdy z regiont
pofddd mnozstvi kulturnich a sportovnich akci
pro vefejnost, z nichz nékteré maiji vétsi nez
regiondini vyznam; na tuto oblast se vyraznéji
soustfeduje TO Toulava. Toulava se profiluje také
nabidkou certifikovanych regiondinich produktd.
Co se tyce dopravni dostupnosti oblasti,
nejvyhodnéjsi pozici md turistickd oblast Toulava,
kterou prochdzi hlavni dopravni tepna z Prahy
do Rakouska. Oblast Ceské Kanady a Tel&ska Ize
hodnofit spise jako hife dostupnou, coz pfindsi
také pozitiva v podobé lepsich podminek pro
cyklistiku, pé&si turistiku, Cisté Zivotni prostfedi a
mnoZzstvi pfirodnich atraktivit. Mésto Tel¢ tézi
predevsim ze zdapisu na seznam UNESCO.
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Jednou z moznosti vyuZiti konkurence oblasti

je vzdjemnd spoluprdce, zejména regiond
Trebonska, Ceské Kanady a Tel&ska pfi nabidce
sluzeb pro stréveni volného ¢asu ndvstévnikl
praveé v tomto regionu.

A4. ANALYZA ZPUSOBU
RIZENI CESTOVNIHO
RUCHU V DESTINACI

Tato Edst analyzuje stdvajici zplsob fizeni
CR a fungovdni organizace destinacniho
managementu.

Historicky spadal cestovni ruch v oblasti pouze
do gesce jednotlivych obci, které v rdmci své
samostatné plsobnosti podporovaly nebo
rozvijely cestovni ruch v rdmci svych moznosti
a priorit. Cestovni ruch se tak rozvijel spise
Zivelng, fizeni se omezovalo na aktivity v rdmci
jednotlivych municipalit. Spoluprdce probihala

prakticky jen na Urovni informadcnich stfedisek.

Vznik turistickych oblasti je iniciativou JihoCeské-
ho kraje a vychdzi z krajské koncepce cestovnino
ruchu pro obdobi 2015-2020. Jednou z priorit
koncepce je efektivni a vicestuprnové fizeni
cestovniho ruchu v regionu. V letech 2015 a

2016 dochdzi k plosSnému vzniku destinacnich
managementd v JihoCeském kraji. Kraj

zdroven podporuje destina&ni spole&nosti
financovdnim mzdovych ndkladl produktového
manazera, ktery je zaméstnancem Jihoceské
centrdly cestovnino ruchu, a také vypisuji
grantové programy pfimo na podporu t&chto
destina¢nich managementd.

Destina&ni management Ceskd Kanada, z. s. byl
ustanoven 22. 11. 2016 ustavujici schdzi svolanou
Ing. Stanislavem Mrvkou. Zaklddajicimi &leny
spolku jsou: IMTREX, spol. s r. 0., HoleCkova 907/47,
150 00 Praha 5, IC 63073935, Mé&sto Dacice,
Krajifova 27, 380 01 Dacice, IC 00246476, Mésto
Destnd, ndm. Miru 65, 378 25 Destnd,

IC 00246506, Mé&sto Jindfichtv Hradec, Kidsterska
135/11, 377 01 JindfichCv Hradec, IC 00246875,
Mésto Novd Bystfice, Mirové ndm. 58, 378 33 Novd
Bystice, IC 00247138, Mé&sto Slavonice, Horni
ndmésti 525, 378 81 Slavonice, IC 00247456, Obec

KunZak, ndmésti Komenského 74, 378 62 Kunzak, IC
00246964, Méstys Staré Mésto pod Landstejnem, Staré
Mésto pod Landstejnem 19, 378 82, Staré Mésto pod
Landstejnem, IC 00247499, Mgr. Viadimir Novotny,
sidliste Svatopluka Cecha 94, 378 81 Slavonice,

IC 87911396, Sluzby mésta JindfichGv Hradec s. r. 0.,
Jirdskovo predmeésti 1007, 377 01 Jindfichdv Hradec,
IC 26043335. Dne 30. 12. 2016 udélila Jiho&eskd
centrdla cestovniho ruchu certifikét turistické oblasti
Ceskd Kanada, ktery je udélen v souladu s Koncepci
rozvoje cestovnino ruchu Jihoceského kraje 2015-2020.

U&elem spolku je dobrovolnd spoluprdce

fyzickych a pravnickych osob, zejména Uzemnich
samosprdavnych celkd, s cilem pfispét k rozvoji
turistické oblasti Ceskd Kanada a vytvofeni dobte
funguijici a respektované destinaéni spolecnosti

v oblasti cestovniho ruchu. V irsim pojeti je destina&ni
management procesem fizeni, jehoz zaklad tvofi
komunikace, koordinace a kooperace, a to nejen

v rédmci destinaéni spole&nosti, ale v rdmci celého
regionu.

Nejvyssim orgdnem spolku je Valnd hromada, kterd
je svoldvdana minimdiné 2x ro&né. Valnou hromadu
fidi pfedseda Vyboru, pfipadné jiny ¢len Vyboru
spolku povérfeny predsedou. Vaind hromada
schvaluje stanovy spolku, pfipadné jejich zmény, voli
a odvoldvd ¢leny Vyboru a Revizni komise, schvaluje
interni pfedpisy spolku, projedndvd a schvaluje pldn
¢innosti, schvaluje rozpocet spolku, schvaluje f&dnou
a mimordadnou Ucetni zavérku a vyrocni zpravu,
projedndvd a schvaluje ndvrh hospodareni

na pfisti obdobi, rozhoduje o zruseni a zplsobu
zru$eni spolku, rozhoduje o prijeti ¢i vylouceni Elena
spolku, rozhoduje o vysi Clenskych prispévkd.
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Cleny Valné hromady jsou starostové &lenskych obcf
(JindfichGv Hradec, Slavonice, Destnd, Kunzak, Staré
Mésto pod Landstejnem), mistostarostové (Dacice,
Novd Bystfice) a jednatelé podnikatelskych subjekt
(IMTREX, spol. s r. 0., Sluzby mésta Jindfichtv Hradec
s. 1. 0., Mgr. Vladimir Novotny). Zvolenym pfedsedou
spolku je Ing. Stanislav Mrvka - starosta mésta
JindfichQv Hradec. Jedndni Valné hromady probihaiji
na pudé Méstského Ufadu v Jindfichové Hradci, ktery
kromé prostor zajistuje i poradenstvi kvalifikovanych
pravnich specialistt ¢i vedeni Ucetnictvi spolku.

Vzhledem ke skutecnosti, Ze 7 z 10 ¢lent Valné
hromady jsou voleni pfedstavitelé clenskych mést

a obci, Ize predpoklddat, Ze se Clenskd zdkladna

po kazdém volebnim obdobi bude ménit. S tim Uzce
souvisi nejisté financovdni i dlouhodobé stabilni
sméfovani cinnosti spolku.

Kolektivnim statutdrnim orgdnem spolku je Vybor,
ktery se schdzi dle potfeby, nejméné viak 1x za fi
mésice. Do pUsobnosti Vyboru patii zejména fizeni
¢innosti spolku mezi Valnymi hromadami, pinéni
Ukoll uloZenych Valnou hromadou, predkldddni
ndvrhu na zménu stanov a predmétu Cinnosti spolku,
predkldddni pldnu &innosti véetné financniho
zabezpedceni, pliprava roc¢nich rozpodtd, poddvani
zpravy Valné hromadé o finanénim hospodareni
spolku za ukon&eny rok, rozhodovani o uzavirdni
smiuv s jinymi subjekty, volba a odvoldni pfedsedy
a mistopredsedy Vyboru, vytvaieni profesiondiniho
apardtu v nezbytné nutném rozsahu k zabezpeceni
¢innosti, koordinovani &innosti produktového
manaZera destinace, zgjisfovani operativni
spoluprdce s mistnimi orgdny.

Cleny Vyboru spolku jsou starostové &lenskych obci
(JindfichGv Hradec, Slavonice,), mistostarostové
(Dacice, Novd Bystfice) a jednatelé podnikatelskych
subjektt (IMTREX, spol. s 1. 0., Sluzby mésta Jindfichlv
Hradec s. r. 0., Mgr. Vladimir Novotny). Jedndani
Vybord spolku probihaji z vétsi &dsti formou
korespondencniho hlasovani ,Per rollam”. Spolek
fimto zpUsobem schvaluje napf. rizné smlouvy.
MoZnosti fizeni Cinnosti spolku mezi valnymi
hromadami ¢lenové Vyboru spolku prozatim
nevyuzivaji, kromé &lend, ktefi jsou zdroven clenové
Vykonného vyboru, se ostatni do chodu a fizeni
destinacni spolec¢nosti az na vyjimky ddle nezapojuji.

Dalsim orgdnem spolku je Revizni komise, kterd
mda tfi Cleny a je volena Valnou hromadou.
Clenové Revizni komise voli ze svého stfedu
predsedu Revizni komise. Pfedseda fidi a svolavd
jeji zaseddni. Revizni komise provddi kontrolu
veskeré cinnosti spolku, zejména pak revize
¢innosti a ro&ni uzévérky spolku. Revizni komise
poddvad zprdvy o své cinnosti Valiné hromadé,
které je odpovédnd. Cleny jsou starostové
¢lenskych obci (Destnd, Kunzak, Staré Mésto
pod Landstejnem).

Na zdkladé hlasovdni Valné hromady spolku
byl 31. 1. 2017 vytvoren tzv. Vykonny vybor, ktery
je pracovni skupinou sloZzenou ze zdstupcu
mést (tfajemnik M&U Slavonice, vedouci odboru
kanceldre starosty M&U JindfichCv Hradec,
vedouci oddé&leni cestovniho ruchu a marketin-
gu Mé&U Jindfichv Hradec, referentka odboru
kultury a cestovniho ruchu M&U Dagice),
pracovniky turistickych informacnich center
(Novd Bystfice, Slavonice) a 3 ¢lent Vyboru
spolku. Vykonny vybor md aktudiné 9 clend.
Skupina se schdzi 2-3x za tfi mésice, pravidelné
komunikuje a koordinuje ¢innost produktového
manazera. Organizacné je Vykonny vybor
podfizen Vyboru spolku.

Pracovni skupina je tedy postavena tak, aby

v ni byli z&stupci jednotlivych &lenskych mést

- zaméstnanci méstskych Gradd, clenské
podnikatelské subjekty a zdroven, aby se je-
dnalo o zkusené odborniky s nékolikaletou

praxi v cestovnim ruchu hdjici zéjmy svého
zaméstnavatele Ci své podnikatelské cinnosti.
Clenové Vykonného vyboru, kteff jsou
zaméstnanci méstskych Uradd, vykondvaii prdci
pro Destina&ni management Ceskd Kanada

v rdmci svého pracovniho Gvazku. SluZzebni cesty
jsou hrazeny zaméstnavatelem. Pracovni Ukoly
vyplyvajici z jedndni Vykonného vyboru jsou
vykondvdny v rdmci pracovni doby a sjednané
pracovni ndpliné bez ndroku na dalsi finanéni
odmeénu. V rdmci téchto moznosti probind
zaddavani Ukoll ¢lentm Vykonného vyboru tak,
aby bylo rediné Ukoly plnit v&as a ve sjednaném
rozsahu. Z praxe vsak vyplyvd fakt, Ze ne vidy
jsou zadané ukoly spInény. Ddvodem je zejména
nedostatecné persondini zgjisténi nékterych
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turistickych center a vysokd pracovni vytizenost
jejich pracovnic. Objem zaddvanych Ukoll je
tak omezen na minimum a v rdmci jedndni

tak probihd zejména Ukolovani produktové
manazerky, schvalovaci procesy a porady,
pfiprava ndvrhi pro jedndni Vyboru spolku afp.

Produktovd manazerka Uzce spolupracuje

s Vykonnym vyborem spolku. Zgjisfuje pfedevsim
vyhleddavdani a pfipravu inovativnich projektd

v souladu se zajmy spolku, pfipravu podkladd
pro jedndni Valné hromady, Vyboru a Revizni
komise, spoluprdci s dalsimi tuzemskymi i zahra-
nicnimi subjekty v oblasti cestovniho ruchu,
komunikaci a informovdni vefejnosti o cinnosti
spolku, soulad predklddanych projektt se
stanovami a strategii spolku, péci o produktové
portfolio destinace, pfipravu produktovych
materidll, koordinaci klicovych projektd, tvorbu
a aktualizaci webu spolku, monitoring dota¢nich
fituld a granty, prenos informaci mezi turistickou
oblasti a Jiho¢eskou centrdlou cestovniho ruchu
a dalsi nezbytné administrativni cinnosti.

Produktovd manazerka je v rdmci ,persondiné
- finané&ni podpory” organizaci destinacnich
managementy v Jihoceském kraji zaméstnan-
cem Jihoceské centrdly cestovniho ruchu,
kterd hradi 100 % mzdovych ndkladd. Pracovni
ndplini je vdak minimdiné ze 70 % vykondvat
¢innost pro destinaéni spolecnost dle zaddni
Vyboru spolku ¢i prostiednictvim Vykonného
vyboru spolku. Destina&ni spole&nost hradi
pouze ndklady spojené s pracovnimi cestami
produktové manazerky a provozem kanceldre.
Sidlo kanceldre produktové manazerky je

na méstském Ufadé v Nové Bysttici. Vykazy prdce
predkladd svému zaméstnavateli, zpravy

o ¢innosti a pinéni roéniho pldnu prdace
predklddd Vyboru spolku a Valné hromadé.

Piedseda spolku

Ing. Stanislav Mrvka
Mistopfedseda spolku
Ing. Daniel Turnvald
Clenové vyboru

Ing. Stanislav Mrvka

Ing. Daniel Turnvald

Ing. Katefina Markovd
Ing. Hynek Blazek
Mgr. Jifi Zimola

Mgr. Vladimir Novotny

Ing. Ivo Jezek

Pfedseda revizni
komise

David Sasek, Dis.

Clenové revizni komise
Jitka Liscakova

Ing. Vladimir Samal

starosta mésta JindfichGv
Hradec

jednatel firmy IMTREX,
spol. sr. o.

starosta mésta JindfichGv
Hradec

jednatel firmy IMTREX,
spol. sr. 0.

mistostarostka mésta
Dacice

starosta mésta Slavonice

mistostarosta mésta
Novd Bystrice

Mgr. Vliadimir Novotny

jednatel firmy Sluzby
mésta Jindfichtv Hradec
S.T.O.

starosta mésta Destnd

starostka méstysu Staré
Meésto pod Landstejnem

starosta obce Kunzak

Reditelka vykonného vyboru

Zuzana Bedrnovd

vedouci oddéleni
cestovniho ruchu a
marketingu M&U
Jindfichlv Hradec

Clenové vykonného vyboru

Mgr. Véra Fialova

Kristyna Mitdsova
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Ing. Libor Kardsek tajemnik M&U Slavonice

mistostarosta mésta

Mgr. Jifi Zimola , -
Nova Bystrice

referentka odboru kultury
a cestovniho ruchu M&U
Dacice

Ing. Zdenka Krdlikovd

Mgr. Viadimir Novotny Mgr. Viadimir Novotny

vedouci odboru
kanceldre starosty M&U
Jindfichdv Hradec

JUDr. Jana Rihovd

jednatel firmy IMTREX,

Ing. Daniel Turnvald
spol.sr. o.

Produktova manazerka turistické oblasti
Ceskd Kanada

Jihoceskd centrdla

Mgr. Petra Vackovd )
cestovniho ruchu

Tabulka 17
Organizaéni struktura a persondini obsazeni
DMO k 14.12.2018

Financovani DMO

Zdroji majetku jsou Clenské pfispévky, dary a
pfispévky fyzickych a prdvnickych osob, dotace,
granty a prispévky z rozpoctu stétu, krajd a obci,
vynosy z kapitdlovych vkladl a Uroky, vynosy z vedlejsi
¢innosti spolku. S majetkem hospodari Vybor na
zA&kladé rozpoctu schvdleného Valnou hromadou.

Jihocesky kraj kazdoro&né vypisuje granfové
programy pro certifikované organizace destina¢niho
managementu v jiznich Cechdch. Vyse pfispévku

je vypocitavana dle stanované koeficientu, v némz
hraji roli 3 proménné: pocet obyvatel, rozloha Uzemi
a vybrané ubytovaci poplatky na Uzemi turistické
oblasti. V roce 2017 ¢inila grantovd podpora

211 766 KE.

V listopadu 2017 schvdlil Vybor spolku podminky
partnerstvi s Destinadnim managementem Ceskd
Kanada. Finanéni piispévky od partnerd jsou tak
dal$im zdrojem majetku spolku. Partnefi Destinacniho
managementu Ceskd Kanada se viak zadnym
zpUsobem nijak nepodili na fizeni a chodu destinacni
spolecnosti.

Jednordzovy vstupni

poplatek pro zaklddajici 1000 K¢
Cleny

Vstupni poplatek pro nové

LI R e 2000 K&
Cleny

Roc¢ni Clensky prispévek pro  pocet obyvatel
obce x 10 K&
Rocni Clensky prispévek pro

podnikatelské subjekty - 3000 K&
firmy do 10 zaméstnancl

Rocni Clensky prispévek pro

podnikatelské subjekty - 5000 K&
firmy nad 10 zaméstnancl

Uzaviené partnerstvi

na zdakladé Smlouvy o 5000 K&

partnerstvi — roéni poplatek

Tabulka 18
Podminky partnerstvi s DMO

SHRNUTI

Z analyzy fizeni cestovnino ruchu a z nastaveni
Destina&niho managementu Ceskd Kanada
vyplyva:

1) Strategické fizeni cestovniho ruchu v oblasti

je na samém pocdatku a potykd se s béznymi
nedostatky, typickymi pro tuto fazi rozvoje
(nedostatecné zdroje, nenastavend spoluprdce).

2) Financovani zavisi na nékolika obcich

a podpore Jihoceského kraje. Na financovani
destinacni spolecnosti se z nejvetsi Cdsti podili
mésto Jindfichlv Hradec (ro¢né vice nez

200 000 K¢&). Dalsimi v pofadi jsou: mésto Dacice
(vice nez 70 000 K&), Novd Bysttice (vice nez

33 000 K&) a mésto Slavonice (24 000 KE).
Destinacni spolecnost vyuzivd moznosti zadat
prostfedky v rdmci grantového programu
Jihoceského kraje. Dalsich grantovych program
prozatim nevyuzila.

3) Organizacéni struktura DMO je nastavena a lze
ji povazovat za stabilni, a¢ md i své nedostatky.
Pfedsedou spolku je starosta mésta Jindfichlv
Hradec, feditelkou vykonného vyboru je vedouci
oddéleni odboru cestovniho ruchu mésta
JindfichGv Hradec. Dalsi ¢lenkou vykonného
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vyboru je vedouci oddéleni kanceldre starosty
mésta Jindfichlv Hradec. Mésto JindfichGv
Hradec zqjistuje rovnéz spravu Ucetnictvi
spolku v&etné sprdavy bankovnino Uctu a prévni
poradenstvi. Dalsi subjekty jsou zainteresovany
do chodu destinacni spolecnosti prostfednictvim
¢lend ve Vyboru spolku &i Vykonném vyboru
spolku. Persondiné jsou jednotlivé subjekty
zastoupeny takto: Mésto Slavonice - 3 osoby,
Mésto Novd Bystfice - 2 osoby, Mésto Dacice -
2 osoby. Mensi obce maiji po jednom zdstupci
Vv Revizni komisi spolku, podnikatelské subjekty
maiji po jednom zdstupci.

Veskeré finanéni operace, smlouvy a dokumenty
musi byt schvdleny Vyborem spolku &i Valnou
hromadou. Vzhledem ke skutecnosti, Ze vétsina
¢lend Vyboru a Vainé hromady jsou zastupci
meést (starostové/mistostarostové), je v nékterych
pfipadech nezbytné, aby byla zdlezitost projed-
ndna jesté v méstskych raddch ¢&i dokonce
zastupitelstvech. Tento proces je administrativné

i Casove ndro¢ny a nedovoluje destinacni
spolecnosti operativhé reagovat napf. na vypsa-

né grantové vyzvy, Casové omezené nabidky atfp.

4) Vykonné funkce zastavaiji predevsim
produktovd manaZerka a vykonny vybor.
Produktovd manazerka, jejimz zaméstnavatelem
je JinoCeskd centrdla cestovniho ruchu,

se v rédmci své pracovni ndplné vénuje pinéni
Ukold v rdmci schvdleného roéniho pldnu
¢innosti (schvaluje Valnd hromada na zacdatku
roku) a dalsich Ukoll vyplyvajicich z aktudlinich
pozadavkd na chod destinaéni spolecnosti.
Spolu s Vykonnym vyborem navrhuje ¢innosti,
postupy a dilci strategie, které ndsledné
projedndvd Vybor spolku pfipadné Vaind
hromada.

Pracovni skupina - tzv. Vykonny vybor -

je sice skupinou zkusenych odbornikd z praxe,
ale vzhledem k pracovni vytizenosti vétsiny
¢lend, neni ¢innost Vykonného vyboru vzdy
efektivni. Osobou, kterd se v rdmci své pracovni
ndplné vénuje prdci pro destinacni spolecnost
je produktovd manazerka, kterd neni viak
zaméstnancem destinaéni spolecnosti a je
poskytovdna v rdmci ,persondiné - finanéni
podpory” od Jihoceského kraje. Tato podpora

je zakotvena v Koncepci rozvoje cestovniho ruchu
Jiho&eského kraje pro obdobi 2015-2020. Budoucnost
persondiniho zagjisténi chodu destinacni spolecnosti je
tedy nejistd.

Doporuceni pro destina&ni spolecnost Ize shrnout
do potfeby stabilizace a jednoznacného nastaveni
vicezdrojového financovdni spolu s vytvorfenim
pracovnich mist s poZzadovanou odbornou drovni
pracovnikd.
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A5. SWOT ANALYZA
CESTOVNIHO RUCHU
TO CESKA KANADA

SWOT analyza hodnoti siiné a slabé strdnky turistické
oblasti a urcuje potencidlni pfilezitosti a hrozby
rozvoje.

Silné stranky

Znaéené

trasy

Pfirodni a kulturnéhistorické
atraktivity

' Vyznamost

Poloha
Rakousko, J. Hradec

§SOUISHUANIAO >

Vyspélost
DMO
Omezené
moznosti
vyuziti
Chybi
Kvalita nadregion.
a variabilita vyznam
sluzeb
Heterogenita ; SezénnosiE
dzemi Dopravni Parkovdni
dostupnost

Podpora Trendy
DMO v cestovani

Podpora

produktd

Prilezitosti

Vyznamost '

Zmény
pocasi
a prefereni [l Nepodpora
DMO
Konkurence
TO
Nefunkini
3K
Hrozby
Obrdézek 14:

Zndzornéni hlavnich prvkd SWOT analyzy
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Matice SWOT analyzy

Matice SWOT analyzy prehlednym zpUdsobem
zndzoriuje siiné a slabé stranky, prilezitosti a
ohrozeni rozvoje turistické oblasti. Jednotlivé
faktory jsou sefazené dle jejich vyznamnosti

a v pripadeé silnych a slabych stranek také
dopInéné o uréeni ovlivnitelnosti. Vyznamnost i
ovlivnitelnost je vZdy hodnocena na skdle -
stfedni - vysoka, pficem? pro lepsi zndzornéni je
vyuzito i barevného odlisent.

Interni faktory: silné a slabé stranky turistické
oblasti

Vyznamnost Ovlivnitelnost

Silna stranka

Dostatek kvalitnich
znacenych tras

Atraktivni
technické pamdtky
(Uzkokolejka, fopiky)

Dobrd bezpecnostni
sifuace

Rekreacni vodni
plochy se zdzemim

Atraktivni pamdtkové
objekty (CL, JH,
Land., Slav., Dac.)

nizk&

Atraktivni krajinny réiz
(v¢. existence
PP Ceskd Kanada)

- -

nizkd&

Relativné silnd
znacka ,Ceskd
Kanada” (zatim bez
fizeni)

Relativné cisté

dopravniho centra

Sluzby obecné L
L. , nizkd&

na dobré drovni

Z&zemi J. Hradce

jako turistického a nizk&

Pozitivni pristup nizkd
rezidentd k
navstévnikaim
Blizkost Rakouska - nizk&
Tab. 19

Silné stranky turistické oblasti s ur¢enim jejich vyznamnosti
a ovlivnitelnosti

Z uvedené matice silnych strdnek je vidét prevazujici
vyznamnost, av§ak pomeérné nizk& moznost
ovlivnitelnosti danych strdnek. Vyplyvd to z charakteru
silnych stranek, ktery je ddn predevsim pfirodnimi a
kulturnéhistorickymi predpoklady, na jejichZ podobu
a kvalitu md destina&ni management vliv jen velmi
maly a spise nepiimy.

Tato situace neni pro fizeni cestovniho ruchu pfili§
pfiznivd a znamend mj. do budoucna potiebu
zamefit se na moznosti spoluprdce s dalsimi subjekty,
které mohou mit na podobu destinace vliv. Zaroven je
pro danou situaci vysoce vhodné nastavit a postupné
zavdadét do praxe principy udrzitelného rozvoje
cestovniho ruchu.

Slaba stranka Vyznamnost  Ovlivnitelnost

DMO v pocdatcich
rozvoje (nedostatecné
zdroje vsech typl)

Vyraznd sezénnost,
kratkodoby CR

Absence
vyraznéjsich atraktivit
nadregiondlniho
vyznamu

Omezené moznosti
parkovani

Absence nebo
nevyuzivani mistnich
specialit a femesel

NevyuZzity potencidl vyziti
pro mensi déti

Nevyuzity potencidll
rakouské klientely
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Odlehlost Gzemi

. nizkd
v rdmci CR
Kolisavd kvalita silnic
3. tfid a mistnich nizk&
komunikaci
Mensi variabilita nabidky
sluzeb (v&. balickd nizka
sluzeb)
Kolisavd kvalita sluzeb nizkd
Nizsi ceny (pro moznosti
, PNy (pro moz nizka
inovaci a vyssi kvalitu)
Omezené moznosti vyZiti
v pfipadé nepfiznivého nizka
pocasi
Vy$8i heterogenita Gzemi
(rozdilnost v potencidlu nizk& nizk&
CR)

Tab. 20

Slabé stranky turistické oblasti s urcenim jejich vyznamnosti

U slabych stranek je typickd nizkd mira ovlivnitelnosti
aktivitami destinacniho managementu. Jsou totiz

z velké casti dany bud’ podnikatelskou nabidkou

v Uzemi, nebo celkovym charakterem Uzemi. Hiavni
hybnou silou by tak mélo byt postupné zlepsovat a
profesionalizovat fungovdani DMO, coz by s sebou
melo nést i zlepseni moznosti ovliviovat slabé strdnky
a posilovat stranky silné. V odpovidajicim rozsahu zde
plati doporuceni uvedené vyse u siinych stranek.

Externi faktory: pfileZitosti a hrozby rozvoje turistické
oblasti

Vzhledem k provdzanosti a §ifi problematiky jsou

v piipadé externich faktord zahrnuty i fakové faktory,
které leZi na pomezi vnitinich a vnéjsich faktord a
jsou zdroven zavislé na situaci v externim prostiedi
turistické destinace. Takové faktory jsou v tabulkdch
SWOT analyzy oznaceny kurzivou.

PrileZitost Vyznamnost

Vhodné nastaveni ndrodnich
principl podpory DMO

Vhodné nastaveni krajskych
principd podpory DMO

Lepsi mozZnosti nastaveni a vyuziti
mistnich poplatkd

Trend cestovdni do klidnych a
bezpecnych oblasti

ZlepSeni kooperace, koordinace a
komunikace v ramci TO

Zvyseni podpory CR a DMO v
ramci vnitini sité v turistické oblasti

Vyuziti podpory produktd TO
(certifikace, slevova karta)

Vyuziti kooperace s okolnimi
destinacemi

VyuzZiti potencidlu vysokych Skol
Viyuzivani modernich technologii

Efektivnéjsi prace se znackou CK
(v pokrodilejsi fazi fungovani DMO)

Tabulka 21
PrileZitosti rozvoje furistické oblasti s urcenim jejich
vyznamnosti

Z&sadni prilezitosti plynou turistické oblasti i DMO
z vhodné nastavené podpory DMO na ndrodni
a krajské drovni. Dalsi prilezitosti mohou plynout
ze spoluprdce s konkurencnimi destinacemi a
také s vysokymi Skolami (napf. J. Hradec, Jihlava).
DMO by se také méla snazit o postupné zlepseni
fungovdni, napf. z pohledu faktord 3K. Nastaveni
udrzitelného rozvoje by mélo byt zakladnim
rdmcem vyuZiti prilezitosti.
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Hrozba Vyznamnost

Nevhodné nastaveni ndrodnich
principl podpory DMO

Negativni zména pristupu
Jiho¢eského kraje k podpore
CR a DMO

Konkurence okolnich turistickych
oblasti (lepsi nabidka, lepsi fizeni
a marketing)

Globdlini zmény pocasi

Zmény v ndvstévnickych
preferencich

Nesoulad podpory zemédélstvi Ci
venkova s potfebbami cestovniho
ruchu

Mala podpora rozvoje CR v ramci
sité partnerd v turistické oblast,
neochota ke spoluprdci

Nenalezeni udrzitelného
financovani

Nesoulad mistniho trhu prace
s potfebami rozvoje CR nizka
(fechnologie, vzdélanost)

Tabulka 22
Faktory ohroZent turistické oblasti s urCenim jejich
vyznamnosti

OhroZzujici faktory rozvoje turistické oblasti plynou
zejména z potencidinich problém podpory
DMO na ndrodni a krajské Urovni. Bud' jde

tedy o chybéjici podporu nebo o podporu,
kterd nebude pro turistickou oblast vhodné
nastavena. Prakticky neovlivnitelnymi hrozbami
jsou ty spojené s globdinimi trendy ve zméndch
pocasi a v pfipadnych zméndch ndavstévnickych
preferenci, kdy budou vice poptavdana mista

a aktivity, které turistickd oblast nebude moci
nabidnout, nebot pro né nemd predpokiady.
Negativem zejména pro udrzitelny rozvoj mlze
byt nesoulad podpory zemédelstvi s pozadavky
na udrzitelny rozvoj turismu.

Zhodnoceni SWOT analyzy

Z provedené SWOT analyzy vyplyvd, Ze vyuziti
silnych strdinek a pfip. eliminace strdnek slabych
z&sadné zdavisi na efektivité fungovdani destinacnino
managementu. Tu mohou podpofit pfilezitosti

v oblasti vhodné nastavenych ndrodnich a krajskych
podpor a postupné budovani funkeni sité partnerd.
Vzhledem k tomu, Ze turismus je v turistické oblasti
zAsadné spjat s podobou a kvalitou pfirodniho
prostfedi, znacenych fras a vyznacnéjsich pamatek,
je nezbytné nutné podporovat aktivity vedouci

k udrzitelnému rozvoji cestovnino ruchu, ktery bude
mj. zalozen na spoluprdci s klicovymi aktéry a

na postupné aplikaci principl udrziteiného rozvoje.

Konkrétni doporuceni ze SWOT analyzy Ize shrnout
ndsledné:

e Postupné zefektiviiovat a zkvalithovat prédci DMO,
nastavit udrzitelny zpUsob financovani DMO, zlepsit
komunikaci, kooperaci a koordinaci v rdmci TO

¢ Nastavit a postupné implementovat principy
udrzitelného rozvoje cestovniho ruchu, véetné
odpovidajiciho monitoringu

¢ Podporovat aktivity vedouci k udrzeni nebo
zlepseni pfirodniho prostiedi a nabidky kulturné-
historickych atfraktivit a akci souvisejicich s danym
Uzemim, pfip. tradicemi

» Postupné& pracovat na znacce ,Ceskd Kanada”,
jak na Urovni nabidky a podpory produktd, tak
na drovni marketingu (v&. pfipadné certifikace,
slevové karty atd.)

Vyse uvedené je ddle rozpracovdno v podobé
strategickych a specifickych cill, tematickych oblasti
a opattent.
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§TRATEGICKI\
CAST

Strategickd &dst pifimo navazuje na analytickou ¢dast a vychdzi
z provedenych analyz.

Obsahuje vizi turistické oblasti, strategické a specifické cile,
tematické oblasti a jednotlivd opatfeni,

Definuje hlavni turistické produkty a nastavuje marketingovou
a komunikaéni strategii.
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VIZE TURISTICKE OBLASTI
CESKA KANADA

Vize predstavuje hlavni dlouhodoby smér,

kterého chce turistickd oblast dosdhnout. Vychdzi

z provedenych analyz a je vystupem pfimé interakce
se zainteresovanymi aktéry. Vize pro turistickou oblast
Ceskd Kanada je formulovdna ndésledovné.

‘viZE

: Turistickd oblast Ceskd Kanada je Zivou, rozvijejici se
| @ bezpe&nou destinaci. Pomoci modernich pfistupd
I k destinac¢nimu fizeni a marketingu zaloZenych na
: spoluprdci s mistnimi  aktéry nabizi Sirokou $kdlu
1 kvalitnich produktt a sluzeb cestovnino ruchu. Klade
I diraz na zachovdni jedinecného piirodniho prostiedr

: a tradic ve shodé s principy udrzitelného turismu.

Veskeré aktivity furistické oblasti sméfuji k naplnéni
uvedené vize. Rozpracovdanim vize na konkrétné;si cile
byly stanoveny strategické cile turistické oblasti,

CILE TURISTICKE OBLASTI CESKA
KANADA

Tyto cile jsou nejprve hromadné uvedeny ve své
skladbé strategickych a specifickych cill. Nasledné
jsou obsahové rozvedeny a doplnény o fematické
oblasti a opatieni. indik&tory  jsou
uvedeny ke kazdému nastavenému cili v samostatné
tabulce.

Monitorovaci

STRATEGICKY CIiL SC-1 Béhem péti let vytvorit
stabilni destina€ni spoleénost fungujici na principu
3K

SPECIFICKY CIL SP-1.1 Do tfi let vybudovat fungujici sit
spolupracuijicich subjektl v cestovnim ruchu

SPECIFICKY CIL SP-1.2 Do tii let nastavit fungujici
principy 3K

SPECIFICKY CIL SP-1.3 Do péti let stabilizovat finanéni a
lidské zdroje destinaéni spolecnosti
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STRATEGICKY CIiL SC-2 Béhem péti zefektivnit
marketing cestovniho ruchu turistické oblasti

SPECIFICKY CIL SP-2.1 Do fff let realizovat
marketingovou strategii turistické oblasti

SPECIFICKY CIL SP-2.2 Do i let nastavit principy
podpory produktt a témat

SPECIFICKY CIL SP-2.3 Do péti let nastavit procesy
pro fizeni znacky Ceskd Kanada

STRATEGICKY CiL SC-3 Béhem péti let zkvalitnit

v v

a rozsifit nabidku produkiu a sluzeb turistické
oblasti

SPECIFICKY CIL SP-3.1 Do tif let zwy3it nabidku
tematickych produktl cestovnino ruchu

SPECIFICKY CIL SP-3.2 Do tfi let zvyiit nabidku
fradic¢nich akci a produktt cestovniho ruchu

SPECIFICKY CIL SP-3.3 Do péti let zlepsit kvalitu a
dostupnost infrastruktury cestovniho ruchu

STRATEGICKY CIiL SC-4 Béhem péti let nastavit
principy udrzitelného rozvoje turistické oblasti

SPECIFICKY CIL SP-4.1 Do fif let zvysit podil
Setrnych forem dopravy a aktivit Setrného
cestovniho ruchu

SPECIFICKY CIL SP-4.2 Do i let nastavit proces
osvéty a spole¢né ochrany Zivotniho prostredi

SPECIFICKY CIL SP-4.3 Do péti let nastavit a
realizovat monitoring vykonnosti a udrzitelnosti
rozvoje cestovnino ruchu

Vsechny uvedené cile reflektuji vystupy
analytické &dsti. Pii jejich stanoveni a formulaci
byl v maximalni mozné mite vzat v potaz princip
tvorby cill metodou SMART. Turistick& oblast se
zaméfi na takové cile, kterych je schopna pifi
soucasné a ocekdvané vnittni i vnéjsi situaci
dosdhnout.

V tabulce na dalsi strdnce jsou cile ndzorné
uspordddny a doplnény o tematické oblasti.




Turistickd oblast Ceskd Kanada je Zivou, rozvijejici se a bezpeénou destinaci. Pomoci modernich
pfistuptli k destinaénimu fizeni a marketingu zaloZzenych na spoluprdci s mistnimi aktéry nabizi Sirokou
$kdlu kvalitnich produkti a sluzeb cestovniho ruchu Klade diraz na zachovdn jedineéného pfirodniho
prostiedi a tradic ve shodé s principy udrzitelného turismu

SC-1: Béhem péti let vytvofit stabilni destinacni SC-2: Behem péti let zefektivnit marketing cestovniho

spolecnost fungujici na principu 3K ruchu turistické oblasti

SP-1.1: Do ffi let vybudovat funguijici sit SP-2.1: Do ffi let realizovat marketingovou strategii

spolupracuijicich subjektt v cestovnim ruchu turistické oblasti

SP-1.2: Do fii let nastavit funguijici principy 3K SP-2.2: Do tfi let nastavit principy podpory produktt a
témat

SP-1.3: Do péti let stabilizovat finanéni a lidské SP-2.3: Do péti let nastavit procesy pro fizeni znacky

zdroje destinacni spolecnosti Ceskd Kanada

TEMATICKA OBLAST: RIZENi DESTINACE TEMATICKA OBLAST: DESTINACNi MARKETING

1.A rozsifovdni sité partnerd a spolupracujicich 2.A vytvoreni a realizace komunikacni strategie
subjektd

1.B nastaveni spoluprdce s okolnimi turistickymi 2.B zvyseni obecného povédomi o destinaci
oblastmi

1.C vytvoreni procesu pro sdileni informaci 2.C aktivni vyhleddavani novych zdrojovych skupin

nAvstévnikd u nds i v zahranici

1.D vytvoreni systému sbéru a sledovdani dat o 2.D marketingovd podpora turistické karty destinace
vykonech cestovniho ruchu

1.E inovace organizacni struktury destinacni 2.E podpora prodeje (eventy, press tripy, materidly,
spoleCnosti zbozi)
1.F nastaveni vicezdrojového financovdni 2.F vytvoreni regiondlni znacky a certifikace

1.G podpora vzdélavani a rozvoje lidskych zdrojéi 2.6 cilené posilovani znacky Ceskd Kanada
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SC-3: Béhem péti let zkvalitnit a rozsifit nabidku SC-4: Béhem péti let nastavit principy udrzitelného

produktd a sluzeb turistické oblasti rozvoje turistické oblasti

SP-3.1: Do fii let zvysit nabidku tematickych produkt SP-4.1: Do fii let zvysit podil Setrnych forem dopravy

cestovniho ruchu a aktivit Setrného cestovniho ruchu

SP-3.2: Do fii let zvysit nabidku tradi¢nich akei a SP-4.2: Do tfi let nastavit proces osvéty a spolecné
produktd pro podporu cestovniho ruchu ochrany Zivotniho prostiedi

SP-3.3: Do péti let podporit kvalitu a dostupnost SP-4.3: Do péti let nastavit a realizovat monitoring
infrastruktury cestovniho ruchu vykonnosti a udrzitelnosti rozvoje cestovniho ruchu

TEMATICKA OBLAST: KVALITNi PRODUKTY TEMATICKA OBLAST: UDRZITELNY ROZVOJ

CESTOVNIHO RUCHU CESTOVNIHO RUCHU

3.A zatraktivnéni stavajici nabidky produkit cestovniho  4.A podpora Setrnych forem dopravy
ruchu

3.B rozsifeni a propojeni stavaijici nabidky produkt 4.B podpora $etrych forem cestovniho ruchu
cestovniho ruchu

3.C tvorba novych tematickych produktt a balickd 4.C realizace vzdéldvani subjektd v turistické
oblasfi
3.D podpora vzniku regiondlnich produktt 4.D ochrana jedine¢ného rdzu krajiny a zivotniho

prosttedi destinace ve spoluprdci s mistnimi aktéry

3.E podpora fradic a tradi¢nich kulturnich akci a 4.E zavedeni systému monitoringu udrzitelného
festivall s nadregiondinim potencidlem rozvoje CR

3.F zvyseni kvality a bezpecnosti turistické infrastruktury  4.F podpora rovnomérnegjsino rozlozeni
ndvstévnosti destinace

3.G podpora zkvalitnéni dopravni infrastruktury pro
cestovni ruch

Tabulka 23 Pyramida vize, cill, fematickych oblasti
a opatteni
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Opatfeni tematické oblasti Rizeni destinace
zahrnuji ndsledujici konkrétni aktivity, které bude
DMO v obdobi realizace strategie realizovat i
podporovat:

¢ vytvoreni akéni pracovni skupiny v rdmci
destinacni spolec¢nosti s odpovédnosti za Ukol

e maximaini vyuzivani dotaci z rdznych zdrojl
(MMR, JEK, Silva Nortica, EU)

* kofinancovani projektt Clenskymi meésty

¢ pribézny monitoring dotacnich fitull (pro
DMO, partnery a spolupracovniky), véetné
vyddavani newsletterl pro partnery

e monitoring a realizace grantovych tituld
na podporu lidskych zdrojd

e stabilni Clenské poplatky, hleddni moznosti
sponzorstvi

« aktivni spolupréce v rdmci $kolni praxe (VS,
VOS, SS) zfizeni pracovnich pozic

e podpora sitovdni, plosny sbér informaci a dat,
nastaveni procesl

¢ nabidka vzdélavani pro destinaéni spole&nost
a jeji partnery (poznatky z praxe)

* rozsifovani sité partner’

¢ vz&jemné sdileni informaci o TOP akcich
konanych v jednotlivych obcich regionu
(periodika, regiondini radio a TV, web, socidlni
sité, plakdaty) a TOP akcich konanych
v sousednich regionech, v&. Rakouska

e aktivni spoluprdce s vyznamnymi
incomingovymi kanceldfemi pfi pfiprave
produktd pro navstévniky

* zlepSeni komunikace s pfihraniénimi regiony
(Rakousko)

e nastaveni spoluprdce se strategickym
partnerem na rakouské strané (Waldviertel
Tourism)

Opatfeni tematické oblasti Destinaéni marketing
zahrnuji ndsledujici konkrétni aktivity, které bude
DMO v obdobi realizace strategie realizovat:

« posilovani zna&ky Ceskd Kanada (jasné Gzemi,
vyuziti log, vztah k produkt@im afp.)

marketingovd podpora névstévnické karty

podpora tvorby cestovatelského balicku (obdoba
NO karty) s nadregiondinim dosahem

Ucasti na vyznamnych veletrzich CR, press tripy

« tvorba publikaci, pravodcd, propagacnich
materidld

* vydavani informacnich materidll a podpora
vyddavdni informacnich materidll

marketing pomoci modernich technologii (socidini
média, mobilni telefony)

marketingovd podpora TOP akci pro jejich
zvefejnéni v celoplosnych médiich

¢ spoluprdce a propagace u jinych destinacnich

managementd (barterové vyména)

* nastaveni cilovych skupin vytipovanim konkrétnich
skupin a vhodnych forem jejich osloveni

* marketingovd podpora tematickych programd pro
dané cilové skupiny

e spoluprdice s mistnimi aktéry CR ve formé spolené
propagace a distribuce materidll

« propagace Ceské Kanady na vyznamnych
kulturnich a sportovnich akcich (propagacni
stéinek)

¢ spolecné reklamni pfredméty

* podpora zna&ky Ceskd Kanada pro regiondini
produkty, v&etné nastaveni pravidel

Opatieni tematické oblasti Kvalitni produkty
cestovniho ruchu zahrnuji ndsledujici konkrétni
akfivity, které bude DMO v obdobi realizace strategie
realizovat:

* fvorba produktovych balickd pro definované cilové
skupiny

* nastaveni principl a podpora regiondini znacky
Ceskd Kanada

* podpora regiondlnich produktt

¢ vznik ndvstévnické karty
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* rozsiteni nabidky pamdtkovych a kulturnich objektt
o doplnkové akce

¢ vznik interaktivnich nau&nych nebo tematickych
stezek

 vznik pfibéhl ke stavajicim vyletnim cilim

e podpora a motivace k tvorbé a rozsifeni nabidky
k prodlouzeni sezény (jaro a podzim)

e pfesah ndvstévnické karty na rakouské Uzemi (vE.
moznosti Cerpdni dotaci SN)

e podpora tradic a tradi¢nich kulturnich akci a
festivall s nadregiondinim potencidlem, véetné
sitovani akci

Opatieni tematické oblasti Udrzitelny rozvoj
cestovniho ruchu zahrnuji ndsledujici konkrétni
aktivity, které bude DMO v obdobi realizace strategie
realizovat:

¢ podpora elektomobility (trasy, sluzby, servis, dobijeci
mista, pUjcovny, preprava)

e podpora aktivit Setrného cestovniho ruchu
definovdni problémU a nastaveni monitoringu
udrzitelného rozvoje CR

e vzdélavani v rdmci ochrany Zivotniho prosttedi
a udrzitelného rozvoje

e spoluprdce s partnery zaméfenymi na ochranu
Zivotniho prostredi

¢ hleddni zlepseni dopravni dostupnosti hlavnich
atraktivit, spoluprdce s pfislusnymi Ufady a orgdny

e podpora zlepseni parkovdni a zna&eni parkovist

Vys$e uvedend opatieni bude DMO realizovat

¢i podporovat prabézné podle svych moznosti.
Konkrétni aktivity jsou soucdsti AkEniho pldnu, jenz? je
piilohou fohoto strategického dokumentu.
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Monitorovaci indikatory

Indikdtory jsou stanoveny na véech hlavnich Urovnich
strategického dokumentu. Jejich pocet, preferovany
cilovy stav i zpUsob ovéfovani vychdzi ze situace
DMO a turistické oblasti a odrdzi aktudini potieby i
moznosti.

PREFEROVANA ZPUSOB OVERENI

CILOVA SITUACE

VYCHOZI
SITUACE

INDIKATOR

STRATEGICKE a

SPECIFICKE CILE

SC-1: Behem

péti let vytvorit
stabilni destinacni
spolecnost fungujici
na principu 3K

SP-1.1: Do ffi let
vybudovat fungujici
sit spolupracujicich
subjektd

v cestovnim ruchu

SP-1.2: Do fii let
nastavit fungujici
principy 3K

ISC-1: Integrace
principt 3K do

fungovani destinacni

spolecnosti

V destinacni
spolecnosti jsou
vyuzivany procesy
a realizovany
aktivity vedouci ke

zlepseni komunikace,

koordinace

a kooperace
Navyseni poctu
partnerskych

a spolupracujicich
subjektt

Navyseni poctu
spolecnych akci
a aktivit s partnery
a spolupracovniky
Navyseni poctu
subjektd aktivné
zapojenych do
procesu sdileni
informaci
Navyseni poctu
aktivné sledovanych
Udajd o vyvoji

a vykonech
cestovniho ruchu
v destinaci

procesy

a aktivity nejsou
implementovany
do struktury ODM

procesy

a aktivity 3K jsou
implementovany
ve strukture DMO
a jejich vyuzivani
vede ke zlepseni
komunikace,
koordinace

a kooperace

plus 10

plus 3

plus 10

plus 3
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formdlni existence
procest a aktivit,
zvySeni efektivnosti
fungovani

DMO; nézory
zUcastnénych

pocet za obdobi
a srovndni s vychozi
hodnotou

pocet za obdobi
a srovndni s vychozi
hodnotou

pocet za obdobi
a srovndni s vychozi
hodnotou

pocet za obdobi
a srovndni s vychozi
hodnotou



STRATEGICKE a INDIKATOR VYCHOZI PREFEROVANA zPUSOB OVERENI
SPECIFICKE CiLE SITUACE CILOVA SITUACE
SP-1.3: Do péti Zvyseni poctu 2 plus 2 pocet za obdobi
let stabilizovat externich zdroju na a srovndni s vychozi
finan&ni a lidské rozpoctu destinaéni hodnotou
zdroje destinacni spolecnosti
spolecnosti
Navyseni poctu 0 plus 1,5 pocet za obdobi
zaméstnaneckych a srovndni s vychozi
Uvazk( v destinaéni hodnotou
spolecnosti
SC-2: Behem péti ISC-2: NapInéni cile jsou cile jsou naplnény  droven (mira)
let zefektivnit cilt marketingové nastaveny realizace vici
marketing strategie turistické planu
cestovniho ruchu oblasti
turistické oblasti
Turistick& oblast
realizuje vytvorenou
marketingovou
strategii, jejiz cile
jsou naplnény
prosttednictvim
konkrétnich
marketingovych
akfivit
SP-2.1: Do ftfi Realizace aktivit nejsou jsou realizovany mira uskutecnéni
let realizovat naplnujicich cile realizovany dle pldnu pldnovanych akfivit
marketingovou marketingové
strategii turistické strategie
oblasti
Objem finan&nich nejsou jsou investovany mira profinancovani
prostredkl investovany dle pldnu (vySe vydanych K&)
investovanych do
marketingovych
akfivit
SP-2.2: Do tfi let Navyseni poctu nejsou plus 2 pocet
nastavit principy subjektt zapojenych spolupracujicich
podpory produktt  do podpory témat subjektd
a témat a aktivit TO
Realizace akfivit nejsou jsou realizovdny droven (mira)
naplnujicich cile realizovany dle pldnu realizace vici
komunikacni strategie planu
tematickych produkt
SP-2.3: Do péti let Vytvoreni konceptu neni vytvoren je vytvoren existence konceptu

nastavit procesy pro
fizeni znacky Ceskd
Kanada

znacky Ceskd
Kanada

znacky
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STRATEGICKE a

SPECIFICKE CILE

INDIKATOR

PREFEROVANA
CiLOVA SITUACE

VYCHOZI
SITUACE

ZPUSOB OVERENI

Realizace akfivit

aktivity neexistuji  jsou napldnovdny

droven realizace

umoznujicich d je zapocato dle pldnu
koncepcné fidit s realizaci (konceptu)
a posilovat znacku
Ceskd Kanada
SC-3: BEhem péti ISC-3: Navyseni neexistuji plus 6 pocet danych
let zkvalitnit a rozsifit  poctu komplexnich produktd a sluzeb
nabidku produktd produktd a sluzeb
a sluzeb turistické nabizenych turistickou
oblasti oblasti
Nabidka turistické
oblasti zahrnuje
dostatecny pocet
atraktivnich produkt
a sluzeb, které jsou
ndavstévniky oblasti
pozitivné hodnoceny
SP-3.1: Do tfi let Navyseni poctu neexistuji plus 3 pocet nabizenych
zvysit nabidku tematickych produktt tematickych
tematickych cestovniho ruchu produktd
produktt
cestovniho ruchu
Zvyseni spokojenosti neméfi se spokojenost na dotazniky
ndavstévnikd Urovni min. 80% spokojenosti
destinace s
nabizenymi produkty
SP-3.2: Do tfi let zvysit  Navyseni poctu 0 plus 3 pocet existujicich
nabidku tradi¢nich  tradi¢nich akci akcl a produktd
akei a produktt a produktt
pro podporu cestovniho ruchu
cestovniho ruchu
Zvyseni spokojenosti nemefi se spokojenost na dotazniky
navstévnikd drovni min. 80% spokojenosti
destinace s nabidkou
fradi¢nich akci
a produktt
SP-3.3: Do péti Realizace aktivit neméfi se min. 5 alespon pocet alespon

let zlepsit kvalitu
a dostupnost
infrastruktury
cestovniho ruchu

vedoucich k oprave
a rozsifeni turistické
infrastruktury

zapocatych aktivit
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STRATEGICKE a

SPECIFICKE CILE

INDIKATOR

VYCHOZI
SITUACE

PREFEROVANA
CiLOVA SITUACE

ZPUSOB OVERENI

Zvyseni spokojenosti
navstévnikd
destinace s kvalitou
a dostupnosti
infrastruktury

neméfi se

spokojenost na
Urovni min. 80%

dotazniky
spokojenosti

SC-4: Behem péti
let nastavit principy
udrZitelného rozvoje
turistické oblasti

SP-4.1: Do tfi let
zvysit podil Sefrnych
forem dopravy

a aktivit Setrného
cestovniho ruchu

SP-4.2: Do tfi let
nastavit proces
osvéty a spolecné
ochrany Zivotniho
prosttedi

SP-4.3: Do péti let
nastavit a realizovat
monitoring
vykonnosti

a udrzitelnosti
rozvoje cestovniho
ruchu

ISC-4: Integrace

principl udrzitelného
a Setrného furismu do
fizeni turistické oblasti

V rdmci fizeni rozvoje
cestovniho ruchu
turistické oblasti jsou
vyuzivany procesy a
realizovany aktivity
vedouci k podpore
udrzitelného a
Setrného turismu

Realizace aktivit na
podporu Setrného
cestovniho ruchu

Zvyseni miry vyuzivani
elektromobility
Realizace aktivit
podporujicich osvétu
subjektd turistické
oblasti

Podpora realizace
aktivit na ochranu
Zivotniho prostredi
turistické oblasti

Realizace aktivit
monitorujicich

vykonnost a udrzitelny

rozvoj cestovniho
ruchu

Realizace aktivit

pro rovnomerngjsi
rozlozeni navstévnosti
destinace

Tabulka 24 Monitorovaci indikétory

neexistuji

neexistuji

nesleduje se

neexistuji

neexistuje

neexistuje

neexistuje

principy jsou
integrovdany do
fizeni

plus 3

5 % respondentd -
navstévnikl

min. 2 aktivity

min. 2 aktivity

realizace dle
vytvorfeného pldnu

realizace dle
vytvoreného pldanu

formdini existence
principl

pocet
realizovanych aktivit

dotaznikovd Settent,
pozorovani

pocet
realizovanych aktivit

pocet
realizovanych akfivit
typu podpora

pocet sledovanych
ukazatell

pocet
realizovanych aktivit
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PRODUKTY TURISTICKE
OBLASTI

Turistickd oblast Ceskd Kanada bude v tomto
obdobi podporovat pfedevsim ndsledujici
produkty cestovniho ruchu. Vsechny vychdzeji
z analyzy predpokladl a z turistického
potencidlu oblasti, pfi zohlednéni hiavnich
archetypl ndvstévnika a také moznosti
destina¢niho managementu jakozto hlavniho
realizac¢niho subjektu.

E-bike region

Produkt je zaméren na podporu ndvstévnické
mobility s vyuZitim ekologicky Setrné dopravy

v podobé elekirokol ¢i elektrokolobézek,
véetné potiebné infrastruktury. Je v souladu

se strategii JihoCeského kraje v oblasti setrné
dopravy a podpory elektromobility. Cilem
produktu je zpfistupnéni cykloturistiky dalsim
skupindm obyvatelstva, véetné starSich a méné
pohyblivych vyletnikd, pfi zachovdni principu
udrzitelného rozvoje.

Zkuste to pésky

Produkt podporuje pési turistiku krajinou po zna-
¢enych a nauénych stezkdch. Soucdsti produktu
je i zamérteni na specifické skupiny navstévnikd,
jako jsou pé&si navstévnici se psy, vylety

s kocdarkem a vylety pro pohybové omezené
navstévniky. Mlze byt typicky doplnén o poz-
ndvaci a nauéné hry v pfirodé, napt. formou
geocachingu nebo mobilnich aplikaci.

Na kole pres celou Kanadu

Produkt vyuZivé potencidlu turistické oblasti
typické aktivity ndvstévnikd. Podporuje udrzitelny
rozvoj cykloturistiky, v&etné kvalitni znacené sité
tras a pottebného zdzemi, vie ve spojeni s rdzem

krajiny a mistnimi zajimavostmi. Viyuzivéa fungujici
certifikaci Cyklisté vitdni,

Zivé pamdtky

Produkt je zamé&ren na propojeni mistni historie,
femesel a tradic spojenych s vyznacnymi
kulturnéhistorickymi pamadtkami v oblasti.
Propojuje tyto aktivity a nabizi kulturni vyZziti
béhem rozsifené sezdny i mimo ni.

Tady se néco déje

Produkt prezentujici a podporujici hlavni kulturni

a sportovni akce s nadregiondinim potencidlem.

V podobé kalenddre akci soustfeduje informace

o kondni akci a pomdhd je provdzat jak mezi sebou,

"

tak i s dalsimi navazujicimi akcemi &i sluzbami.

Détskd Kanada

Produkt je zaméfen na podporu ndvstévnického
zAzitku rodin s détmi. Soustfeduje se na aktivity a
akce urcené pro rodiny s détmi. Zlepsuje poskytovani
informaci a provdazanost jednotlivych provozovatell
sluzeb.

Uvedené produkty odpovidaji strategickému cili
SC-2 (BEhem péti let zefektivnit marketing cestovniho
ruchu turistické oblasti), specifickému cili SP-2.2 (Do
fii let nastavit principy podpory produktt a témat),
strategickému cili SC-3 (B&éhem péti let zkvalitnit a
rozsifit nabidku produktt a sluzeb turistické oblasti),
specifickym cilim SP-3.1 (Do tfi let zvysit nabidku
tematickych produktl cestovniho ruchu) a SP-3.2
(Do tii let zvysit nabidku tradi¢nich akei a produktd
pro podporu cestovniho ruchu). Zahrnuji tematické
oblasti Destinacni marketing a Kvalitni produkty
cestovniho ruchu.

Marketingova strategie
turistickych produktt

Marketingovd strategie, jakoZzto takticky proces,
jehoz cilem je efektivni alokace disponibilnich
finan¢nich prosttedkl k dosazeni definovanych cild,
nastavuje prostfedky a metody, s jejichZ pomoci bude
stanovenych cild dosazeno.

Z&kladem této marketingové strategie je
marketingovy mix turistickych produktd v podobé
8P. Jeho obsah vychdzi z analyz provedenych

v analytické &dsti strategie a z ndvrhu hlavnich
produktd.

Spoleény marketingovy mix produkti turistické
oblasti Ceskd Kanada

Marketingovy mix 8P md ndsledujici spolecné
charakteristiky pro viechny produkty podporované
marketingovymi aktivitami v daném obdobi.
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PRODUKT | PRODUCT

Jednd se o komplex nabizenych sluzeb a mist-
nich atraktivit, které tvofi produkt zaméreny

na urcité aktivity a konkrétni cilové skupiny
navstévnikd. Produkt je tvoren aktivitami
jednotlivych provozovatell, relevantni turistickou
infrastrukturou a vhodnou propagaci.

CENA | PRICE

Vzhledem k typdm produktt, které soustfeduji
konkrétni akfivity jednotlivych subjektt

a nejsou pfimo proddvanymi produkty, nelze
pracovat s cenou. Ta bude vysledkem pfistupu
jednotlivych provozovatell aktivit a atraktivit,
zaloZend na standardnich trznich principech.
Mistni cenovd hladina by neméla mit viiv

na konkurenceschopnost v negativnim smyslu.

MiSTO - DISTRIBUCE | PLACE

Nabidka se realizuje pouze v misté produkce.
Pro dané produkty Ize identifikovat potencidiné
zajimavé zprostfedkovatele, ktefi mohou pomoci
s distribuci produktu, pouze u konkrétnich
produkit a v omezené mife.

PROPAGACE, KOMUNIKACE | PROMOTION

Komunika&ni ndstroje a kandly pro osloveni
spravné skupiny ndvstévnikd. Spolecnymi kandly
pro véechny produkty i skupiny névstévnikd jsou
webové stranky turistické oblasti, facebookovy
profil a profil na Instagramu. Soucdsti je vyuziti
turistického portdlu Jihoceského kraje a portdiu
Kudy z nudy.

Spole¢nym komunikac¢nim sdélenim je
bezpecnost regionu a zdravé Zivotni prosttedi,
v&etné osobitého kouzla mimo hlavni sezdnu.

LIDE | PEOPLE

Vsechny produkty zdavisi na za&astnénych
osobdch ajejich schopnostech. DMO bude
podporovat kvalitni fungujici sluzby a vzdélavani
mistnich aktérd.
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PROGRAMOVANI SLUZEB | PROGRAMMING

Produkty jsou programovdny s cilem dosazeni
atraktivity pro danou cilovou skupinu, véetné
podpory rozsiteni sezdny. Programovdni je
viak zdvislé na konkrétni nabidce a spoluprdci
jednotlivych poskytovatell sluzeb.

BALICKY SLUZEB | PACKAGING

Produkty jsou v podobé balickd aktivit a cily,
které muze navstévnik vyuzit a Cdstecné si je
prizpUsobit podle svych potieb. Nejednd se
o pfimo proddvané balicky.

SPOLUPRACE A PARTNERSTVI | PARTNERSHIP

Vsechny produkty z&visi na fungujici spoluprdci
jak v rdmci poskytovatell sluzeb, tak i na
spoluprdci DMO s mistnimi aktéry, véetné
mistnich obyvatel. DMO bude vyvijet snahu

o postupné zlepsovdani spoluprdce, vedouct

ke zkvalitnéni produktl i celkové nabidky.

Spoleény design

Veskeré materidly vyddvané online i offline
dodrzuji jednotnou grafickou koncepci turistické
oblasti a podporuji znacku Ceskd Kanada.
Nové vyddavané materidly partnerskych subjektl
vyuzivaji podpory budované znacky Ceskd
Kanada a propojeni na hlavni komunikacni
kandly turistické oblasti (web a socidini sité).




Marketingovy mix
jednotlivych produktu

PRODUKT ,,E-BIKE REGION*

Produkt reaguje na potencidl Uzemi pro
cykloturistiku a zérovert na geomorfologii
krajiny, kterd je misty kopcovitd a méné vhodnd
pro méné zdatné navstévniky &i ndvstévniky

s omezenim. Zaroven je v souladu s pfistupem
JihoCeského kraje k elektromobilité. Je také
souCdsti celkové podpory elektromobility

v regionu. Cilem produktu je zpfistupnéni
cykloturistiky dalsim skupindm obyvatelstva,
vCetné starSich a méné pohyblivych vyletnikd,
pii zachovani principl udrziteiného rozvoje.

PRODUKT

Produktem je ucelend nabidka tras, pdjcoven,
dobijecich stanic a vhodnych turistickych cilt
pro zdjemce o elektrokola &i elektorkolobézky:.
Md podobu informaci a mapy v elektronické

Ci tisténé podobeé.

MisTO

Nabidka je realizovana v misté produkce. Pro

distribuci budou vyuzity standardni komunikac&ni

ndstroje.

LIDE

Produkt je vytvdien zaméstnancem a cleny DMO.

Je nutnd funkeni spoluprdce s poskytovatel

danych sluzeb. Zdroven je nutnd osvéta a obecnd

podpora tohoto produkiu v regionu smérem
ke vsem mistnim aktérlim (vefejnd sprava,
podnikatelé, rezidenti).

PROGRAMOVANI

Jde o celkové zaijisténi produktu/balicku tak, aby
mohl byt nabizen a byl v praxi funkéni. Zadkladem

je spoluprdce poskytovatell sluzeb navzdjem
a s DMO.

CENA

Produkt se ptfimo neproddvd, je k dispozici zdarma.
Cenu tak tvoii az jednotlivé sluzby, které bude
navstévnik cerpat.

KOMUNIKACE

Spole¢nym cilem sdélenf je bezpe&nost regionu

a zdravé zivotni prostiedi, véetné osobitého kouzla
i mimo hlavni sezénu.

Komunikac¢ni mix tohoto produktu je uveden nize.

BALICKY

Produkt je typem balicku v podobé komplexni nabidky
sluzeb pro dany cilovy segment a dany typ furismu.
Bere v potaz prostorové i sezénni rozloZzeni a md
podobu tematické nabidky.

SPOLUPRACE

Je nutné nastavit a podporovat spoluprdci zapojenych
subjektt na strané nabidky. DMO musi vyhledat

a propojit jednotlivé poskytovatele sluzeb a nastavit
funkéni a pravidelnou komunikaci,
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Komunikaéni mix produktu E-bike region
Cilova skupina:

dobrodruzi (dle archetypu CzT)

Popis cilové skupiny:

Dospéli (40+) a seniofi (65+) orienfovani na zdravy
Zivotni styl, pobyt v pfirodé, lidé cestujici individudiné
ve skupinkdch prdtel ¢i v pdrech za pozndnim

a z&zitky. Ekonomicky dobre zaijisténi lidé aktivné
vyuzivajici modernich komunikacnich technologii,
vyhleddvaijici kvalitni sluzy. Primdrné ndvstévnici

z Ceska, Slovenska a Rakouska se zdjem o vikendové
a vicedenni pobyty.

Cil sdéleni:

1) Ceskd Kanada je idedini turistickou destinaci pro
milovniky jizdy na elektrokolech v nddhermné pfirode,
nabizejici potfebné souvisejici sluzby ve $pickové
kvalité.

2) Pohyb na elekrokolech mad své pravidla, jejichz
dodrzovdni viemi zaCastnénymi pfindsi vice radosti.

Komunikaéni nastroje:

1) Webové stranky ckanada.cz - kvalitné zpracované
doporucené trasy pro e-bike na interaktivnich
mapovych podkladech s nabidkou vybranych sluzeb,
vyletnich cild, dostupné ze vSech digitdlnich zafizen.
Jiznicechy.cz a dal§f turisticky zamérené servery
informuijici o Ceské Kanadé& jako E-BIKE regionu

(PR ¢lanky, blogy).

2) SEO - optimalizace pro vyhleddvace ,eletrokola,
e-bike, kam na elektrokolech” atp.

3) Facebook - tematické pfispévky a soutéze

na strdnce ckanada.cz a jiznicechy.cz, ddle placend
cilend reklama s odkazem na web. Spoluprdce

s tematicky zamé&renymi strdnkami na e-bike.

4) Bannerovd PPC reklama + remarketing s odkazem
na web.

.

5) Tiskové zpravy, PR ¢lanky pravidelné informujici
o doporucenych trasdch, novinkdch, sluzbdch.

6) Newsletter pro zdjemce o e-bike informujici o dopo-
ruCenych frasdch, novinkdch s sluzbdch.

7) Tisténé brozury pro distribuci v informacnich
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centrech, pUjcovndch elektrokol, u partnerskych
subjektd, na veletrzich a vystavéch.

8) Ucast na veletrzich a vystavdch zamétenych
na cyklistiku a e-bike.

9) Rozhlasovd reklama - rddiové reklamni spoty.

10) TV pofady zaméfené na cyklistiku - podpora
tvorby reportdzi z Ceské Kanady

11) Outdoor reklama - reklamni bannery a
reklamni stadnek Ceskd Kanada na akcich
spolupracujicich subjektd.

12) Press a fam tripy, spoluprdce s novindfi,
bloggery, youtubery.

Rozpocet: 40 000 K¢ / rok, dle féze pripravenosti
produktu.




PRODUKT ,,ZKUSTE TO PESKY*

Produkt vyuzivd predpokladd a potencidlu
Uzemi pro pési turistiku v podobé atraktivni
krajiny a zna&enych a udrzovanych fras.

V souladu s principy udrzitelného rozvoje
podporuje odpovédnou pési turistiku, Produkt
md své varianty v podobé zaméreni se na spe-
cifické skupiny ndvstévnikl v podobé pésich
navstévnikd se psy, v podobé vyletl s kocdarkem
a wletl pro pohybové omezené navstévniky.

PRODUKT

Produktem je ucelend nabidka tras, zajimavosti,
turistickych cild, ubytovani a stravovani pro skupinu
navstévnikd zajimaijicich se o pési turistiku.

Md podobu informaci a mapy v elektronické &i
fisténé podobé, pfip. mobilnich aplikaci.

MisTO
Nabidka je realizovdna v misté produkce. Pro

distribuci budou vyuzity standardni komunikacni
ndstroje.

LIDE

Produkt je vytvaien zaméstnancem a ¢leny DMO.

Je nutnd funkéni spoluprdce s poskytovateli sluzeb,

zejm. stravovacich, ubytovacich a s provozovateli
pamatek a atraktivit. V pripadé uvedenych
specifickych forem je nutnd osvéta mezi mistnimi
aktéry.

PROGRAMOVANI

Jde o celkové zajisténi produktu/balicku tak, aby
mohl byt nabizen a byl v praxi funkéni. Zdkladem
je spoluprdce poskytovateld sluzeb navzdjem a

s DMO.

CENA

Produkt se pfimo neproddava, je k dispozici zdarma.
Cenu tak tvofi az jednotlivé sluzby, které bude
navstévnik Cerpat.

KOMUNIKACE

Spolecnym cilem sdéleni je bezpecnost regionu a
zdravé Zivotni prostiedi, véetné osobitého kouzla i
mimo hlavni sezénu.

Komunikacni mix tohoto produktu je uveden nize.

BALICKY

Produkt je typem bali¢ku v podobé komplexni nabidky
sluzelb pro dany cilovy segment a dany typ turismu.
Bere v potaz prostorové i sezénni rozlozeni a md
podobu tematické nabidky:.

SPOLUPRACE

Je nutné nastavit a podporovat spoluprdci zapojenych
subjektt s DMO. DMO musi vyhledat a propojit
jednotlivé poskytovatele sluzeb a nastavit funkeéni a
pravidelnou komunikaci.
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Komunikaéni mix produktu Zkuste to pésky
Cilova skupina:

dobrodruzi (dle archetypu CzT)

Popis cilové skupiny:

1) Svobodni dospéli (25-40), dospéli (40+) a seniofi
(55+) se z&djmem o pfirodu a pamdtky, lidé cestujici
individuding, ve skupinkdch prdtel ¢i v pdrech za
pozndnim a z&zitky. Primdmé navitévnici z Ceska
a Rakouska se zdjmem o jednodenni a vikendové
pobyty.

2) Specifické skupiny - rodiny s malymi détmi (25-50),
pohybové omezeni jedinci (voziCkdar).

1

3) Specifickd skupina - lidé cestujici se psy.
Cil sdéleni:

1) Ceskd Kanada je pro svou unikatni krajinu, Sistou
pfirodu, mnozstvi pamdtek a vyborné znacenych
turistickych i nauénych tras idedini destinaci pro
milovniky pé&si turistiky, véetné& mimosezénnino obdobi.

2) Ceskd Kanada je idedinim mistem pro pohodové
vylety do pfirody s kocdarkem i na invalidnim voziku.

3) Ceskd Kanada je idedlinim mistem pro vylety
s Ctyfnohymi Eleny rodiny. Jsou tu vzdy vitdni pfi
vzdjemném respektovdni pravidel a je pro né
pfipraveno pratelské zdzemi i potiebné sluzby
na vysoké Urovni.

Komunikaéni néstroje:

1) Webové stranky ckanada.cz - kvalitné zpracované
doporucené trasy pro pési turistiku na interaktivnich
mapovych podkladech s nabidkou vybranych sluzeb,
vyletnich cil¥, dostupné ze vSech digitdinich zafizen.
Jiznicechy.cz a dalsi turisticky zamérené servery
informujici o p&si turistice v Ceské Kanadé.

2) Facebook - tematické pfispévky na stradnce
ckanada.cz ajiznicechy.cz, ddle placend cilend
reklama s odkazem na web.

3) Tisténé turistické mapy (jednoduché, ekonomické)
pro distribuci v informacnich centrech a u part-
nerskych subjektd.

4) Press a fam tripy, spoluprdce s novindfi, bloggery,
youtubery.

Rozpocéet: 35 000 K< / rok.
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PRODUKT ,,NA KOLE PRES
CELOU KANADU*

Produkt vyuzivd potencidlu Gzemi pro
cykloturistiku a zaroven vychdazi vsttic typické
a oblibené aktivité ndvstévnikd. Podporuje
udrzitelny rozvoj cykloturistiky, véetné kvalitni
znacené sité tras a pottebného zdzemi, vie
ve spojeni s rézem krajiny a mistnimi

zajimavostmi. Vyuziva funguijici certifikaci
Cyklisté vitani.

PRODUKT

Produktem je ucelend nabidka tras, Uschoven kol,
prepravnich moznosti, stravovacich a ubytovacich
sluzelb a vhodnych turistickych cild.

Md& podobu informaci a mapy v elektronické

Ci tisténé podobeé.

MisTO

Nabidka je realizovdna v misté produkce. Pro
distribuci budou vyuzity standardni komunikacni
ndstroje.

LIDE

Produkt je vytvdren zaméstnancem a ¢leny DMO.
Je nutnd funkéni spoluprdce s poskytovateli
danych sluZzeb a se spravci tras. Zaroven je
zapotiebi vymezit a komunikovat zakladni pravidla
chovdni pro navstévniky.

PROGRAMOVANI
Jde o celkové zajisténi produktu/balicku tak, aby

mohl byt nabizen a byl v praxi funkéni. Zdkladem
je spoluprdce poskytovateld sluzelb a DMO.

CENA

Produkt se pfimo neproddvd, je k dispozici zdarma.
Cenu tak tvori az jednotlivé sluzby, které bude
navstévnik cerpat.

KOMUNIKACE

Spolecnym cilem sdéleni je bezpecnost regionu

a zdravé zivotni prostiedi, véetné osobitého kouzla
i mimo hlavni sezénui.

Komunika&ni mix tohoto produktu je uveden nize.

BALICKY

Produkt je typem balicku v podobé komplexni nabidky
sluzeb pro dany cilovy segment a dany typ turismu.
Bere v potaz prostorové i sezdnni rozloZzeni a mé
podobu tematické nabidky.

SPOLUPRACE

Je nutné nastavit a podporovat spoluprdci zapojenych
subjektt na strané nabidky. DMO musi vyhledart

a propojit jednotlivé poskytovatele sluzeb a spravce tras
a nastavit funkéni a pravidelnou komunikaci.
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Komunikaéni mix produktu
Na kole pres celou Kanadu

Cilovd skupina:
dobrodruzi (dle archetypu CzT)
Popis cilové skupiny:

1) Sportovné zaloZeni svobodni dospéli (25-40),

rodiny s détmi (25-50), dospéli (40+) a seniofi (55+) se
z&djmem o pobyt v pfirodé a aktivni traveni volného
¢asu. Cestuji individudiné ve skupinkdch pidtel,

v pdrech ¢&i s rodinou za pozndnim a zazitky. Primdrné
navitévnici z Ceska, Slovenska a Rakouska se z&jmem
o vikendové, vicedenni a prdzdninové tydenni

pobyty.

2) Specifickd skupina - mladi lidé (18+), svobodni
dospéli (25-40), tzv. bikefi, vyhleddvaijici vice
adrenalinovou jizdu na kole. Primdrné ndvstévnici
z Ceska a Rakouska se zdjmem o jednodenni

a vikendové pobyty.

Cil sdéleni:

1) Ceskd Kanada je pro svou unikatni krajinu,

Cistou pfirodu, mnoZzstvi turistickych atraktivit a hustou
sit znacenych cyklotras vedenych po komunikacich
s minimdinim provozem idedini destinaci pro
atraktivni a bezpec&nou jizdu na horském i silnic¢nim
kole, v€etné jara a podzimu.

2) Ceskd Kanada nabizi kvalitni zézemi pro
vyznavace adrenalinového jezdéni na kolech.

Komunikaéni néstroje:

1) Webové stranky ckanada.cz - kvalitné zpracované
doporucené trasy a rizné ndrocné okruhy pro silnicni
i frekingovd/horskd kola na interaktivnich mapovych
podkladech s nabidkou vybranych sluzeb, vyletnich
cill, dostupné ze viech digitdinich zafizeni.
Jiznicechy.cz a dal§f turisticky zamérené servery
informujici o cykloturistické nabidce v Ceské Kanadé.
Kvalitné zpracovand nabidka bikeparkd a tipd

na adrenalinové jezdéni na kole.

2) Facebook - tematické pfispévky na strédnce
ckanada.cz a jiznicechy.cz, placend cilend reklama
s odkazem na web.

3) Instragram - tematické pfispévky zacilené
na bikery.
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4) YouTube - video spoty s tematikou cyklistika
v Ceské Kanadé.

5) Tisténé cykloturistické mapy (jednoduché,
ekonomické) pro distribuci v informacnich
centrech a u partnerskych subjektu.

6) Ucast na veletrzich a vystavdch zamétenych
na cykilistiku.

7) Tiskové zprdavy, PR ¢lanky pravidelné informujici
o doporucenych frasdch, novinkdch, sluzbdch.

"

8) Newsletter pro zdjemce o cyklistiku informujici
o doporuc&enych frasdch, novinkdch s sluzbdch.

9) Outdoor reklama - reklamni bannery a
reklamni stédnek Ceskd Kanada na akcich
spolupracujicich subjektu.

10) Press a fam tripy, spoluprdce s novindfi,
bloggery, youtubery.

Rozpocéet: 40 000 K / rok.




PRODUKT ,,ZIVE PAMATKY*

Produkt reaguje na predpoklady Uzemi a typické
davody ndvstévy regionu. V souladu s tfrendy a
principy udrZitelného rozvoje propojuje mistni
historii, femesla a fradice spojené s vyznacnymi
kulturnéhistorickymi pamdtkami v oblasti. Cilem
je poskytnout ndvstévnikdm komplexnéjsi zazitek
v podobé kulturniho vyziti b&hem rozsitené
sezdny i mimo ni.

PRODUKT

Produktem je ucelend nabidka akci na
pamadtkovych objektech v regionu. Md podobu
rozsifeného (interaktivnino) kulturniho kalendare
v elektronické ¢i tisténé podobé.

MisTO
Nabidka je realizovdna v misté produkce. Pro

distribuci budou vyuzity standardni komunikacni
ndstroje.

LIDE

Produkt je vytvdaren zaméstnancem a ¢leny DMO.

Je nutnd funkéni spoluprdce s poskytovateli
danych sluzeb, pfedevsim se sprdvci
pamdtkovych objektd.

PROGRAMOVANI

Jde o celkové zajisténi produktu/balicku tak, aby
mohl byt nabizen a byl v praxi funkéni. Zakladem
je spoluprdce poskytovatell sluzeb navzdjem

a s DMO.

CENA

Produkt se pfimo neproddavd, je k dispozici zdarma.
Cenu reprezentuje vstupné na jednotlivé akce, které
bude ndvstévnik Cerpat. Soucdsti této ceny jsou ¢dstka
za dopravuy, parkovani, Gtratu na misté atd,

KOMUNIKACE

Spole¢nym cilem sdéleni je bezpecnost regionu

a zdravé zivotni prostiedi, véetné osobitého kouzla
i mimo hlavni sezénu.

Komunikacni mix tohoto produktu je uveden nize.

BALICKY

Produkt je typem balicku v podobé celoroéni nabidky
sluZeb pro dany cilovy segment a dany typ turismu.
Bere v potaz prostorové i sezénni rozloZzeni a ma
podobu tematické nabidky.

SPOLUPRACE

Je nutné nastavit a podporovat spoluprdci zapojenych
subjektt na strané nabidky. DMO musi s dostatecnym
predstinem zajistit potfeloné informace a zpUsob jejich
aktualizaci.
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Komunikaéni mix produktu
Zivé pamdtky

Cilové skupina:
dobrodruzi (dle archetypu CzT)
Popis cilové skupiny:

Svobodni dospéli (18-40), rodiny s détmi (25-50),
dospeéli (40+) a seniofi (65+) se zdjmem o historické
pamdtky a kulturu. Cestuji individudiné ve skupinkdch
pidtel, v pdrech ¢&i s rodinou za pozndnim a z4&zitky.
Primdrmé navstévnici z Ceska a Rakouska se zdjmem
o jednodenni a vikendové pobyty

Cil sdéleni:

V Ceské Kanadé se nachdzf jedineé¢né kulturné-
historické a technické pamdatky, které stoji za to objevit
a poznat.

Komunikaéni nastroje:

1) Webové stranky ckanada.cz - kvalitné a pfehledné
zpracovand prezentace pamdatek jako vyletnich cild,
v&etné informaci o nabizenych sluzbdch, zajimavosti
v okoli a aktudinim kalenddri akci, dostupnd ze vsech
digitélinich zafizeni. Jiznicechy.cz a dalsi turisticky
zamérfené servery informuijici o pamdtkdch a akcich
v Ceské Kanadé.

2) Facebook - tematické pfispévky na strdnce
ckanada.cz a jiznicechy.cz, placend cilend reklama
s odkazem na web.

3) Tisténd broZury pro distribuci v informadnich
centrech, u partnerskych subjektd, na veletrzich a
vystavdach,

4) Outdoor reklama - reklamni bannery a reklamni
stanek Ceskd Kanada na akcich spolupracujicich
subjektu.

5) Press a fam tripy, spoluprdce s novindfi, bloggery,
youtubery.

Rozpocéet: 25 000 K< / rok.
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PRODUKT
.TADY SE NECO DEJE"

Produkt vyuzivd existujicich kulturnich akci

s nadregiondinim potencidlem pro pfildkdni
navstévnikl a podporu image turistické oblasti
jako Zivé oblasti se zajimavou kulturni nabidkou
béhem celého roku. V podobé kulturniho
kalenddre soustteduje informace o kondni akci
a pomdhd je provdzat jak mezi sebou, tak i

s dal$imi navazujicimi akcemi &i sluzbbami.

PRODUKT

Produktem je ucelend nabidka kulturnich akci

v rédmci celého regionu béhem roku.

Md& podobu rozsifeného (interaktivniho) kulturniho
kalenddrie v elektronické Ci tisténé podobé.

MiSTO

Nabidka je realizovdna v misté produkce. Pro
distribuci budou vyuzity standardni komunikacni
ndstroje.

LIDE

Produkt je vytvdaren zaméstnancem a ¢leny DMO.
Je nutnd funkéni spoluprdce s pofadateli akci
a s poskytovateli doplikovych sluzeb.

PROGRAMOVANI

Jde o celkové zajisténi produktu/balicku tak, aby
mohl byt nabizen a byl v praxi funkéni. Zadkladem
je spoluprdce poskytovatell sluzelb s DMO.

CENA

Produkt se pfimo neproddavd, je k dispozici zdarma.
Cenu reprezentuje vstupné na jednotlivé akce, které
bude ndvstévnik Cerpat. Soucdsti této ceny jsou cdstka
za dopravu, parkovdni, Gtratu na misté atd.

KOMUNIKACE

Spolecnym cilem sdéleni je bezpecnost regionu

a zdravé zivotni prostiedi, véetné osobitého kouzla
i mimo hlavni sezénu.

Komunikacni mix tohoto produktu je uveden nize.

BALICKY

Produkt je typem balicku v podobé celoroéni nabidky
sluzeb pro dany cilovy segment a dany typ turismu.
Bere v potaz prostorové i sezénni rozlozeni a ma
podobu tematické nabidky.

SPOLUPRACE

Je nutné nastavit a podporovat spoluprdci zapojenych
subjektt na strané nabidky. DMO musi s dostatecnym
predstinem zajistit potfeloné informace a zpUsob jejich
aktualizaci.
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Komunikaéni mix produktu
Tady se néco déje

Cilova skupina:
dobrodruzi (dle archetypu CzT)
Popis cilové skupiny:

Mladi lidé (18+), svobodni dospéli (25-40), rodiny

s détmi (25-50), dospéli (40+) a seniofi (565+) se zdjem
o rlzné typy kulturnich &i sportovnich akci. Primdrné
navitévnici z Ceska a Rakouska se zdjmem

o jednodenni ¢&i vikendovy pobyt.

Cil sdéleni:

V Ceské Kanadé se konaiji atraktivni kulturni a spor-

tfovni akce, které byste si neméli nechat ujit.
Komunikaéni nastroje:

1) Webové stranky ckanada.cz - kvalitné, pfehledné
a aktudiné zpracovany kalenddr akci. Informace

o TOP akcich jsou zvefejnény i v kalenddri akci

na jiznicechy.cz, kudyznudy.cz, pfipadné dalsich
serverech.

2) Facebook - tematické pfispévky a Ziva vysilani
z akci na strdnce ckanada.cz a jiznicechy.

3) Instagram - tematické pfispévky a Insta Stories
z akci.

4) Newsletter - informace o akcich jsou pravidelné
rozesilény formou newsletteru.

B) Tiskové zprdvy, PR Clanky - informace o akcich jsou
pravidelné rozesilany médiim.

Rozpocet: 25 000 K< / rok.
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PRODUKT ,,DETSKA KANADA*

Produkt reaguje na nevyuzity potencidl a
nedostatek informaci pro vyuziti rodin s détmi,
Je zaméfen na podporu ndvstévnického zazitku
a podporu cestovdni rodin s détmi. Soustfeduje
se na aktivity a akce urcené pro tento segment.
Zlepsuje poskytovani informaci a provézanost
jednotlivych provozovateld sluzeb.

PRODUKT
Produktem je ucelend nabidka akci, akfivit

a atraktivit v rdmci celého regionu béhem roku.
Md podobu (interaktivnich) informaci a mapy.

MisTO
Nabidka je realizovdna v misté produkce. Pro

distribuci budou vyuzity standardni komunikacni
ndstroje.

LIDE

Produkt je vytvdaren zaméstnancem a ¢leny DMO.
Je nutnd funkéni spoluprdce s poskytovateli sluzeb.

PROGRAMOVANI

Jde o celkové zajisténi produktu/balicku tak, aby
mohl byt nabizen a byl v praxi funkéni. Zakladem

je spoluprdce poskytovatell sluzelb s DMO.

CENA

Produkt se pfimo neproddvd, je k dispozici zdarma.
Cenu reprezentuje vstupné na jednotlivé akce

Ci objekty, které bude ndvstévnik Cerpat. Soucdsti této
ceny jsou ¢dstka za dopravu, parkovdni, Utrata

na miste atd.

KOMUNIKACE

Spolecnym cilem sdéleni je bezpecnost regionu

a zdravé zivotni prostiedi, véetné osobitého kouzla
i mimo hlavni sezénu.

Komunikacni mix tohoto produktu je uveden nize.

BALICKY

Produkt je typem balicku v podobé celoroéni nabidky
sluzeb pro dany cilovy segment a dany typ turismu.
Bere v potaz prostorové i sezénni rozlozeni a ma
podobu tematické nabidky.

SPOLUPRACE

Je nutné nastavit a podporovat spoluprdci zapojenych
subjektt na strané nabidky. DMO musi s dostatecnym
predstinem zajistit potfebné informace a jejich
aktudinost.
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Komunikaéni mix produktu Détska Kanada
Cilova skupina:

dobrodruzi (dle archetypu CzT)

Popis cilové skupiny:

Rodiny (25-50) s predskolnimi a skolnimi détmi,
primdrné tuzemsti ndvstévnici se zdjmem

o jednodenni, vikendové a prazdninové tydenni
pobyty, vyhleddvajici pidtelské zdzemi a aktivity
pro malé cestovatele.

Cil sdéleni:

Ceskd Kanada je idedinim mistem pro pohodovou
dovolenou s atraktivni nabidkou aktivit pro déti

a dobfe vybavenym a prdtelskym zdzemim sluzeb
pro rodiny s détmi.

Komunikaéni néstroje:

1) Webové stranky ckanada.cz - kvalitné a prfehledné
zpracovand prezentace vyletnich cill, nau¢nych
stezek, pésich i cyklo fras vhodnych pro rodiny

s détmi, v€etné podrobnych informaci o nabizenych
doplnikovych sluzbdch, zajimavosti v okoli a aktudinim
kalenddfi akci pro déti, dostupnd ze viech digitdinich
zarfizeni. Jiznicechy.cz a dalsi turisticky zaméfené
servery informujici o Ceské Kanadé jako o destinaci
pro rodinnou dovolenou.

2) Facebook - tematické pfispévky na strédnce
ckanada.cz ajiznicechy.cz, spolupréce s dalsimi
strédnkami, jejichz cilovou skupinou jsou rodice malych
déti.

3) Instagram - tematické pfispévky a Insta Stories
z atrakci pro déti.

4) Newsletter - informace o vyletnich cilech,
novinkdch a akcich pro déti jsou rozesildny formou
newsletteru.

B) Tiskové zprdvy, PR Clanky - informace o vyletnich
cilech, novinkdch a akcich jsou rozesildny médiim.,

Rozpocet: 30 000 K< / rok.
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Strategicky dokument byl schvdlen Valnou hromadou Destina&niho managementu Ceskd Kanada, z. s.
dne 14. 12. 2018.

Prilohou Strategického dokumentu je Akeni pldn.

Vypracoval: Destina¢ni management Ceskd Kanada, z. s., ve spoluprdci s Fakultou managementu VSE Praha.
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