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1. Uvod a shrnuti

Ak&ni plan pro realizaci marketingové strategie Ceské Kanady na obdobi 2025-2030
predstavuje konkrétni kroky, jak systematicky budovat znacku regionu, zvysovat jeho
atraktivitu pro navstévniky a efektivné oslovit cilové skupiny v Ceské republice i zahrani¢i. Plan
navazuje na analytickou a strategickou ¢ast dokumentu a rozpracovava klicoveé aktivity do
Casového, rozpoctoveho a vykonnostniho ramce.

Hlavnim cilem strategie je zvy$eni povédomi o Ceské Kanadé jako autentické, pfirodni a klidné
destinaci, ktera nabizi silné zazitky v kazdém ro¢nim obdobi. Komunikacni linie ,Dotknéte se
divoCiny” se stava zastieSujicim prvkem veskeré propagace — od webu, pres socialni sité az
po offline kampané.

AkEni plan se opira o tyto hlavni pilire:

e Rocni harmonogram aktivit s dirazem na efektivni pripravu a nacasovani kampani
podle sezonnosti.

e Navrh rozpoctu rozdéleného do tematickych oblasti (online marketing, OOH, influencer
marketing, tvorba obsahu, PR, vyzkum a monitoring), s ddrazem na efektivni vyuziti
verfejnych i partnerskych financi.

e Systém méreni a vyhodnocovani, ktery zahrnuje konkrétni navrhy KPI a nastroje pro
monitoring dopadu jednotlivych aktivit, véetné kombinace online a offline dat.

Plan je postaven tak, aby byl dlouhodobé udrzitelny, flexibilni a adaptabilni, a umoznuje
kazdoroéni revizi a optimalizaci na zakladé realnych vysledk(. Zajistuje zapojeni regionalnich
partner(, kontinualni obsahovy marketing i budovani vztah s médii a influencery.

Tento dokument je spolu s Marketingovou komunikacni strategii vychozim bodem pro
efektivni fizeni marketingovych aktivit Ceské Kanady.



2. Akcni kroky 2025

Rok 2025 je prvnim a zasadnim rokem implementace nové marketingové strategie destinace
Ceskd Kanada. Hlavnim cilem je nastartovani konzistentni komunikace, posileni povédomi o
znacce a vytvoreni kvalitniho obsahu, ktery bude slouzit jako zaklad pro nasledujici roky.

Aktivity jsou rozlozeny do jednotlivych mésicl s dirazem na postupné budovani
komunikacénich kanall, spusténi PPC a PR kampani, aktivaci partnerstvi a tvorbu atraktivniho
multimedialniho obsahu. Klicovym momentem jara je spusténi noveho webu, sjednoceni
vizualni identity a rozjezd spoluprace s influencery. V letnich mésicich vrcholi sezénni
komunikace, ktera kombinuje online, offline i osobni aktivity — press tripy, outdoorovou
reklamu i pfimé osloveni médii. Na podzim se pozornost pfesouva k mimosezdnnim tématim
a planovani kampané zimni.

Rok je zakon¢en souhrnnym vyhodnocenim, prezentaci vysledk( a pfipravou strategie pro rok
nasledujici. Veskeré aktivity jsou planovany v navaznosti na strategicky vyznam, ocekavany
dopad a nutnost v€asné pripravy. Pravidelné ¢innosti jako sprava kampani, distribuce obsahu
nebo komunikace s partnery bézi paralelné napfi¢ rokem a zajistuji kontinuitu a dynamiku celé
kampané.

Pravidelné aktivity

Optimalizace probihajicich PPC kampani (Google, Meta, Seznam)

Distribuce aktualnich propagacnich materialt do infocenter a partnerskych mist

Sbér dat o navstévnosti

Odpovidani na komentéfe a zpravy od sledujicich

Pravidelné kontaktovani médii a novinaru s tematickymi nabidkami

Planovani a pfiprava &lank( na blog / web CK

Zajisténi pravidelného pfisunu fotografii / videi z regionu

Vyhodnoceni zajmu o akce, pribézné sbéry dat z dotaznikl (offline / online)

Komunikace s partnery (ubytovatelé, obce, kulturni aktéfi)

Interni revize naplnéni planu a koordinace tymu




Mésic Priorita

Finalizace kreativniho konceptu (kliCové pro nastaveni celé strategie)

Sjednoceni vizualni identity (zaklad pro konzistentni komunikaci)

Seznameni tymu a partnerud s kreativnim konceptem a ak&nimi kroky (16. 4.)

Duben Tvorba nového multimedialniho obsahu pro Iéto (Online/offline)

Zahajeni uprav webu + blogu

Prazkum s povédomi o CK

Pfiprava dokumentu pro nové partnery (moznosti zapojeni, marketingové aktivity,
vyhody)

Spusténi nového webu (zasadni krok pro komunikaci)

Spusténi PPC kampané

Publikace novych ¢lanki

. ] . e Lo
Kvéten Zahajeni spoluprace s influencery (domluva itinerard + vystupy)

Rozeslani dokumentu o spolupraci moznym novym partnerlim (ubytovani,
restaurace, lokalni vyrobci, kulturni a vzdélavaci instituce)

Vytvoreni a rozeslani tiskové zpravy

Jarni tématické posty na social

Press trip pro novinare (budovani medialnich vztah()

Planovani letnich aktivit pro partnery

Cerven Report o vykonu PPC kampané

Nasazeni outdoor reklamy

Instalace OOH reklamy

Validace vystupll od influencer(, nasledné vyuziti vystup( na vlastnich
komunikacnich kanalech

Cervenec | Vyuziti vystupt od influencerd na socialnich sitich

Monitoring ohlas(i - komentare, recenze (online)

Aktivni oslovovani blogertl a magazinu pro spolupraci

Analyza hashtagl a engagementu na socialnich sitich

Workshop pro partnery (sdileni zkuSenosti, moznosti zapojeni)

Srpen Monitoring zpétné vazby turist

Pfiprava newsletteru pro partnery

Sbér fotomaterial( a dat

Tvorba medialniho obsahu pro podzim

Start podzimni tématické kampané

Zari
Vytvofeni nabidky podzimnich atraktivit pro rozeslani médiim

Spusténi kampané ,Babi |éto v divo€iné® (offline i online)




Rijen

Vytvoreni planu zimni kampané

Evaluace spoluprace s influencery

Planovani influencer(i pro rok 2026

Priprava vyhodnoceni pro partnery + nasledna prezentace vysledkl (pouze hlavni
sezona)

Tvorba grafickych podkladli a scénare pro zimni kampan (grafika, bannery)

Listopad

Tvorba audiovizualniho obsahu pro zimni kamparn (fotky, videa)

Spusténi zimni kampané

Pfedvanocni tiskova zprava

Spoluprace s médii na vanocnich tipech na dovolenou v pfirodé

Finalizace navrhu rozpoétu a pland na 2026

Prosinec

Vyhodnoceni kampané 2025

Prezentace vysledk( partnerdm a méstiim

Nastaveni cil( pro 2026

Sbér fotek a videi pro zimni obsah od ambasadort a navstévnika




3. Akeni kroky 2026-2030

Po zahajovacim roce 2025 navazuje obdobi 2026—-2030 rozvojem, prohlubovanim a inovaci
marketingovych aktivit. Kazdy rok pfinasi konkrétni prioritni témata — od zapojeni znamé
osobnosti jako ambasadora znacky, pres rozsireni komunikace do zahranici, az po vyuziti
novych technologii a datové analytiky. Postupné se rozSiruje obsah, prohlubuje se prace s
komunitou i médii a strategie reaguje na realné vysledky a trendy. Dlraz je kladen na
udrzitelnost, dlveéryhodnost a autenticitu sdéleni, které Ceskou Kanadu dlouhodobé profiluji
jako pfirodni, otevienou a zivou destinaci. Rok 2030 pak slouzi jako zavérecné vyhodnoceni
celého strategického obdobi a most k dalSimu smérovani.

Pravidelné aktivity

Vyhodnoceni a revize kampani za uplynuly rok

Posty na socialnich sitich dle obdobi

Komunikace novych atraktivit

Pravidelné kontaktovani médii a novinaru s tematickymi nabidkami

Sbér dat o navstévnosti

Optimalizace probihajicich PPC kampani (Google, Meta, Seznam)

Rok Hlavni priority

Vyb&r znamé osobnosti jako dlouhodobého ambassadora CK

2026
ZvysSena prezence v radiu a offline

Lokalizace reklam pro zahraniCi a navyseni prezence v zahraniCi dle dostupnych

2027 dat

Gamifikace turistickych zazitk(h (mobilni aplikace s interaktivnimi prvky, Sifrovaci

hry) v navaznosti na nové atraktivity a stezky
2028

Integrace komunitniho storytellingu - Lokalni pfib&hy a zkuSenosti, vyuZziti
mistnich ambasador(

Inovativni pfistup k marketingu, vyuziti Al pro vyhodnocovani a optimalizaci.
Personalizace reklam dle preferenci a dynamické pfizplsobeni webu a

2029 e-mailingu

Vyuziti geodat pro potfeby partnert i marketingu destinace

Retrospektivni kampan - od komunikovat vysledky dle toho, co se povedlo a

2030 autentické pribéhy navstévnikl. (Komunikaéni most pro dal$i obdobi)

Zavérecné zhodnoceni - srovnani kliCovych ukazatel(

Zpracovani finalni zpravy




4. Zpusoby vyhodnocovani a klicovi ukazatele vykonnosti

Aby bylo mozné strategii Ceské Kanady efektivné Fidit a dlouhodobé optimalizovat, je nezbytné pravidelné vyhodnocovat dopad jednotlivych aktivit
— jak v online, tak offline prostredi. Tato kapitola pfedstavuje systém méreni, ktery vychazi z kombinace kvantitativnich a kvalitativnich dat a
zahrnuje jak prdbézné méfeni (mésicni/Ctvrtletni), tak ro¢ni analyzy a porovnani s vychozim stavem.

Sledovani vykonnosti probiha v neékolika rovinach: od navstévnosti webu, vykonu kampani a engagementu na socialnich sitich az po analyzu
realné navstévnosti regionu, zpétnou vazbu od turistd ¢i pocet zapojenych partnert. Vedle technickych ukazatell jako jsou kliky, zobrazeni nebo
konverzni pomeéry, je kladen ddraz i na mékei metriky — vnimani znacky, spokojenost navstévnikd a zajem médii.

Soucasti jsou i navrhy konkrétnich KPI pro rok 2025, které slouzi jako méfitko Uspésnosti Uvodni faze implementace strategie. Dlouhodobé pak

navrh umozni sledovat trendy, vyhodnocovat navratnost investic a ¢init informovana rozhodnuti pro dalsi sméfovani marketingovych aktivit
destinace.

Online
Webové stranky Socialni sité/Influencer marketing PPC kampané Online medialni pokryti
Celkova navstévnost a pocet unikatnich
navstév Pocet a narust sledujicich Zobrazeni (dosah) Pocet medialnich zminek
Engagement rate Mira zapojeni a dosah pfispévku Pocet kliki a CTR Odhadovany reach
Pozice ve vyhledavani Vykon jednotlivych typu postu Cena za proklik

Pocet publikovanych pfispévku
influencer(

Engagement a dosah pfispévka
influencert




Offline

Navstévnost destinace

Eventy a veletrhy

OOH

Radio

Statistiky ubytovacich zafizeni

Pocet navstévnikd stanku

Odhadovany dosah kampani

Pocet a délka odvysilanych
spotu

Navstévnost atraktivit

Pocet distribuovanych propagacnich
materiall

Zmeény navstévnosti webu po spusténi
OOH

Odhadovany dosah kampani

Hodnoceni akci u€astniky (dotazniky,

Analyza mobilnich geodat rozhovory) Prizkum povédomi o znacce
Srovnani hlavni a vedlejSi sezény
Prodlouzeni délky pobytu
Navrh konkrétnich KPI pro rok 2025
Online Offline

Pocet unikatnich navstévnikd webu

> 5000 mésicné, pravidelné

Navstévnost destinace

nartst o min. 10 %

Pozice na relevantni klicova slova

TOP 5

Pocet nové zapojenych partnert

>10

Zvyseni zapojeni na socialnich sitich

> 20 % oproti 2024, pravidelné

Pocet medialnich zminek

> 20 ¢lanka a reportazi

Pocet zapojenych influencert

alespon 5

Mira spokojenosti navstévniku

80 % pozitivnich
zkuSenosti

Dosah influencert

> 200 000 zobrazeni pfispévku




5. Rozpocet

Rozpo&tova ¢ast akéniho pléanu predstavuje ndvrh idedlniho finanéniho rémce pro realizaci marketingové strategie Ceské Kanady v obdobf
2025-2030. Tento navrh vychazi z potreb efektivni, dlouhodobé a profesionalni komunikace destinace v online i offline prostredi a zohlednuje
jednotlivé tematické oblasti — od tvorby obsahu a kampani pfes influencer marketing az po vyzkum, monitoring médii a priibéZzné konzultace.

Predkladany navrh reflektuje idealni stav, tedy rozsah aktivit, ktery by zajistil maximaini dopad v souladu s cili strategie. V praxi je vSak nezbytné
pristupovat k rozpoctu flexibilné a realisticky — predevsim s ohledem na dostupné verejné, krajské nebo partnerskeé financovani v daném obdobi.

Z tohoto divodu bude v praxi potfeba:
e prioritizovat jednotlivé aktivity podle jejich strategického vyznamu a sezénniho dopadu,
e vyuzivat barterovych spolupraci (napf. s médii, influencery, partnery v regionu),
e atam, kde je to mozZné, pracovat s internimi kapacitami (napf. sprava socidlnich siti, distribuce material(, lokaIni produkce obsahu).

Pro rok 2025 je pripraven rozpocet na urovni cca 1,38 mil. K&, ktery zahrnuje spusténi kampani a vytvoreni zakladniho komunikacniho zazemi. Pro
obdobi 2026-2030 se pocita s primérnym mésicnim rozpoctem cca 118 000 K&, s drobnymi meziro€nimi Upravami podle priorit konkrétniho
roku.

Tento rozpocet je ramcem, ktery umoznuje jak udrzeni kontinuity komunikace, tak flexibilitu pro rozvoj novych pfilezitosti a zajisténi udrzitelného
ristu znacky Ceska Kanada.



Pramérné /
mésic (od
2025 2026 2027 2028 2029 2030 Celkem 2026)
Optimalizace, Upravy a sprava webu 150,000 K&| 120,000 K&| 120,000 K&| 120,000 K&| 120,000 K&| 120,000 K& 750,000 K¢ 10,000 K¢&
Kreativni grafické prace 100,000 K&| 100,000 K&| 100,000 K&| 100,000 K&| 100,000 K&| 100,000 K& 600,000 K& 8,333 K¢
Tvorba multimedialniho obsahu 100,000 K¢& 80,000 K&| 100,000 K¢& 80,000 K&| 100,000 K& 80,000 K¢& 540,000 K¢ 7,333 K&
Influencer marketing 100,000 K&| 150,000 K&| 150,000 K&| 180,000 K&| 180,000 K&| 180,000 K¢ 940,000 K¢ 14,000 K&
Reklamni kampané - online média 180,000 K&| 240,000 K&| 240,000 K&| 240,000 K&| 240,000 K&| 240,000 K¢ 1,380,000 K¢ 20,000 K¢
Reklamni kampané - prace 120,000 K&| 120,000 K&| 120,000 K&| 120,000 K&| 120,000 K&| 120,000 K& 720,000 K¢ 10,000 K&
Reklamni kampané - OOH 150,000 K&| 150,000 K&| 150,000 K¢| 150,000 K&| 150,000 K&| 150,000 K& 900,000 K¢ 12,500 K&
Sprava socialnich siti - prace 70,000 K&[ 100,000 K&| 100,000 K&| 100,000 K&| 100,000 K&| 100,000 K& 570,000 K¢ 8,333 K¢
Sprava socialnich siti - nastroje 10,000 K¢& 12,000 K¢ 12,000 K¢ 12,000 K¢ 12,000 K& 12,000 K& 70,000 K¢ 1,000 K¢
Vyzkum a monitoring médii 95,000 K¢ 60,000 K¢ 60,000 K¢ 60,000 K¢ 60,000 K&| 110,000 K& 445,000 K¢ 5,833 K&
Placené PR aktivity, radio 200,000 K&| 200,000 K&| 200,000 K& 200,000 K&| 200,000 K&| 200,000 Ké 1,200,000 K¢ 16,667 K&
Konzultace strategie a marketingu 100,000 K¢& 50,000 K¢ 50,000 K¢ 50,000 K¢ 50,000 K¢& 50,000 K¢& 350,000 K¢ 4,167 K¢
Celkem 1,377,025 K& | 1,384,026 K| 1,404,027 KE&| 1,414,028 KE| 1,434,029 K¢ | 1,464,030 K& 8,477,165 K&
Prameérné / mésic 124,114 K¢
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